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6.10.6湖南省主题酒店行业投资规划

 

第7章：中国主题酒店行业领先个案经营分析

7.1主题酒店总体状况

7.2文化类主题酒店领先个案经营分析

7.2.1鹤翔山庄

（1）酒店概况

（2）酒店主题建设情况

1）酒店主题定位

2）酒店设施及环境

3）酒店服务情况

（3）消费者对酒店点评

（4）酒店运营情况

（5）酒店最新动态

&hellip;&hellip;另有10家企业分析。

7.3自然风光主题酒店领先个案经营分析

7.3.1广州番禺长隆酒店

（1）酒店概况

（2）酒店主题建设情况

1）酒店主题定位

2）酒店设施及环境

3）酒店服务情况

（3）消费者对酒店点评

（4）酒店运营情况

（5）酒店最新动态

&hellip;&hellip;另有4家酒店分析。

7.4历史文化主题酒店领先个案经营分析

7.4.1京川宾馆

（1）酒店概况

（2）酒店主题建设情况

1）酒店主题定位

2）酒店设施及环境



3）酒店服务情况

（3）消费者对酒店点评

（4）酒店运营情况

（5）酒店最新动态

&hellip;&hellip;另有2家酒店分析。

7.5城市特色主题酒店领先个案经营分析

7.5.1深圳威尼斯皇冠假日酒店

（1）酒店概况

（2）酒店主题建设情况

1）酒店主题定位

2）酒店设施及环境

3）酒店服务情况

（3）消费者对酒店点评

（4）酒店运营情况

（5）酒店最新动态

&hellip;&hellip;另有4家酒店分析。

7.6名人文化主题酒店领先个案经营分析

7.6.1浙江西子宾馆

（1）酒店概况

（2）酒店主题建设情况

1）酒店主题定位

2）酒店设施及环境

3）酒店服务情况

（3）消费者对酒店点评

（4）酒店运营情况

（5）酒店最新动态

7.7艺术特色主题酒店领先个案经营分析

7.7.1深圳视界风尚酒店

（1）酒店概况

（2）酒店主题建设情况

1）酒店主题定位

2）酒店设施及环境



3）酒店服务情况

（3）消费者对酒店点评

（4）酒店运营情况

（5）酒店最新动态

&hellip;&hellip;另有4家酒店分析。

 

第8章：中国主题酒店行业投资前景分析

8.1主题酒店行业投资要素分析

8.1.1主题酒店行业投资特性分析

（1）高投入高收益

（2）生命周期性特征

（3）区域分布特征

（4）季节性特征

8.1.2主题酒店行业成长性分析

（1）主题酒店的成长性取决于主题文化定位

（2）主题酒店要与时俱进

（3）主题酒店成长性关键因素

8.1.3主题酒店行业投资风险分析

（1）主题酒店行业竞争风险分析

（2）主题酒店行业供求风险分析

（3）主题酒店行业经营管理风险分析

（4）主题酒店行业其他风险分析

8.2主题酒店行业投资兼并与重组整合分析

8.2.1主题酒店行业投资兼并与重组整合现状分析

8.2.2主题酒店行业投资兼并与重组整合趋势分析

8.2.3主题酒店行业投资兼并与重组整合建议

8.3主题酒店行业发展趋势与前景分析

8.3.1主题酒店行业发展趋势分析

（1）主题酒店与经济型酒店的结合

（2）主题酒店向主题景区的演变

（3）主题酒店功能多样化

（4）主题酒店收益管理的五大重要趋势



8.3.2主题酒店行业发展前景分析

（1）主题酒店消费需求展望

（2）主题酒店发展前景分析

（3）主题酒店投资前景分析
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