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二、说明、目录、图表目录

       近年来，随着电子商务的迅猛发展，快递业务呈高速增长趋势，但快递末端&ldquo;最后

一公里&rdquo;投递问题却成为快递发展的瓶颈。智能快递投递箱将快件暂时保存在投递箱内

，并将投递信息通过短信等方式发送用户，为用户提供24小时自助取件服务，这种服务模式

较好地满足了用户随时取件的需要，受到快递企业和用户的欢迎，为解决快件&ldquo;最后一

公里&rdquo;问题提供了有效的解决方案。在西方国家如德国、瑞士、瑞典等国已经开始应用

此办法来解决快递中人等人的现象。在我国快递业当中对此设备和系统的应用还只是刚刚起

步，并且在应用的过程中遇到了很多问题，如生产制造标准还不统一、安全问题、系统接口

问题、盈利问题、小区物业问题等等，造成各个产品质量参差不齐，运营商各自为战，各个

速递企业在选择上也有一定的困难。  

      为了推动邮政快递行业健康持续发展，更好地满足广大人民群众对用邮的需求和期待，引

导企业推广使用智能快件箱，提升邮政快递行业末端投递服务水平，切实解决投递最后一公

里问题。上海博华国际展览有限公司联合中国自助售货产业联盟等机构将于2015年9月16日在

上海新国际博览中心举办&ldquo;2015智能快递柜行业发展论坛&rdquo;，同期举办第十二届中

国国际自助服务产品及自动售货系统展。希望借助论坛的平台，为快递业的发展凝聚更多的

社会共识，为中国快递业的转型升级营造更好的舆论氛围及更大的发展契机。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国互联网+智能快递柜市场运营状况分析及投资

前景价值评估报告》共十四章。首先介绍了互联网+智能快递柜行业市场发展环境、互联网+

智能快递柜整体运行态势等，接着分析了互联网+智能快递柜行业市场运行的现状，然后介绍

了互联网+智能快递柜市场竞争格局。随后，报告对互联网+智能快递柜做了重点企业经营状

况分析，最后分析了互联网+智能快递柜行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+智能快

递柜产业有个系统的了解或者想投资互联网+智能快递柜行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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