
2010-2015年中国上海餐饮

业投资分析及深度研究咨询报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2010-2015年中国上海餐饮业投资分析及深度研究咨询报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/canyin/K77161H0DV.html

  报告价格：印刷版：RMB 9800  电子版：RMB 9800  印刷版+电子版：RMB 10000

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/canyin/K77161H0DV.html


二、说明、目录、图表目录

�����[b]2010-2015年中国上海餐饮业投资分析及深度研究咨询报告 内容介绍：[/b]

　　当前中国餐饮业发展正处于建国以来最好的时期，呈现出蓬勃发展的良好态势。餐饮行

业规模持续扩大，产权形式趋于多元。餐饮业在国民经济各行业考察行业中保持领先地位，

餐饮市场细分不断深化，中餐、西餐、中西合璧餐，正餐、快餐，火锅、休闲餐饮、主题餐

饮等业态快速发展。随着民营资本和国际资本不断涌入，风险投资和股票上市的成功运作，

我国餐饮业产权形式趋于多元化。品牌经营效应凸现，现代化步伐加快。越来越多的餐饮企

业注重品牌经营，餐饮连锁经营扩张步伐加快。全聚德、小肥羊等知名餐饮企业通过加盟、

合资等方式走向海外。现代科技成果不断融入餐饮的产品加工、管理经营、产品开发等各个

环节，加速了餐饮业标准化和工业化进程，促使餐饮业从传统手工生产转向现代化生产。促

进消费作用明显，扩大内需贡献突出。餐饮业是居民休闲消费、社交消费、喜庆消费、会展

消费和旅游消费的重要组成部分，也是从事商务活动的重要场所。强劲的餐饮消费对化解收

入存量、拉动经济发展效果显著。到2013年，全国餐饮业将保持年均18%的增长速度，零售额

达到3.3万亿元；培育出地方特色突出、文化氛围浓烈、社会影响力大、年营业额10亿元以上

的品牌餐饮企业集团100家；全国餐饮业吸纳就业人口超过2500万人；在全国大中城市，建

设800个主食加工配送中心和16万个连锁化、标准化的早餐网点，规范一批快餐品牌，初步形

成以大众化餐饮为主体，各种餐饮业态均衡发展，总体发展水平基本与居民餐饮消费需求相

适应的餐饮业发展格局。

　　2009年1-12月，上海规模以上全部食品业实现累计新产品产值572,041.00千元，比2008年同

期增长24.87%；累计工业销售产值36,644,917.00千元，比2008年同期增长9.14%；实现利润总

额2,563,550.00千元，比上年同期增长18.6%。2009年1-12月，上海饮料业实现累计新产品产

值1,258.00千元，比2008年同期降低96.52%；累计工业销售产值15,725,826.00千元，比2008年同

期增长5.15%；实现利润总额1,657,320.00千元，比上年同期增长120.67%。2010年上海世博会的

参观总人次将超过7000万，平均每天接待38万人次，高峰期每天将接待70万人次，这就意味

着市场需要63万个酒店床位。而参观者的平均逗留时间为6-7个小时，其中65%的参观者将至

少在园区内用餐一顿，整个世博会期间的餐饮总消费额可达18亿元。

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、中国消费者协

会、中国旅游饭店业协会、中国各省市餐饮协会、全国商业信息中心、上海餐饮行业协会、

中国经济景气监测中心、全国及海外多种相关报刊杂志基础信息以及各省市相关统计单位等

公布和提供的大量资料，对上海餐饮业的供给与需求状况、各子行业的发展状况、竞争格局

、行业发展环境等进行了分析，并对几种新型餐饮业态、餐饮业的发展预测与策略、国内外



著名餐饮企业的经营管理、重点城市的餐饮业现状等方面进行了深入探讨。本报告是宾馆酒

店、餐饮企业、经营餐饮的相关企业和单位以及计划投资于餐饮行业的企业和投资者等准确

了解目前中国餐饮行业概述[/b]

　　第一节 餐饮业的定义及分类

　　一、餐饮业的定义

　　二、餐饮业的分类

　　三、餐饮业对国民经济的作用

　　第二节 餐饮业的特点分析

　　一、餐饮业的成本核算特点

　　二、餐饮业的市场特点

　　三、餐饮业的消费方式和现代化新特点

　　第三节 行业特性分析

　　一、餐饮业基本特征

　　二、餐饮业生命周期

　　三、餐饮业要素密集性

　　四、餐饮业经营风险

　　[b]第二章 上海餐饮行业发展分析[/b]

　　第一节 上海餐饮业发展现状分析

　　一、上海餐饮业改革30年回顾

　　二、上海餐饮业发展概况

　　三、上海餐饮业的启示

　　四、上海城市对于餐饮业发展的要求

　　五、上海餐饮也经营业态的变化

　　第二节 上海餐饮业消费分析

　　一、上海消费者对于餐饮业发展的要求

　　二、上海人均休闲餐饮消费分析

　　三、上海消费者决策分析

　　四、上海餐饮消费行为分析

　　五、2009年餐饮消费需求情况分析

　　第三节 中国餐饮发展面临的机遇

　　二、中国餐饮业发展面临的挑战

　　三、适应新形势并争创新业绩



　　第二节 上海餐饮业市场发展现状

　　一、上海餐饮市场份额分析

　　二、上海餐饮业市场地位分析

　　三、上海餐饮业长三角发展机制

　　四、上海餐饮业持续增长的原因

　　五、上海的餐饮业高档餐饮发展困境

　　六、2009年上海餐饮业应对措施

　　[b]第四章 上海餐饮业运行情况分析[/b]

　　第一节 2008年上海餐营业运行分析

　　一、2008年上海餐饮业运行状况分析

　　二、2008年上海餐饮业盈利水平分析

　　三、2008年上海食品制造业经济指标分析

　　四、2008年上海饮料制造业经济指标分析

　　第二节 2009年上海餐饮业运行分析

　　一、2009年一季度上海餐饮业运行状况分析

　　二、2009年二季度上海餐饮消费情况

　　三、2009年上海食品制造业经济指标分析

　　四、2009年上海饮料制造业经济指标分析

　　[b]第五章 上海餐饮细分行业市场分析[/b]

　　第一节 北京市

　　一、2008年北京餐饮市场销售额分析

　　二、2009年北京上半年餐饮销售额分析

　　三、2009年国庆餐饮人均消费情况

　　第二节 广州市

　　一、2009年1-7月广州餐饮业市场分析

　　二、2009年1-7月广州人均餐饮消费分析

　　三、2009年国庆广州零售餐饮业分析

　　四、广州餐饮业发展的趋势

　　第三节 深圳市

　　一、2009年深圳市餐饮业发展优惠政策分析

　　二、深圳餐饮业发展趋势

　　第四节 成都市



　　一、成都餐饮业的特色及发展分析

　　二、成都火锅业的发展分析

　　三、2009年1-7月成都餐饮业零售消费情况

　　[b]第七章 上海食品业和饮料业发展分析[/b]

　　第一节 上海食品业发展分析

　　一、2009年上海小麦粉产量分析

　　二、2009年上海大米产量分析

　　三、2009年上海精制食用植物油产量分析

　　四、2009年上海糕点产量分析

　　五、2009年上海乳制品产量分析

　　六、2010年有机食品工业发展方向

　　第二节 上海饮料业发展分析

　　一、2009年上海饮料酒产量分析

　　二、2009年上海软饮料产量分析

　　三、2010年饮料市场发展方向

　　[b]第二部分 行业竞争格局[/b]

　　[b]第八章 上海餐饮行业竞争分析[/b]

　　第一节 餐饮行业竞争格局分析

　　一、行业面临的主要机会

　　二、行业面临的主要威胁

　　第二节 餐饮行业竞争结构分析

　　一、行业内现有企业的竞争

　　二、新进入者的威胁

　　三、替代品的威胁

　　四、供应商的讨价还价能力

　　五、购买者的讨价还价能力

　　第三节 餐饮企业市场竞争分析

　　一、2009年餐饮企业竞争力分析

　　二、2009年餐饮企业产品畅销指数分析

　　三、2009年餐饮企业市场占有份额分析

　　第四节 上海餐饮业竞争分析

　　[b]第九章 上海餐饮企业竞争策略分析[/b]



　　第一节 餐饮市场竞争策略分析

　　一、都市餐饮经营策略

　　二、饭店餐饮竞争制胜的关键因素

　　三、中国餐饮业发展的战略

　　第二节 上海餐饮企业竞争策略分析

　　一、上海餐饮业竞争的顾客价值战略

　　二、上海餐饮业竞争的特色战略

　　三、上海酒店餐饮经营竞争策略分析

　　四、上海提升餐饮服务水平

　　[b]第十章 上海餐饮重点企业竞争分析[/b]

　　第一节 上海锦江国际酒店发展股份有限公司

　　一、企业概况

　　二、2008-2009年财务分析

　　三、2009年公司经营情况分析

　　四、2009年企业动态

　　第二节 上海杏花楼（集团）有限公司

　　一、公司概况

　　二、公司品牌发展分析

　　三、2009年企业发展动态

　　第三节 小南国（集团）有限公司

　　一、公司概况

　　二、企业发展策略及经营理念

　　三、企业标准化与多品牌策略

　　第四节 上海弘奇永和食品发展股份有限公司

　　一、公司概况

　　二、企业品牌分析

　　第五节 上海金萌苏浙汇餐饮有限公司

　　一、公司概况

　　二、企业荣誉

　　第六节 其它餐饮企业介绍

　　一、美林阁控股有限公司

　　二、上海上岛餐饮连锁经营管理有限公司



　　三、上海领先餐饮管理有限公司

　　四、上海鸭王餐饮管理有限公司

　　[b]第三部分 行业发展趋势及规划[/b]

　　[b]第十一章 上海餐饮业发展趋势及预测[/b]

　　第一节 我国餐饮业的发展趋势

　　一、2010年餐饮业发展的趋势

　　二、2010年整体餐饮流行趋势

　　第二节 2010-2015年上海餐饮市场趋势分析

　　一、2010-2015年上海餐饮业发展趋势

　　二、2010-2015年上海餐饮业面临挑战

　　三、2010-2015年上海餐饮业发展方向

　　四、2010-2015年中国旅游餐饮发展趋势分析

　　一、金融危机冲击下我国餐饮业“本色化”经营趋势

　　二、金融危机下中国高端餐饮企业大众化发展趋势

　　三、经济危机下餐饮自建原料基地发展趋势

　　[b]第十二章 餐饮业发展规划纲要[/b]

　　第一节 中国餐饮业发展取得的成就

　　一、行业规模持续扩大

　　二、品牌经营效应凸现

　　三、促进消费作用明显

　　四、吸纳就业的主渠道

　　五、推进城市化进程

　　第二节 中国餐饮业发展面临的机遇与挑战

　　一、历史机遇

　　二、主要挑战

　　第三节 餐饮业发展指导思想、发展目标和主要任务

　　一、指导思想

　　二、发展原则

　　三、发展目标

　　四、主要任务

　　第四节 餐饮业发展格局

　　一、餐饮类别格局



　　二、餐饮空间格局

　　第五节 餐饮业发展重点

　　一、着力发展大众化餐饮

　　二、建设餐饮产业化基地

　　三、加快推进餐饮工业化

　　四、培育一批餐饮品牌

　　五、大力发展节 约型餐饮

　　六、鼓励企业管理创新

　　七、加强人才基地建设

　　八、做好中餐申遗工作

　　第六节 保障餐饮业科学发展的主要政策和措施

　　一、加强法规制度建设

　　二、政府部门形成合力

　　三、加大投入支持力度

　　四、加大宣传贯彻力度

　　五、充分发挥协会作用

　　六、抓好《全国餐饮业发展规划纲要》实施工作

　　[b]第十三章 餐饮企业管理策略建议[/b]

　　第一节 市场策略分析

　　一、餐饮价格策略分析

　　二、餐饮渠道策略分析

　　第二节 销售策略分析

　　一、媒介选择策略分析

　　二、产品定位策略分析

　　三、企业宣传策略分析

　　第三节 提高餐饮企业竞争力的策略

　　一、提高中国餐饮企业核心竞争力的对策

　　二、影响餐饮企业核心竞争力的因素

　　三、提高餐饮企业竞争力的策略

　　[b]第四部分 行业投资分析[/b]

　　[b]第十四章 上海餐饮行业投资环境分析[/b]

　　第一节 经济发展环境分析



　　一、2009年中国GDP分析

　　二、2009年城乡居民家庭人均可支配收入

　　三、2009年中国工业经济发展分析

　　四、2009年存贷款利率变化

　　五、2010年中国的经济与政策展望

　　第二节 社会环境

　　一、人口规模分析

　　二、年龄结构分析

　　三、学历结构分析

　　四、2009年我国居民收入水平

　　五、2009年我国消费者信心指数分析

　　六、2009年我国居民生活水平分析

　　第三节 政策法规环境分析

　　一、中国餐饮业主要政策

　　二、禁烟不会影响餐饮业发展

　　三、2009年国家将对餐饮服务食品安全给予支持

　　[b]第十五章 上海餐饮行业投资机遇分析[/b]

　　第一节 金融危机给我国企业带来的机遇分析

　　一、为享受调控政策带来机遇

　　二、为搞好战略转型带来机遇

　　三、为吸引国际投资带来机遇

　　四、为招聘高端人才带来机遇

　　五、为实施战略重组带来机遇

　　六、为降低制造成本带来机遇

　　第二节 中国餐饮业投资机会分析

　　一、2009年餐饮业投资机遇

　　二、2010年餐饮行业投资的主要机会

　　三、绿色餐饮成投资新趋势

　　第三节 上海餐饮业投资机会分析

　　一、上海世博会带来的投资机会

　　二、连锁餐饮业快速扩张

　　[b]第十六章 上海餐饮业投资风险分析[/b]



　　第一节 上海餐饮业投资风险分析

　　一、上海餐饮业发展软肋

　　二、上海餐饮业成本分析

　　三、中国餐饮行业投资战略研究[/b]

　　第一节 上海餐饮业发展战略研究

　　一、技术开发战略

　　二、产业战略规划

　　三、业务组合战略

　　四、营销战略规划

　　五、区域战略规划
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