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一、报告报价

《2009-2010年中国饮料市场研究预测报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独

到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速

了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重

要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2009-2010年中国[b]饮料[/b]市场研究预测报告 内容介绍：[/b]

　　市场现状2008年1-11月全国饮料制造业规模以上企业累计工业总产值（当年价格

）569,689,611.00千元，累计工业总产值（当年价格）比上年同期增长25.35%。1-11月，中国果

菜汁及果菜汁饮料制造行业规模以上企业累计实现工业总产值39,643,215,000元，比上年同期

增长了34.45%；累计实现产品销售收入38,091,376,000元，比上年同期增长了36.22%；累计实现

利润总额2,756,202,000元，比上年同期增长了29.40%。⋯⋯

　　市场竞争饮料业是中国最早进入市场影响

　　一、中国饮料市场调研市场在全球市场影响

　　三、世界化对中国饮料市场发展趋势

　　第二节  中国饮料包装市场发展趋势

　　一、世界饮料市场发展趋势

　　二、世界果汁及果汁饮料市场发展趋势

　　三、2008年第四季度西班牙果汁饮料市场发展趋势

　　第二节  2010年世界饮料市场发展预测

　　一、2010年全球水果与蔬菜汁销售预测

　　二、2010年欧洲饮料市场销售量预测

　　三、2010年美国饮料市场调研市场上销售预测

　　四、2010年西欧能量饮料消费总量预测

　　五、2010年欧美发达国家果汁饮料消费量预测

　　六、2010年世界浓缩苹果汁市场需求预测

　　第三节  中国饮料市场消费量

　　图103  世界饮料市场消费量

　　图104  世界饮料市场消费量

　　图105  全球软饮料分种类消费量

　　图106  世界果汁饮料市场口味

　　图107  世界饮料市场品种消费量

　　图108  世界饮料市场消费各地区情况

　　表1  2008年1-11月饮料制造业生产总值统计

　　表2  2008年1-11月饮料制造业企业单位数量统计

　　表3  2008年1-11月饮料制造业销售收入



　　表4  2008年1-11月饮料制造业累计亏损企业亏损总额

　　表5  2008年1-11月饮料制造业利润总额

　　表6  2008年1-11月饮料制造业产值利税率统计

　　表7  2008年1-11月饮料制造业成本费用利润率统计

　　表8  2008年1-11月饮料制造业累计负债统计

　　表9  2008年1-11月饮料制造业产品销售成本统计

　　表10  2008年1-11月饮料制造业累计产品销售费用统计

　　表11  2008年1-11月饮料制造业累计产品产品销售税金及附加统计

　　表12  2008年11月重点城市饮料平均价格

　　表13  2008年6月华北地区鲜牛奶旬度价格

　　表14  2008年6月华东地区鲜牛奶旬度价格

　　表15  2008年6月华南地区鲜牛奶旬度价格

　　表16  2008年6月西部地区鲜牛奶旬度价格

　　表17  2008年1月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪进口统计

　　表18  2008年2月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪进口统计

　　表19  2008年3月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪进口统计

　　表20  2008年4月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪进口统计

　　表21  2008年5月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪进口统计

　　表22  2008年6月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪进口统计

　　表23  2008年7月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪进口统计

　　表24  2008年8月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪进口统计

　　表25  2008年9月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪进口统计

　　表26  2008年10月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪进口统计

　　表27  2008年11月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪进口统计

　　表28  2008年1月加味、加糖或其他甜物质的水进口统计

　　表29  2008年2月加味、加糖或其他甜物质的水进口统计

　　表30  2008年3月加味、加糖或其他甜物质的水进口统计

　　表31  2008年4月加味、加糖或其他甜物质的水进口统计

　　表32  2008年5月加味、加糖或其他甜物质的水进口统计

　　表33  2008年6月加味、加糖或其他甜物质的水进口统计

　　表34  2008年7月加味、加糖或其他甜物质的水进口统计

　　表35  2008年8月加味、加糖或其他甜物质的水进口统计



　　表36  2008年9月加味、加糖或其他甜物质的水进口统计

　　表37  2008年10月加味、加糖或其他甜物质的水进口统计

　　表38  2008年11月加味、加糖或其他甜物质的水进口统计

　　表39  2008年1月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪出口统计

　　表40  2008年2月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪出口统计

　　表41  2008年3月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪出口统计

　　表42  2008年4月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪出口统计

　　表43  2008年5月未加糖或其他甜物质及未加味的水；冰及雪出口统计

　　表44  2008年6月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表45  2008年7月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表46  2008年8月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表47  2008年9月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表48  2008年10月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表49  2008年11月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表50  2008年1月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表51  2008年2月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表52  2008年3月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表53  2008年4月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表54  2008年5月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表55  2008年6月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表56  2008年7月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表57  2008年8月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表58  2008年9月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表59  2008年10月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表60  2008年11月加味、加糖或其他甜物质的水出口统计

　　表61  2008年1-9月中国茶叶行业产量统计

　　表164  2008年1-11月北京果汁饮料行业产量统计

　　表165  2008年1-11月江苏果汁饮料行业产量统计

　　表166  2008年1-11月上海果汁饮料行业产量统计

　　表167  2008年1-11月广东果汁饮料行业产量统计

　　表168  2008年上半年汇源果汁及其附属公司营业额统计

　　表169  2008年上半年汇源果汁及其附属公司核心果汁产品销售额统计



　　表170  2008年上半年汇源果汁及其附属公司100%果汁及中浓度果蔬汁销售额统计

　　表171  2008年1-11月液体乳及乳制品制造业工业产值统计

　　表172  2008年2月液体乳及乳制品制造收入前十家企业

　　表173  2008年1-11月液体乳产量全国合计

　　表174  2008年1-11月液体乳产量北京市合计

　　表175  2008年1-11月液体乳产量江苏市合计

　　表176  2008年1-11月液体乳产量上海市合计

　　表177  2008年1-11月液体乳产量广东省合计

　　表178  2008年1-11月瓶(罐)装饮用水产量全国合计

　　表179  2008年1-11月瓶(罐)装饮用水产量北京合计

　　表180  2008年1-11月瓶(罐)装饮用水产量江苏合计

　　表181  2008年1-11月瓶(罐)装饮用水产量上海合计

　　表182  2008年1-11月瓶(罐)装饮用水产量广东合计

　　表183  2008年1-11月精制茶产量全国合计

　　表184  2008年1-11月精制茶产量北京合计

　　表185  2008年1-11月精制茶产量安徽合计

　　表186  2008年1-11月精制茶产量广东合计

　　表187  2008年1-11月精制茶产量湖北合计

　　表188  2008年露露集团经营范围

　　表189  2008年露露集团主营业务收入及主营业务利润

　　表190  2007年露露集团员工构成

　　表191  2008年露露集团获利能力分析

　　表192  2008年露露集团经营能力分析

　　表193  2008年露露集团偿债能力分析

　　表194  2008年露露集团资本结构分析

　　表195  2008年露露集团发展能力分析

　　表196  2008年露露集团现金流量分析

　　表197  2008年光明乳业经营范围

　　表198  2008年光明乳业主营业务收入及主营业务利润

　　表199  2007年光明乳业员工构成

　　表200  2008年光明乳业获利能力分析

　　表201  2008年光明乳业经营能力分析



　　表202  2008年光明乳业偿债能力分析

　　表203  2008年光明乳业资本结构分析

　　表204  2008年光明乳业发展能力分析

　　表205  2008年光明乳业现金流量分析

　　表206  2008年1-9月娃哈哈公司实现营业收入、利税统计

　　表207  2008年娃哈哈集团竞争力分析

　　表208  2008年伊利股份经营范围

　　表209  2008年伊利股份主营业务收入及主营业务利润

　　表210  2007年伊利股份员工构成

　　表211  2008年伊利股份获利能力分析

　　表212  2008年伊利股份经营能力分析

　　表213  2008年伊利股份偿债能力分析

　　表214  2008年伊利股份资本结构分析

　　表215  2008年伊利股份发展能力分析

　　表216  2008年伊利股份现金流量分析

　　表217  中国各类饮料消费者所占比例

　　表218  消费者的饮料品牌选择习惯

　　表219  果汁饮料城市渗透率

　　表220  各城市居民饮用果汁频率分布

　　表221  果汁消费者对消费场所的选择

　　表222  浙江地区瓶装饮用水的品牌知名度

　　表223  浙江地区瓶装饮用水的品牌认知度

　　表224  浙江地区瓶装饮用水的品牌满意度

　　表225  浙江地区瓶装饮用水的品牌满意度

　　表226  浙江地区瓶装饮用水的品牌忠诚度

　　表227  浙江地区瓶装饮用水的品牌推荐率

　　表228  消费者选择瓶装饮用水的类型

　　表229  消费者选择购买瓶装饮用水地点

　　表230  消费者选择购买瓶装饮用水包装规格

　　表231  消费者选择购买瓶装饮用水信息来源

　　表232  消费者选择饮用瓶装水饮用时机

　　表233  影响瓶装饮用水购买因素分析
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