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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008年中国[b]卷烟[/b]市场研究预测报告 内容介绍：[/b]

　　本报告共六部份，十六章

　　[b]第一部分 卷烟行业宏观环境综述，共计四章[/b]

　　为您图文并茂地介绍了2006年经济运行情况分析，2006年经济运行四大问题，2007年经济

运行预测，2007年人民币汇率波动对经济的影响以及2007年中国烟草发展纲要，卷烟企业市

场运作及管理策略，中国烟草企业如何提高竞争力，论国烟参与国际市场调研市场竞争的思

路，浅谈提高卷烟销量的根本途径，烟草全球控制化，烟草工业要走新型工业化之路⋯⋯同

时还为您介绍了品牌扩张战略，中国烟草品牌战略面临的重大压力，国外烟草烟草企业的品

牌战略与国内烟草业的重要差别，对中国烟草品牌战略的走向的思考⋯⋯

　　报告撰写：

　　本报告由林恒博士领衔撰写。在撰写过程中得到香港中华商业信息研究院的智慧持。并

得到国家统计局，中国海关，《中国食品报》，《中国烟草》，中国食品信息网，中国食品

网，中国食品发展纲要

　　二、“中式卷烟”发展策略探讨

　　三、卷烟产品发展方向及对策探讨

　　第三节  卷烟企业市场运作及管理策略

　　一、中国烟草企业如何提高竞争力

　　二、论国烟参与国际市场调研市场竞争的思路

　　三、浅谈提高卷烟销量的根本途径

　　四、五大因素影响卷烟产品内在质量

　　五、烟草业打造行业统一的信息集成平台

　　六、试析专卖管理工作

　　第四节  烟草市场渠道策略

　　一、烟草产业结构调整中的多元化经营

　　二、通过资本运营建立新型卷烟流通体制

　　三、流通企业的物流集约化经营

　　四、大力推进烟草现代物流

　　五、烟草行业值得关注的四个发展趋势

　　六、烟草全球控制化

　　七、烟草工业要走新型工业化之路



　　[b]第十六章  2007年中国卷烟企业发展战略 [/b]

　　第一节  品牌扩张战略

　　一、中国烟草品牌战略面临的重大压力

　　二、国外烟草烟草企业的品牌战略与国内烟草业的重要差别

　　三、对中国烟草品牌战略的走向的思考

　　第二节  建设行业诚信体系

　　第三节  如何构建和增强中国卷烟工业企业核心竞争力
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