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一、报告报价

《2011年中国调味品市场研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，独

特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解目

前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策

依据。
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二、说明、目录、图表目录
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　　三、世界化对中国调味品市场分析

　　一、2009年世界胡椒市场分析

　　二、2009-2010年越南胡椒市场分析

　　第三节 中国胡椒发展趋势

　　第二节 消费者行为分析

　　一、消费者细分

　　二、城市消费者渠道选择

　　三、消费者购买调味品心理

　　四、调味品选择偏好度分析

　　五、重点调味品消费市场调查

　　第三节 2010年3月调味品消费者市场调查分析

　　第四节 2009年酱油消费者市场调查分析

　　[b]第十六章 中国调味品营销分析[/b]

　　第一节 中国调味品品牌营销分析

　　第二节 渠道售点定位分析—上海太太乐渠道研究

　　一、餐饮渠道的售点细分和定位

　　二、零售渠道的售点细分和定位

　　第三节 酱醋行业营销渠道分析

　　一、酱醋酿造行业营销渠道概述

　　二、酱醋酿造行业营销渠道的现状及问题分析

　　三、酱醋酿造行业营销渠道存在问题及对策

　　第四节 营销案例分析

　　一、山西老陈醋——营销的缺失

　　二、成功案例——加加酱油等小企业

　　第五节 调味品区域市场营销分析
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　　[b]第十七章 中国调味品发展趋势

　　第四节 中国调味品包装发展趋势

　　第五节 调味品营销趋势

　　第六节 2011-2012年中国调味品行业共有生产企业

　　图表 新疆大小型番茄加工企业数量统计

　　图表 我国胡椒总产量世界排名

　　图表 胡椒人均年消费量

　　图表 2009年越南、印度胡椒价格

　　图表 2009年越南出口胡椒统计

　　图表 2010年1-3月越南出口胡椒统计

　　图表 2009年越南胡椒产量统计

　　图表 相关国家胡椒单产对比）
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　　图表 相关国家胡椒产量对比
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　　图表 消费者购买调味品价位分析

　　图表 单个家庭每月购买调味品的花费

　　图表 2009年全部金融机构本外币存贷款及其增长速度
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　　图表 2009年我国全年城乡居民人均可支配收入统计

　　图表 城镇居民主要食品消费量 单位：公斤

　　图表 消费者购买食品选择的途径

　　图表 消费者购买食品选择的场所

　　图表 消费者购买食品细心比例

　　图表 消费者在厨房吃调味品占的比例
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　　图表 2009年分不清老抽、生抽的消费者年龄对比

　　图表 2009年消费者认为好的酱油产品应具备的核心条件
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　　图表 2009年消费者认为酱油产品还需要做哪方面场细分

　　图表 2009年消费者酱油产品的容量多少毫升一瓶最合适

　　图表 2009年消费者对酱油产品的价格认可

　　图表 2009年消费者认为现有酱油产品的主要不足

　　图表 上海太太乐调味品有限公司餐饮渔产售点细分和定位

　　图表 餐饮客户调味品进货一览表

　　图表 上海太太乐调味吕有限公司产品相对应餐饮渠道售点细分和定位

　　图表 产品在零售渠道运用

　　图表 酱油十强品牌企业排名

　　图表 食醋十强品牌企业排名



　　图表 鸡精十强品牌企业排名

　　图表 腐乳十强品牌企业排名

　　图表 复合调味料十强品牌企业排名

　　图表 2010-2012年我国餐饮业销售预测
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