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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008年中国[b]白酒[/b]市场分析及投资咨询报告 内容介绍：[/b]

　　[b]第一章 白酒概述[/b]

　　第一节 白酒的基本特性

　　一、白酒的概念及生产工艺

　　二、白酒的分类

　　三、白酒的度数及测定方法

　　四、白酒的勾兑及调味

　　五、白酒所含的营养物及有害物

　　第二节 白酒的起源及其发展

　　一、白酒的兴起

　　二、白酒的地位及作用

　　三、白酒工业的发展

　　第三节 中国白酒发展阶段

　　第二节 中国白酒业现状分析

　　一、中国白酒发展的对策

　　四、中国白酒业宏观层面的发展战略

　　五、国内白酒行业循环发展的关键

　　[b]第三章 中国白酒市场的影响

　　三、其他因素对白酒市场的影响

　　第二节 中国白酒发展误区

　　一、贪多求全品牌只是表层延伸

　　二、重外轻内打造有价无值品牌

　　三、无论大小企业都欲突击高端市场

　　四、单纯依靠终端成就不了高端品牌

　　第五节 高端白酒营销分析

　　一、白酒高端构建大区经销体系突显执行鸿沟

　　二、浅析白酒高端产品选择经销商的误区

　　三、高端弱势品牌突破发展困局的措施

　　四、防范高端白酒经营风险的策略

　　五、解析高端白酒的啤酒效应



　　六、白酒高端品牌营销策略剖析

　　[b]第六章 浓香型白酒[/b]

　　第一节 相关问题概述

　　一、浓香型白酒简介

　　二、简述浓香型白酒的流派

　　三、液态法生产浓香型白酒工艺

　　四、浓香型白酒制曲工艺及其优缺点

　　第二节 剖析浓香型酒的市场机会

　　一、饮食同源为浓香型酒提供机会

　　二、清香型酒的营销滞后成就了浓香型酒

　　三、山西假酒案助推浓香型酒发展

　　四、行业规则在市场条件下对浓香型酒的帮助

　　五、市场的机会促使经销商更大规模的推广

　　第三节 浓香型白酒标准的制定

　　一、浓香型白酒行业标准制定的依据

　　二、浓香型白酒标准亟待修订

　　三、修订后的标准应具有的特点

　　[b]第七章 其它香型白酒[/b]

　　第一节 清香型白酒

　　一、清香型白酒发展概述

　　二、清香型白酒困境与出路

　　三、清香型白酒发展思路

　　第二节 其它香型

　　一、酱香型白酒

　　二、凤型白酒

　　三、凤兼型白酒

　　四、芝麻香型白酒

　　[b]第八章 保健酒发展进入快车道

　　第三节 保健酒营销策略

　　一、保健酒市场需要差异化操作

　　二、浅谈保健酒以细分市场突围

　　三、从消费行为探究保健酒的营销策略



　　四、浅析保健酒战略突围之策略

　　第四节 保健酒业发展趋势分析

　　一、保健酒成为酒类产品第四股新势力

　　二、2010年中国保健酒的市场趋势预测

　　三、中国保健酒发展走势

　　[b]第九章 中国白酒发展机遇与挑战分析

　　三、国内啤酒产业面临原材料涨价的压力

　　四、透视啤酒市场竞争行为的演化方向

　　五、未来中国啤酒发展态势良好

　　三、2007年上半年中国葡萄酒业特点分析

　　四、葡萄酒市场的发展透析

　　五、葡萄酒市场消费潜力巨大

　　六、中国葡萄酒产业的发展趋势分析

　　第三节 黄酒

　　一、黄酒扩张颠覆酒业市场格局

　　二、黄酒市场发展空间较大

　　三、2007年中国黄酒业发展回顾

　　四、消费升级点燃中国黄酒发展引擎

　　五、黄酒业复兴“文化牌”很重要

　　[b]第十二章 白酒包装现状与发展[/b]

　　第一节 中国白酒包装现状

　　一、简述白酒包装发展历程

　　二、浅谈国内白酒的包装设计现状

　　三、白酒酒盒包装存在的弊端

　　四、浅析激光全息材料在白酒纸包装上的应用

　　五、白酒的软包装印刷剖析

　　第二节 白酒包装建议

　　一、白酒包装需下大功夫

　　二、白酒包装应打响品牌

　　三、白酒包装需要推陈出新

　　四、白酒包装应该以实用为风向标

　　五、解析超高端白酒的包装法则



　　第三节 白酒包装趋势分析

　　一、追求高档化

　　二、崇尚个性化

　　三、包装材料的变化

　　四、包装色调上的变化

　　五、容量上的变化

　　[b]第十三章 白酒行业竞争分析[/b]

　　第一节 白酒行业竞争态势

　　一、中国白酒行业营销分析[/b]

　　第一节 简述白酒行业营销模式

　　一、浅析白酒代理营销模式

　　二、白酒分销模式解析

　　三、白酒工业买断经营模式透析

　　四、探析农村市场白酒通路建设模式

　　第二节 白酒营销的误区与难题

　　一、中国白酒营销存在的问题

　　二、白酒营销亟待净化

　　三、白酒工业泛文化营销的误区

　　第三节 白酒品牌营销策略

　　一、浅析白酒营销之品牌定位策略

　　二、白酒行业三大品牌策略剖析

　　三、解读白酒地方强势品牌营销策略

　　四、白酒品牌区域化与区域市场深度营销探究

　　五、白酒经销商的小而专发展走向分析

　　第四节 其它营销策略

　　一、白酒餐饮渠道运作策略分析

　　二、白酒淡旺季市场导入策略对比剖析

　　三、浅谈白酒的婚庆市场运作策略

　　四、透视白酒的逆向营销思维

　　五、简述白酒的细分市场策略

　　六、白酒夜场营销探究

　　七、探究白酒营销的差异化策略



　　八、解读白酒中型城市营销战略

　　第五节 白酒未来营销趋势分析

　　一、白酒产品市场将高度细分

　　二、外产业高素质人才加速向白酒流动

　　三、销售渠道更细化白酒促销更创新化

　　四、白酒文化将走时尚化

　　五、白酒经销商将建立白酒运营平台

　　[b]第十五章 部分白酒企业介绍[/b]

　　第一节 泸州老窖

　　第二节 酒鬼酒

　　第三节 五粮液

　　第四节 贵州茅台

　　第五节 沱牌曲酒

　　第六节 水井坊

　　[b]第十六章 白酒产业政策环境分析[/b]

　　第一节 白酒行业政策的变化

　　一、中国酒类产品纳入质量等级认证

　　二、新规范出台加强对酒类市场的管理

　　三、白酒国标有所调整为低度酒带来机遇

　　四、白酒也要实行QS市场准入制

　　五、白酒业初次拥有受《商标法》保护的证明商标

　　第二节 白酒行业标准的制定及修订状况

　　一、中国白酒标准的制修订情况

　　二、中国白酒业有了绿色标准

　　三、修订中国名优白酒标准的建议措施

　　第三节 白酒消费税改革探析

　　一、白酒业消费税政策存在问题

　　二、对白酒业消费税税收政策的探究

　　三、解析新消费税对白酒业的影响

　　四、消费税改革加快白酒产品高端化步伐

　　[b]第十七章 白酒行业投资及前景分析[/b]

　　第一节 白酒行业投资机会及策略



　　一、白酒产业景气度逐渐回升

　　二、外行经销商做酒的困境及出路

　　三、外行投资做酒容易陷入的误区

　　四、透视跨行资本有效经营白酒品牌战略

　　第二节 白酒行业发展展望

　　一、未来白酒行业发展走势

　　二、未来国内白酒行业发展形势预测

　　三、未来中国白酒行业将出现新格局

　　四、未来中国白酒(白酒市场分析)市场价格趋势分析

　　五、浅议白酒生产技术的发展趋势

　　第三节 白酒产品发展走势

　　一、白酒产品低度化发展趋势

　　二、保健酒渐成白酒产业发展方向

　　三、“水果白酒”发展前景看好

　　[b]附录[/b]

　　附录一、中华人民共和国国家标准白酒检验规则

　　附录二、全国白酒行业考察行业纯粮固态发酵白酒行业规范

　　附录三、白酒厂卫生规范

　　附录四、低度浓香型白酒标准

　　附录五、凤香型白酒标准

　　附录六、米香型白酒（国家标准）

　　附录七、低度米香型白酒标准

　　附录八、清香型白酒（国家标准）

　　附录九、低度清香型白酒标准

　　附录十、酒类商品批发经营管理规范

　　附录十一、酒类商品零售经营管理规范

　　附录十二、酒类流通管理办法

　　[b]部分图表目录[/b]

　　图表、2006-2008年白酒行业走势

　　图表、白酒各阶段的产量变化分析

　　图表、2007年1-12月白酒产量全国统计

　　图表、2007年1-12月白酒产量山东省统计



　　图表、2007年1-12月白酒产量四川省统计

　　图表、2007年1-12月白酒产量河南省统计

　　图表、2007年1-12月白酒产量辽宁省统计

　　图表、2007年1-12月白酒产量江苏省统计

　　图表、2007年1-12月白酒产量内蒙古自治区统计

　　图表、2007年1-12月白酒产量安徽省统计

　　图表、2007年1-12月中国浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料主要省市进口数据

　　图表、2007年1-12月中国浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料主要省市出口数据

　　图表、2006年1-12月中国浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料主要国家进口数据

　　图表、2006年1-12月中国浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料主要国家出口数据

　　图表、2007年1-12月中国浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料主要国家进口数据

　　图表、2007年1-12月中国浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料主要国家出口数据

　　图表、清香型白酒的分类

　　图表、酒类发展趋势对比表

　　图表、消费者购买保健酒时考虑的因素

　　图表、消费者一次购买保健酒的数量

　　图表、保健酒消费者的购买场所

　　图表、消费者选择购买地点的原因

　　图表、消费者购买保健酒的目的

　　图表、消费者品牌购买意识

　　图表、2007年1-12月年中国白酒制造业全部企业数据分析

　　图表、2007年1-12月中国白酒制造业国有企业工业数据

　　图表、2007年1-12月中国白酒制造业集体企业工业数据

　　图表、2007年1-12月中国白酒制造业股份合作制企业工业数据

　　图表、2007年1-12月中国白酒制造业股份制企业工业数据

　　图表、2007年1-12月中国白酒制造业私营企业工业数据

　　图表、2007年1-12月中国白酒制造业外商和港澳台投资企业工业数据

　　图表、2007年1-12月中国白酒制造业其他类型企业工业数据

　　图表、2007年1-12月中国不同所有制白酒制造企业累计工业总产值对比

　　图表、2007年1-12月中国不同所有制白酒制造企业累计产品销售收入对比

　　图表、2007年1-12月中国不同所有制白酒制造企业累计资产总计对比

　　图表、2007年1-12月中国不同所有制白酒制造企业累计利润总额对比



　　图表、2007年1-12月中国不同所有制白酒制造企业累计工业总产值增长对比

　　图表、2007年1-12月中国不同所有制白酒制造企业累计产品销售收入增长对比

　　图表、2007年1-12月中国不同所有制白酒制造企业累计利润总额增长对比

　　图表、2007年1-12月中国不同所有制白酒制造企业产销率对比

　　图表、2007年1-12月中国不同所有制白酒制造企业流动资产周转次数对比

　　图表、2007年1-12月中国不同所有制白酒制造企业人均销售率对比

　　图表、2007年1-12月中国不同所有制白酒制造企业亏损面对比

　　图表、2007年1-12月中国不同所有制白酒制造企业销售利润率对比

　　图表、2007年1-12月中国不同所有制白酒制造企业资金利税率对比

　　图表、2007年1-12月中国白酒制造业大型企业工业数据

　　图表、2007年1-12月中国白酒制造业中型企业工业数据

　　图表、2007年1-12月中国白酒制造业小型企业工业数据

　　图表、2007年1-12月中国不同规模白酒制造企业累计工业总产值对比

　　图表、2007年1-12月中国不同规模白酒制造企业累计产品销售收入对比

　　图表、2007年1-12月中国不同规模白酒制造企业累计利润总额对比

　　图表、2007年1-12月中国不同规模白酒制造企业累计全部从业人员平均人数对比

　　图表、2007年1-12月中国不同规模白酒制造企业累计工业总产值增长率对比
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　　图表、2007年1-12月中国不同规模白酒制造企业累计利润总额增长对比

　　图表、2007年1-12月中国不同规模白酒制造企业累计固定资产净值平均余额比上年增长对

比

　　图表、2007年1-12月中国不同规模白酒制造企业亏损面对比

　　图表、2007年1-12月中国不同规模白酒制造企业销售利润率对比
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　　图表、低度浓香型白酒卫生指标
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