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二、说明、目录、图表目录

       我国体育产业的发展虽然取得了很大的成就，但是与发达国家相比，还处于初级阶段。在

美国，体育经济的年总产值是汽车制造业两倍，在经济领域起着龙头作用。而中国到2012年

体育产业的产值占GDP的比重为0.6%，远远低于发达国家1%到3%的水平。近几年，在国家经

济社会以及体育事业快速发展的大背景下，我国体育产业乘势而上，规模不断扩大，呈现出

较快的发展态势。

2014年中国体育服务业市场规模为3512亿元，2015年为5947亿元， 2016年为6758亿元

。2014-2016年中国体育服务行业市场规模2017年1-11月文化体育与传媒财政支出

      智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国体育服务产业深度调研与发展前景分析报告》

共十四章。首先介绍了中国体育服务行业市场发展环境、体育服务整体运行态势等，接着分

析了中国体育服务行业市场运行的现状，然后介绍了体育服务市场竞争格局。随后，报告对

体育服务做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国体育服务行业发展趋势与投资预测。

您若想对体育服务产业有个系统的了解或者想投资中国体育服务行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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育产业类别名称   总产出   增加值   总产出   增加值       国家体育产业   19011.3   6474.8   100   100    

  体育 管理 活动   287.1   143.8   1.5   2.2       体育竞赛表演活动   176.8   65.5   0.9   1       体育健身休闲

活动   368.6   172.9   1.9   2.7       体育场馆服务   1072.1   567.6   5.6   8.8       体育中介服务   63.2   17.8  

0.3   0.3       体育培训与教育   296.2   230.6   1.6   3.6       体育传媒与信息服务   110.4   44.1   0.6   0.7      

其他与体育相关服务   433   179.7   2.3   2.8       体育用品及相关产品制造   11962.1   2863.9   62.9  
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（二）盈利模式分析

（三）盈利模式存在问题



（四）盈利模式优化建议

第三节连锁体育健身俱乐部运行分析

一、体育健身俱乐部连锁经营形式

二、连锁体育健身俱乐部地域分布

三、体育健身俱乐部连锁经营情况

（一）健身俱乐部发展规模

（二）营业面积与会员人数

（三）课程设置与服务项目

（四）会籍与私教收入比重

（五）会员资格及定价情况

（六）俱乐部的会员保有率

（七）设备器材满意程度评价

四、连锁健身俱乐部竞争力分析

五、连锁健身俱乐部经营优劣势

六、提升连锁健身俱乐部经营策略

第四节体育健身业发展策略建议

一、中国体育健身业SWOT分析

二、体育健身休闲业未来发展趋势

三、加快体育健身休闲业发展建议

 

第十章中国体育彩票产业发展概况透析

第.一节中国体育彩票概述

一、体育彩票的组织管理体系

二、体育彩票的种类与发行额度

三、体育彩票资金的构成与分配

四、体育彩票资金用途分析

五、体育彩票发展成就分析

第二节体育彩票在中国体育事业中的作用

一、体育彩票在体育经济中的地位和作用

二、体育彩票为体育事业筹集资金

三、体育彩票在体育产业中起到支柱型地位

四、体育彩票推动体育事业发展



第三节2012-2017年中国体育彩票销量分析

一、2012年中国体育彩票销量状况

二、2013年中国体育彩票销量状况

三、2014年中国体育彩票销量状况

四、2017年中国体育彩票销量状况

五、中国体育彩票的销售规模分析

第四节中国体育彩票竞争现状分析

一、福利彩票与体育彩票竞争分析

二、中国体育彩票核心竞争力分析

三、中国体育彩票品牌竞争力分析

四、中国重点地区体育彩票竞争格局

（一）彩票发行的垄断与竞争

（二）彩票种类之间竞争分析

（三）主要彩票集中度分析

 

第十一章中国体育经纪行业发展分析

第.一节体育经纪行业基本概述

一、体育经纪活动的内容

（一）代理运动员

（二）推广体育比赛

（三）代理体育组织

（四）包装代理运动队

（五）代理企业介入体育事务

（六）从事其他体育经纪活动

二、体育经纪业大有可为

第二节中国体育经纪行业发展情况

一、体育经纪行业发展现状

二、体育经纪业存在的问题

三、体育经纪行业发展对策

第三节体育经纪公司与赛事推广

一、体育经纪公司赛事推广业务

二、赛事推广市场发展制约因素



（一）从事企业先天不足

（二）赛事赞助难&ldquo;拉&rdquo;

（三）电视转播权难卖

 

第十二章中国体育中介服务业发展状况分析

第.一节体育保险业发展状况分析

一、发达国家体育保险业发展

二、体育保险业发展概况分析

三、体育保险业供需形势分析

四、国家政策助推体育保险发展

五、体育保险业品牌与风险共存

六、加快体育保险业的发展策略

第二节体育广告业发展状况分析

一、体育广告定义和功能

二、体育广告业发展现状

三、体育广告业卖点分析

（一）健康诉求

（二）情感诉求

（三）性诉求

（四）娱乐诉求

四、体育广告策略模型分析

（一）直接表现型

（二）暗示表现型

（三）内涵延伸型

（四）借机生蛋型

五、体育广告发展策略解析

第三节体育旅游业发展状况分析

一、体育旅游产业概述

二、体育旅游发展特征

三、体育旅游消费需求分析

（一）不同性别群体

（二）不同年龄群体



（三）不同文化程度

（四）不同职业群体

（五）不同收入群体

（六）不同居住地群体

四、体育旅游产品的发展状况

五、发展体育旅游业优势分析

六、完善体育旅游业发展策略

第四节体育培训行业发展现状分析

一、体育培训市场与产业的认识

二、体育培训行业发展现状分析

三、中国发展体育培训的有利条件

四、体育培训市场开发SWOT分析

五、体育培训行业发展对策分析

 

第十三章中国体育服务行业领先企业经营分析

第.一节中体产业集团股份有限公司

一、企业基本情况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第二节国家体育场有限责任公司

一、企业基本情况分析

二、体育场馆资源分析

三、企业服务项目介绍

四、企业竞争优势分析

五、成功运行案例分析

第三节上海东亚体育文化中心有限公司

一、企业基本情况分析

二、体育场馆资源分析



三、企业服务项目介绍

四、企业竞争优势分析

五、成功运行案例分析

第四节北京五棵松体育场馆运营管理有限公司

一、企业基本情况分析

二、体育场馆资源分析

三、企业服务项目介绍

四、企业竞争优势分析

五、成功运行案例分析

第五节深圳市大运中心运营管理有限公司

一、企业基本情况分析

二、体育场馆资源分析

三、大运中心接管分析

四、企业发展规划分析

第六节北京奥林匹克实业开发公司

一、企业基本情况分析

二、体育场馆资源分析

三、企业服务项目介绍

四、企业竞争优势分析

五、成功运行案例分析

第七节上海一兆韦德健身管理有限公司

一、企业基本情况分析

二、企业经营项目分析

三、企业网点建设分析

四、企业经营模式分析

五、企业竞争优势分析

第八节英派斯健康科技有限公司

一、企业基本情况分析

二、企业经营项目分析

三、企业网点建设分析

四、企业经营模式分析

五、企业竞争优势分析



第九节北京中体倍力健身俱乐部有限公司

一、企业基本情况分析

二、企业经营项目分析

三、企业网点建设分析

四、企业经营模式分析

五、企业竞争优势分析

第十节北京青鸟健身有限公司

一、企业基本情况分析

二、企业经营项目分析

三、企业网点建设分析

四、企业经营模式分析

五、企业竞争优势分析

 

第十四章2020-2026年中国体育服务行业发展投资前景及建议分析

第.一节2020-2026年中国体育服务行业投资环境分析

一、中国宏观经济发展预测分析

二、中国体育服务行业发展规划

三、加快体育服务行业指导意见

第二节体育服务行业投融资模式的国际经验借鉴

一、发达国家体育服务行业投融资模式

（一）欧美体育服务行业投融资模式

（二）日本体育服务行业投融资模式

（三）美国体育服务行业投融资模式

二、国外体育服务行业投融资的实践运用

（一）银团贷款

（二）资产证券化融资

（三）商业信用融资

（四）球员抵押贷款

第三节2020-2026年中国体育服务行业投资前景分析

一、体育服务行业投资壁垒分析

二、体育服务行业投资机会分析

（一）体育服务业投资机会



（二）体育竞技业投资机会

（三）体育业区域投资机会

三、体育服务行业发展预测分析

（一）体育产业发展前景分析

（二）体育服务行业发展前景

（三）体育场馆行业的发展前景

（四）体育健身休闲业发展前景

（五）体育中介服务业发展前景

第四节2020-2026年中国体育服务行业投资策略分析

一、中国体育服务行业多元化投资策略

（一）培育体育服务行业投融资主体

（二）完善体育服务行业投融资机制

（三）建立体育服务行业投融资运行机制

二、中国体育服务行业投资基金运行策略

（一）发展中国体育服务行业投资基金意义

（二）体育服务行业投资基金的运作模式

（三）体育服务行业投资基金的募集方式

（四）体育服务行业投资基金的组织形式

（五）政府对体育服务行业投资基金支持

（六）体育服务行业投资基金的投资对象
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