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二、说明、目录、图表目录

       传统消费金融是指向各阶层消费者提供消费贷款的现代金融服务方式。无论从金融产品创

新还是扩大内需角度看，消费金融试点都具有积极意义。

       在我国当前的宏观经济形势下，适时地出台相关管理办法是适应客观经济形势的趋势和需

要的。从金融产品创新看，个人信贷业务是传统银行难以全面惠及的领域，建立专业化的个

人消费金融系统，能够更好地服务于居民个体。

       智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国消费金融市场发展趋势与前景趋势报告》共十

六章。首先介绍了消费金融行业市场发展环境、消费金融整体运行态势等，接着分析了消费

金融行业市场运行的现状，然后介绍了消费金融市场竞争格局。随后，报告对消费金融做了

重点企业经营状况分析，最后分析了消费金融行业发展趋势与投资预测。您若想对消费金融

产业有个系统的了解或者想投资消费金融行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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13.6　中国互联网消费金融创新发展建议

13.6.1　加大观念普及力度

13.6.2　完善风险管理机制

13.6.3　构建多元化征信体系



13.6.4　加强产品服务创新

 

第十四章　中国消费金融重点企业运营分析

14.1　中银消费金融公司

14.1.1　企业基本信息

14.1.2　主营产品介绍

14.1.3　企业营收状况

14.1.4　未来发展规划

14.2　捷信消费金融公司

14.2.1　企业基本信息

14.2.2　主营产品介绍

14.2.3　企业营收状况

14.2.4　未来发展规划

14.3　招联消费金融公司

14.3.1　企业基本信息

14.3.2　主营产品介绍

14.3.3　企业营收状况

14.3.4　未来发展规划

14.4　苏宁消费金融公司

14.4.1　企业基本信息

14.4.2　主营产品介绍

14.4.3　企业营收状况

14.4.4　未来发展规划

14.5　马上消费金融公司

14.5.1　企业基本信息

14.5.2　企业营收状况

14.5.3　企业营收状况

14.5.4　未来发展规划

14.6　华融消费金融公司

14.6.1　企业基本信息

14.6.2　主营产品介绍

14.6.3　企业营收状况
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第十五章　2016-2020年中国消费金融行业投资发展分析

15.1　投资机遇
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15.1.3　持牌消费金融公司加速扩容
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15.2　投资策略

15.2.1　明确客户定位

15.2.2　辩证看待盈亏

15.2.3　把握行业竞争重点

15.2.4　关注过度授信风险

 

第十六章　2022-2028年中国消费金融行业前景趋势及发展预测()

16.1　中国消费金融行业发展前景分析

16.1.1　市场前景广阔

16.1.2　总体发展趋势

16.1.3　主体发展趋势

16.1.4　业务发展趋势

16.1.5　风险管理趋势

16.1.6　未来发展趋势

16.2　2022-2028年中国消费金融行业预测分析

16.2.1　影响因素分析

16.2.2　消费信贷余额预测()
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