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一、报告报价
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，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了

解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要

决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2008年中国私人理财业研究咨询报告 内容介绍：

　　在今天，理财已经是深入人心，越来越多的人积极参与到理财大潮之中，开放式基金、

信托、人民币和外币理财产品逐步走进百姓生活中，并在家庭资产中占据的比例越来越大。

在这个尚未成熟的市场中，有的人盲目乐观自信，有的则谨慎保守，有的梦想一夜暴富，有

的则过分追求安全，每个人对于理财都有迥然不同的心态和期待。这种差异性受各种因素的

影响，按照重要性依次是学历、工资性收入在家庭总收入的比例、年龄。

　　目前，我国的理财市场还存在着很大的问题，银行，保险，证券，信托分业经营，金融

机构割据并立，每一业的理财产品都有很强的分业特征，理财产品单一；综合理财人员缺乏

，很多银行等机构的理财人员无法使客户达到对理财产品的高度认知。而新诞生的这些由原

各类理财专家组建的专业全面理财机构，又没有像银行、保险、信托等机构那样的资本实力

去大规模地开展各类宣传。另外，对于个人理财者而言，风险意识不足，多存在理财产品“

只赚不赔”的认识误区，并且与金融机构之间的双向沟通不良，金融机构存在片面夸大收益

的倾向。因此降低了投资者对于风险的承受能力，增大了个人理财市场的不确定性。

　　中国的理财业还处于新生阶段，却已经颇具规模而且前景非常广阔。目前，中国是亚洲

地区的第二大市场，其富有客户拥有大约1.44万亿美金的管理资产。近年以来，中国经济保持

持续强劲增长，市场条件更加开放，各个理财客户群的资产也在进一步积累，这些因素都将

支持理财业务的持续增长。2007年国内居民所拥有的金融资产将升至16.5万亿人民币；国内个

人理财发展概况 

　　第一节 个人理财基本情况

　　一、个人理财定义

　　二、个人理财的KISS法则
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　　四、个人理财目标分类
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　　三、2007年1-9月固定资产投资分析
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