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一、报告报价

《2015-2020年中国咖啡市场深度调查与投资前景报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      中国强大的经济实力是咖啡市场扩大的基石。咖啡市场的扩大依赖于国内经济的持续发展

和消费者收入的进一步增长。近五年中国GDP与咖啡总额数据显示，GDP年均增长率近10%

，而咖啡消费总额的年均增长率超过30%。中国庞大的消费群体是咖啡市场扩大的支柱。咖

啡消费人群主要集中在20-45岁的中青年都市一族，而从中国人口结构变化来看，这一群体消

费者庞大且不断增长，目前城市约有1-3亿庞大的咖啡消费主流人群。中国咖啡文化对咖啡市

场扩大起到带动作用。受到西方文化的影响，以对新事物的反应快和西式餐饮文化喜爱的中

青年消费群体的带动下，中国咖啡文化应运而生，中国消费者开始认知咖啡的品牌、风格和

纯正，知道如何享受咖啡带来的乐趣。中国咖啡品类竞争对咖啡市场扩大起到推动作用。  

      根据美国农业部2014年发布的全球咖啡统计报告：2014年全球咖啡产量在14867.1万包。按

照60千克/包计算，2014年全球咖啡产量达到892万吨，产量同比下降0.98%。

 1980-2014年全球咖啡产量统计（千包）     年度   产量：千包       1980/81   86,174       1981/82  

98,023       1982/83   81,904       1983/84   88,801       1984/85   90,362       1985/86   95,750       1986/87  

79,394       1987/88   103,170       1988/89   94,165       1989/90   96,958       1990/91   100,181       1991/92  

104,064       1992/93   92,959       1993/94   92,406       1994/95   97,042       1995/96   88,946       1996/97  

103,786       1997/98   97,687       1998/99   108,953       1999/00   114,164       2000/01   117,217       2001/02  

111,625       2002/03   126,968       2003/04   110,896       2004/05   121,585       2005/06   117,518       2006/07 

 133,622       2007/08   123,955       2008/09   136,196       2009/10   128,601       2010/11   140,417       2011/12

  143,897       2012/13   155,140       2013/14   150,145       2014/15   148,671   资料来源：智研数据中心整

理

 

      2001年我国咖啡行业产值仅为1.43亿元，2011年在国内咖啡产量及产品均价大幅上扬的推动

下，我国咖啡产业产值上升至17.68亿元，创下历史新高，2012年以来虽然国内产品产量呈快

速上涨趋势，但是产品价格的快速回落导致2012年行业产值仅为11.75亿元，2013年行业产值

为15.31亿元。

      咖啡行业研究报告共十一章是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详

尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经

验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。

咖啡行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的

研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。



      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了咖啡行业市场潜在需求与市场机会，报告对咖啡行业做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国咖啡行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。
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