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一、报告报价
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信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       中国在线视频市场，包括来自广告和付费内容的收入，预计将从2015年的220亿元人民币

（35亿美元）翻两番至2020年的962亿元人民币（176亿美元）。随着智能手机的快速普及以及

宽带互联网普及率的与日俱增，中国消费者观看视频的习惯正逐渐从传统电视转向在线视频

。根据IHS Markit（纳斯达克代码：INFO）全球领先的关键信息、分析和解决方案提供商的

最新研究，这一转变将促使一系列在线视频服务行业的增长。  

      中国在线视频市场的繁荣是由于消费观念以及中国中产阶级规模的日益壮大，广告商已经

逐步增加其在线广告预算，这也是中国在线视频收入总体增长的主要原因。 

      在线视频广告收入占2015年中国在线视频市场的95%以上。不过由于网络自制剧内容数量

激增以及会员费优惠力度巨大，来自订阅服务的收入正快速增长。在2015年，在线视频购买

和订阅的收入增长与前一年相比超过200%，达26亿元（4.23亿美元）。预计到2020年，这一数

字最高将达到160亿元（26亿美元）。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国在线视频市场需求态势展望及投资风险研究报

告》共十三章。首先介绍了在线视频行业市场发展环境、在线视频整体运行态势等，接着分

析了在线视频行业市场运行的现状，然后介绍了在线视频市场竞争格局。随后，报告对在线

视频做了重点企业经营状况分析，最后分析了在线视频行业发展趋势与投资预测。您若想对

在线视频产业有个系统的了解或者想投资在线视频行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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