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二、说明、目录、图表目录

       发制品指的是用人发，化纤，动物毛等制成的饰品。  

      中国是世界上最重要的发制品输出国，河南省许昌市是中国的发制品基地，出口量占到全

国将近50%。

      近年来，全球经济稳步发展，人们生活水平和消费水平也得到较大提高，对妆饰、美容等

时尚消费的追求意识也愈加强烈，尤其女性消费者，其更具时尚性和个性化的消费特征，这

使她们总是站在时尚前沿、引导时尚走向，从服饰到妆饰，时尚话题未从停歇。快速的时尚

变化也让发型变化层出不穷，但每一次发型的变化都需要人们吹、拉、烫、染，不仅伤害美

丽的秀发、浪费大量的时间，还不能及时跟上时尚的步伐。而发制品的多样性却能解决剪短

发失败、烫卷发不美等后顾之忧，及时满足女性消费者迅速变身风格迥异、气质不同的百变

女郎的需求。目前世界上很多国家已经把发制品作为一种展现自我、追求时尚的准必需消费

品，发制品也因此逐步走入人们的日常消费中。

      亚洲人口超过40亿，占世界人口60%左右，但发制品消费却不到全球消费总额的20%，尽管

亚洲是发制品生产中心，但其80-90%的发制品用于出口。随着亚洲受教育程度的普遍提高，

居民传统思想也进入快速转变阶段，发制品消费观念也慢慢与国际接轨，佩戴发制品不再是

受人歧视的行为，而逐渐演变成一种引领时尚潮流的行为，越来越多消费者表示愿意尝试佩

戴发制品，而且部分消费者认为佩戴发制品是一种时尚，是时代进步的表现。同时，亚洲经

济也在快速发展，中国、印度等国家的快速发展，都意味着亚洲经济发展形势良好。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国发制品市场评估及投资前景分析报告》共十章

。首先介绍了发制品行业市场发展环境、发制品整体运行态势等，接着分析了发制品行业市

场运行的现状，然后介绍了发制品市场竞争格局。随后，报告对发制品做了重点企业经营状

况分析，最后分析了发制品行业发展趋势与投资预测。您若想对发制品产业有个系统的了解

或者想投资发制品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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