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二、说明、目录、图表目录

      我国学龄人口数量庞大，教育消费占到中国社会中坚阶层家庭收入的1/7，并且该比例预期

还将持续增长。  

      中国人重视教育，教育支出是我国居民家庭的主要消费性支出之一。近十年来，中国家庭

教育支出规模年均复合增速为10.7%。美国投行Jefferies的调查显示，2014年我国家庭的教育支

出规模在万亿元以上。

      近几年，子女教育占家庭消费比重在不断上升，同时线上教育相对线下教育的比重也在上

升。根据国家教育部《全国教育事业发展统计公报》，未来5-10年教育培训市场的规模将达

到5000亿。

      总体而言，2004年，我国网络教育市场规模约143亿元，2012年已达到723亿元，实现

了22.5%的年均复合增长率，2013年为981亿元，2014年国内在线教育市场规模增长至1275亿元

。未来，高等教育、职教培训、学前教育和K12教育将会是增长最快，市场规模最大的市场。

      《2016-2022年中国在线教育市场全景调查与前景趋势报告》由智研咨询公司领衔撰写，在

大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济

信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行

业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料

。

      报告揭示了在线教育行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国在线教育做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国在线教育行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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我国的在线教育行业最早可以追溯到1998年，一直到2012年，共有各类在线教育机构约500家

。到了2013年，突然迎来创业爆发期，平均每天诞生2.6家机构，一年就增加了近千家，可以

说仅2013年一年新增的在线教育机构即为前15年的两倍。

随着在线教育市场的走俏，目前各类创业团队、互联网企业、风险投资也纷纷瞄准了这一市

场，在线教育领域的投资热度持续升温。据不完全统计2013年大约共有23家公司获得了几百

万到上千万美元不等的风险投资。互联网教育迎来了投融资的高峰。

其中，创新的在线教育服务方式层出不穷。猿题库是智能在线题库的巅峰之作，目前为国内

最大的在线高考试题机构，已经有超过19万用户。它专注于K12领域高考题库和公务员考试、
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月获得700万美元的B轮融资。

魔方英语则是在线英语趣味教学。其创新之处在于&ldquo;看电影，学英语&rdquo;。这家创业

公司通过提供经典的英语电影短片，让用户进行跟读模仿、词汇测试、造句练习和听力练习
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竞争感和乐趣。这种视屏短片在流量充裕的4G年将更受用户欢迎。魔方英语的视屏点击量已

超过10万次，于10月份获得了800万元人民币的融资。
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过9.26亿元；出国留学类投融资案例为4例，投资总额超过0.66亿元；平台类4例，投资总额超

过2亿元。
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