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二、说明、目录、图表目录

       根据国际美容外科医学会 （ISAPS）发布的最新统计数据：全球 整形外科医师队伍逐渐壮

大，2014年全球整形外科医生总数超过4万人。美国如今拥有6300名整形外科医师，位居全球

首位，占总数的15.6%；中国稳居第三。整形外科医师的发展速度从一个侧面反映该国整形美

容行业的发展速度，美国、巴西等国的整形美容业已经渐入成熟境地，整形外科医师数量非

常稳定。  

      2014年全球整形美容手术类和非手术类共27,079,539例，三年均复合增长率为18.5%，增速

令人咂舌。手术类和非手术类数量平分秋色，非手术类在数量上略微占优，手术类三年均复

合增长率为19.9%，非手术类为17.2%,略低于整体增速。

      《2016-2022年中国整形美容市场深度调查与市场运营趋势报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

      报告揭示了整形美容行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国整形美容行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国整形美容行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资

时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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10.1 中国医疗美容机构的发展概况

10.1.1 中国医疗美容机构的分类及设立

10.1.2 中国医疗美容机构的所有制形式

10.1.3 中国医疗美容机构存在的问题

10.1.4 医疗美容机构文化建设的对策分析

10.2 中国民营医疗美容机构的发展

10.2.1 民营医疗美容机构的构成形式

10.2.2 民营医疗美容机构发展的现状

10.2.3 民营医疗美容机构评价标准将出台

10.2.4 民营医疗美容机构发展存在的问题

10.2.5 民营医疗美容机构发展面临挑战

10.3 整形外科发展概述

10.3.1 整形外科的相关概述

10.3.2 整形外科的精髓及学科发展方向

10.3.3 中国整形外科发展的历程

10.3.4 民营美容整形外科诊所的发展对策

10.3.5 医学整形外科的发展趋势及走向

10.4 整形美容医疗器械市场的发展

10.4.1 整形外科和护理设备成医院关注热点

10.4.2 全球激光医疗美容器械市场发展概况

10.4.3 我国医疗美容用器械市场存在的问题

10.4.4 全球整形美容医疗器械市场前景展望

 

第十一章 2012-2015年整形美容产业政策环境分析

11.1 标准规范在行业中的缺失

11.1.1 医学美容期待行业标准



11.1.2 整形美容业风险大需有序发展

11.1.3 整形美容行业急需规范

11.1.4 医学美容行业痛并美丽着

11.2 政策及行业标准规范发展动态

11.2.1 卫生部规定医疗美容机构不得开展断骨增高术

11.2.2 卫生部加强医疗美容服务监管

11.2.3 卫生部修订医疗美容机构基本标准

11.2.4 业界拟定首部整形美容行业白皮书

11.2.5 我国制定医疗美容机构评价标准

11.3 相关政策法规

11.3.1 医疗美容服务管理办法

11.3.2 医疗美容机构基本标准（修订意见稿）

11.3.3 美容医疗机构、医疗美容科（室）基本标准（试行）

11.3.4 中华人民共和国执业医师法

11.3.5 中华人民共和国护士管理条例

11.3.6 医疗机构执业许可证申请程序

11.3.7 医疗机构管理条例（ZYYZG）

11.3.8 医疗机构管理条例实施细则

11.3.9 美容院服务规范（SB/T10991-2013）

 

第十二章 整形美容的市场前景预测

12.1 美容行业发展展望

12.1.1 全球美容业发展方向预测

12.1.2 中国美容行业前景分析预测

12.1.3 我国美容行业的发展趋势

12.1.4 我国美容行业的发展方向

12.2 医学美容发展前景分析

12.2.1 21世纪医学美容发展前景分析

12.2.2 21世纪生物医学美容业大有可为

12.2.3 中国医学美容市场前景非常广阔

12.2.4 中医美容具有长足发展环境

12.3 中国整形美容行业的前景与趋势



12.3.1 中国整形美容市场前景广阔

12.3.2 中国整形美容市场规模预测

12.3.3 我国整形美容行业的发展趋势

12.3.4 我国美容整形市场发展的方向

12.3.5 美容整形网站发展前景光明
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