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一、报告报价

《2016-2022年中国童鞋市场调查与投资前景分析报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       上世纪80年代末90年代初，随着世界鞋业产业重心由欧美、韩国和中国台湾地区向祖国大

陆的转移，中国成为制鞋大国，而广州、泉州、温州经过20多年的鞋业产业集群发展，目前

成为中国鞋业生产的三大&quot;鞋都&quot;,形成三足鼎立之势。而中国的童鞋产业是在成人

鞋基础上逐步发展起来的，其产业集群与整个鞋业产业布局基本相同。但三大&quot;鞋

都&quot;各有千秋&mdash;&mdash;泉州地区童鞋品牌档次高，广东童鞋价位优势好，温州童

鞋除皮鞋优势外，其他方面则介于二者之间。泉州拥有像安踏、特步、361&deg;等全国知名

品牌，在延续成人品牌的发展后，童鞋品牌在泉州再度兴盛，其中晋江和南安逐步形成众多

品牌童鞋，如帮登、奥特曼、卡丁、特步、大黄蜂、361&deg;、路豹等。而广东则是一个价

位、档次相对较低的批发中心，主要品牌有米菲、孩而适、Baby-Q、江博士等。温州地区是

皮鞋类产品的聚集地，童鞋产地主要集中在温岭。有太空米奇、红蜻蜓、申腾等品牌。由于

温州传统皮革产业发达，其国内不少童鞋品牌都在温州寻找皮革产品代加工。虽然中国是世

界制鞋大国，但还不是制鞋强国，童鞋也不例外。据业内人士介绍，国内童鞋市场由于品牌

缺失严重、竞争力较弱，大多童鞋品牌在三线、四线城市销售，而国内的一线、二线城市基

本被国外品牌所占据。如BBG、米奇、巴布豆、迪乐尼等童鞋品牌。  

      目前国内0-16岁的少年儿童人口超过3亿，约占总人口的四分之一。如果按这个年龄段的儿

童每人每年平均消费4双鞋，全国每年童鞋的消费量将近16亿双，如果每双鞋平均价格30元，

市场每年拥有大约500亿元的消费规模。随着80后、90后进入生育期，加上单独二胎政策的实

施，未来儿童人口数量增加将进一步扩大童鞋市场空间。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国童鞋市场调查与投资前景分析报告》。内容严

谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企

业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权

威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观

到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发

展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决

策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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