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二、说明、目录、图表目录

       内衣是指贴身穿的衣物，包括背心、汗衫、短裤、抹胸、胸罩等，通常是直接接触皮肤的

，是现代人不可少的服饰之一。内衣有吸汗、矫型、衬托身体、保暖及不受来自身体的污秽

的危害的作用，有时会被视为性征。  

      内衣行业被业内人士看作是有着高成长性的行业。在西方，内衣消费占服饰消费的比例相

当大。例如，法国为22%，每年法国妇女用于内衣的消费的金额约为17亿欧元。英国女士每

人每年有112欧元花在内衣上。随着女性消费能力增强，她们的时尚意识和品牌意识也在提升

，故其对内衣的多元化、时尚化、个性化和品牌化要求日益提高过去，消费者对内衣的需更

倾向于舒适。但当代女性提倡个性化，追求时尚，对内衣与外衣的可搭配性要求更高，如何

穿得漂亮、性感、诱惑感将逐渐成为女性对内衣的需求。由于内衣是贴身衣物，可以起到矫

正体型的左右，功能性开始成为消费者选购内衣的主要标准。所以，消费者对内衣的需求面

料之类基本需求逐渐上升到对时尚性、高品质的高层次需求。中高端品牌内衣相比杂牌内衣

更能满足消费者的需求，因此消费者购买中高档内衣的比例越来越大。 

      目前，中国的内衣市场年销售额在200亿至500亿元，且每年以近20%的速度增长。据统计

，国内内衣市场上，进口品牌约占60%的市场份额，以中国香港、台湾及日本的产品为主，

其大多已在中国设厂生产，大部分售价在50-300元之间，国产品牌约占市场的40%左右。内衣

市场每年以近20%的速度增长，中国内衣市场的未来发展空间巨大。

      全球内衣市场 规模在2016年达到了1078亿美元，在2010年至2016年间的复合增速达到

了5.6%。 全球内衣市场规模的增长，除了发展中国家内衣消费需求的高速增长之外，多数发 

达经济体的内衣市场规模也保持了稳步增长的势头。

 全球内衣市场规模及增速

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国内衣行业深度调研与市场前景预测报告》共十

四章。首先介绍了内衣相关概念及发展环境，接着分析了中国内衣规模及消费需求，然后对

中国内衣市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国内衣面临的机遇及发展前景。您若

想对中国内衣有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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美国内衣市场规模在 2010 年至 2016 年之间的复合增速高达 4.0%，达到 179 亿美元。在同一期

间，美国市场的内衣单价也从 2010 年的 5.1 美 元上升至 5.6 美元，增长 10.2%。同样，欧洲内

衣市场的规模在欧洲经济持续低迷 的情况下也实现了持续增长，在 2016 年达到了 245 亿美元

。

 美国内衣市场规模及增速
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