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二、说明、目录、图表目录

       儿童乐园有两种类型：一类是户外儿童乐园，一类是室内儿童乐园。室内儿童乐园包括糖

果系列，森林系列，海洋系列三大主题。户外儿童乐园，规模相对较大，一部分是设置在公

园或者游乐园内。  

      儿童乐园是供儿童们游玩娱乐的场所，里面有各种各样的游戏和游乐设备，儿童乐园造型

新奇灵巧，由圆柱、方屋组合而成。玛赛克墙面上绘着猴王闹天宫、动物世界、哪吒闹海等

彩色图案。园内，直线与曲线的方砖路交错相通。路两侧遍植石竹、红叶桃、木棉、银杏、

龙柏、石楠等。全园四面树花环合。园中有一雕塑，方形全石基座上布满了金猴抱桃等图案

，基座之上是三个幼童抬一颗斗大的桃。雕塑前方，有一片石林，其形千姿百态，&ldquo;守

株待兔&rdquo;、&ldquo;小马过河&rdquo;、&ldquo;亡羊补牢&rdquo;等十二生肖的雕塑布于其

中，惟妙惟肖，颇有灵气。园内有组合滑梯、动物造型滑梯、人工转椅、电动转椅、脚踩转

筒、各种造型的电动碰碰车、碰转结合的电动警车等。这些游乐设施小巧别致，色彩明快，

为儿童所喜闻乐见。一架摩天飞轮，靠其左侧前方，巨轮飞动，令人神思驰骋。顺路右转向

西，有5节游乐火车行驶在圆形铁轨上。轨内为一片百叶草坪，有行驶在茫茫草原之感。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年我国儿童乐园行业深度调研与投资风险报告》共十

八章。首先介绍了儿童乐园相关概念及发展环境，接着分析了中国儿童乐园规模及消费需求

，然后对中国儿童乐园市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国儿童乐园面临的机遇

及发展前景。您若想对中国儿童乐园有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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