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二、说明、目录、图表目录

       我国高端白酒主要指500元以上的白酒，主要以飞天茅台，52度五粮液、国窖1573为代表，

飞天茅台则是高端白酒的风向标，在2016春节期间贵州茅台提出在业绩无忧的情况下提出控

量稳价措施，2015年茅台的销售量在20000吨左右，提出2016年下半年飞天茅台供应量不超

过8000吨左右；五粮液提出自2016年3月26日起，普五出厂价由659元提升至679元，同时2016

年一批商未执行的普五任务量比原计划缩减20%。高端白酒控量稳价措施的提出不仅显示了

高端白酒的需求强劲，也是通过提价、控量的方式寻求提升渠道盈利，增加渠道控制力。  

      高端白酒三分天下，无论从营收还是从销售量看，贵州茅台在高端白酒市场占绝对领导地

位，其次是五粮液，最后是国窖1573，因此茅台在高端白酒市场具有定价权。2015年贵州茅

台在900元价位实现消费者转型（官-民），得到了一般消费者的认可，解决了民间需求问题

，并且与五粮液价格拉开差距，实际上处于无竞争状态，2016年有望实现量价提升；五粮液

市占率明显低于贵州茅台，但也远高于泸州老窖，提价后，679元的普五价格与泸州老窖仍具

有价格优势，但是渠道利润依然较低。2015年五粮液的销量与2011年水平相当，经过国企改

革，2016年放量动力将显著强于2015年，高端市场竞争2016年继续加大；泸州老窖620-650元

的零售价格，相对贵州茅台和五粮液缺乏显著的价格竞争优势，其优势在于渠道利差，其针

对530左右的出厂价格可以保证渠道合理的毛利，但是由于渠道投入较大，推动持续提升市场

份额的动力有限。

 高端白酒价格     品牌   出厂价   最新零售价   价差       飞天茅台   819   888   8.40%       五粮液   679  

&mdash;   &mdash;       国窖1573   580   620-650   6.9%-12.07%   

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国高端白酒市场深度调查与投资策略报告》共十

章。首先介绍了高端白酒相关概念及发展环境，接着分析了中国高端白酒规模及消费需求，

然后对中国高端白酒市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国高端白酒面临的机遇及

发展前景。您若想对中国高端白酒有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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