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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      团购作为一种新兴的电子商务模式，通过消费者自行组团、专业团购网站、商家组织团购

等形式，提升用户与商家的议价能力，并极大程度地获得商品让利，引起消费者及业内厂商

、甚至是资本市场关注。 

      中国团购兴起比国外晚，2005、2006年基本是萌芽状态，一直到2010年开始才进入蓬勃发

展阶段，但是短暂的百家争鸣过后，目前已经进入团购大佬比如美团、大众点评、拉手、窝

窝、糯米等垄断市场的阶段。 

      2013年，全国团购成交额达到358.8亿元，同比增长67.7%；购买人次达到6亿人次，同比增

长32.5%；在售团单的数量进一步扩大，全年共计571.5万期，同比增长将近1.3倍。 

      2014年，中国网络团购总成交额达747.5亿元，同比增幅为108.3%。2014年中国参团人数

达11.91亿人次，在售团单1341.2万期。2014年餐饮类团购总成交额达441.7亿元，占据近六成的

市场份额，为各团购品类中的龙头板块。 

      在经历多年&ldquo;红海&rdquo;竞争后，目前国内团购行业已从野蛮成长模式升级为精细

化管理模式。2014年，团购网站一方面加强了以用户为主导的电影、酒店旅游、婚嫁等团购

产品的行业细分，继续扩大团购规模；另一方面不断尝试以本地商户为主导的在线点餐、外

卖等O2O（线上到线下）业务领域的探索。进入2015年，&ldquo;去团购化&rdquo;将会成为团

购行业的发展主题。 

      本团购行业研究报告共九章是智研数据研究中心的研究成果，通过文字、图表向您详尽描

述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经验基

础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。团购

行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究

报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家

海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立

联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了团购行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国团购做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国团购发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战

略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考

价值。
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