
2021-2027年中国童装市场

竞争策略及前景发展趋势预测报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com
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二、说明、目录、图表目录

         儿童人均童装支出由2011年的434.94元增加到2018年的825.15元，年复合增速为9.58%。由

此发现，童装市场规模增加的主要驱动来自于儿童人均童装支出的增加。2011-2018年儿童人

均童装支出费用统计数据来源：公开资料整理

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国童装市场竞争策略及前景发展趋势预测报告

》共十二章。首先介绍了童装行业市场发展环境、童装整体运行态势等，接着分析了童装行

业市场运行的现状，然后介绍了童装市场竞争格局。随后，报告对童装做了重点企业经营状

况分析，最后分析了童装行业发展趋势与投资预测。您若想对童装产业有个系统的了解或者

想投资童装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一部分童装行业运行现状

第.一章 2019年中国童装行业发展环境分析 

第.一节 中国经济环境分析 

一、2019年宏观经济运行情况 

二、2019年中国经济发展预测分析 

第二节 童装行业相关政策 

一、国家&quot;十三五&quot;产业政策 

二、其他相关政策（标准、技术） 

三、出口关税及相关税收政策 

第三节 2019年中国童装行业发展社会环境分析

 

第二章童装行业发展概述 

第.一节 行业界定 

一、童装行业定义及分类 

二、童装行业经济特性 

三、童装产业链模型介绍及童装产业链图分析 



第二节 童装行业发展成熟度 

一、行业发展周期分析 

二、行业中外市场成熟度对比 

第三节 童装行业相关产业动态

 

第三章 2019年世界童装行业市场运行形势分析 

第.一节 世界童装行业市场运行环境分析 

第二节 世界童装行业市场发展情况分析 

一、世界童装行业市场供需分析 

二、世界童装行业市场规模分析 

三、世界童装行业主要国家发展情况分析 

第三节 世界童装行业重点企业分析 

第四节 2021-2027年世界童装行业市场规模趋势预测分析

 

第四章 2019年中国童装行业技术发展分析 

第.一节 中国童装行业技术发展现状 

第二节 童装行业技术特点分析 

第三节 童装行业技术发展趋势分析

 

第二部分童装所属行业区域市场分析

第五章我国童装行业发展分析 

第.一节 2019年中国童装行业发展状况 

一、2019年童装行业发展状况分析 童装行业收入情况（亿元）数据来源：公开资料整理

二、2019年中国童装行业发展动态 

三、2019年我国童装行业发展热点 

四、2019年我国童装行业存在的问题 

第二节 2019年中国童装行业市场供需状况 

一、2013-2019年中国童装行业供给分析 

二、2013-2019年中国童装行业市场需求分析 

三、中国童装行业产品价格分析 

四、2013-2019年中国童装行业市场规模分析 

五、中国童装行业区域市场规模分析



 

第三部分童装行业深度分析

第六章 2014-2019年中国童装行业（所属行业）主要数据监测分析 

第.一节 2014-2019年中国童装行业（所属行业）总体数据分析 

一、2014年中国童装行业（所属行业）全部企业数据分析 

二、2016年中国童装行业（所属行业）全部企业数据分析 

三、2019年中国童装行业（所属行业）全部企业数据分析 

第二节 2014-2019年中国童装行业（所属行业）不同规模企业数据分析 

一、2014年中国童装行业（所属行业）不同规模企业数据分析 

二、2016年中国童装行业（所属行业）不同规模企业数据分析 

三、2019年中国童装行业（所属行业）不同规模企业数据分析 

第三节 2014-2019年中国童装行业（所属行业）不同所有制企业数据分析 

一、2014年中国童装行业（所属行业）不同所有制企业数据分析 

二、2016年中国童装行业（所属行业）不同所有制企业数据分析 

三、2019年中国童装行业（所属行业）不同所有制企业数据分析

 

第四部分童装行业竞争格局分析

第七章 2019年中国童装行业竞争格局分析 

第.一节 行业竞争结构分析 

一、国内企业竞争格局 

二、国外企业市场份额 

三、行业企业区域分布 

第二节 童装行业集中度分析 

一、行业市场集中度分析 

二、行业区域消费集中度分析 

第三节 2019年中国童装行业SWOT模型分析 

一、优势 

二、劣势 

三、机会 

四、威胁

 

第八章 2019年童装行业优势生产企业竞争力分析 



第.一节 深圳市安奈儿股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况 

三、企业竞争优势分析 

第二节 红黄蓝集团有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况 

三、企业竞争优势分析 

第三节 深圳市久久时尚童装有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况 

三、企业竞争优势分析 

第四节 浙江森马服饰股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况 

三、企业竞争优势分析 

第五节 杭州娃哈哈童装有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况 

三、企业竞争优势分析 

第六节 北京派克兰帝有限责任公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况 

三、企业竞争优势分析 

第七节 福建格林集团 

一、企业概况 

二、企业经营状况 

三、企业竞争优势分析 

第八节 福建宝德集团 

一、企业概况 

二、企业经营状况 

三、企业竞争优势分析 



第九节 广东小猪班纳服饰股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况 

三、企业竞争优势分析 

第十节 博土蛙国际控股有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况 

三、企业竞争优势分析 

第十一节 广州市缔造亿百儿童用品有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况 

三、企业竞争优势分析 

第十二节 上海良友服饰有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况 

三、企业竞争优势分析 

第十三节 上海雅多服饰有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况 

三、企业竞争优势分析 

第十四节 上海今童王服饰有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营状况 

三、企业竞争优势分析

 

第五部分童装产业结构分析

第九章 2014-2019年中国童装行业上下游分析及其影响 

第.一节 2014-2019年中国童装行业上游发展及影响分析 

一、2014-2019年中国童装行业上游运行现状分析 

二、上游对本行业产生的影响分析 

第二节 2014-2019年中国童装行业下游发展及影响分析 

一、2014-2019年中国童装行业下游运行现状分析 



二、下游对本行业产生的影响分析

 

第六部分童装行业投资分析

第十章 2021-2027年童装行业发展及投资前景预测分析 

第.一节 2021-2027年童装行业市场规模预测分析 

第二节 2021-2027年童装行业供需预测分析 

第三节 中国童装行业五力分析 

一、现有企业间竞争 

二、潜在进入者分析 

三、替代品威胁分析 

四、供应商议价能力 

五、客户议价能力 

第四节 2021-2027年我国童装行业投资环境分析 

第五节 2021-2027年我国童装行业前景展望分析 

第六节 2021-2027年我国童装行业盈利能力预测

 

第十一章 2021-2027年中国童装行业投资风险分析 

第.一节 2014-2019年中国童装行业投资分析 

第二节 近年中国童装行业主要投资项目分析 

第三节 2021-2027年中国童装行业投资周期分析 

第四节 2021-2027年中国童装行业投资风险分析 

一、政策和体制风险 

二、技术发展风险 

三、市场竞争风险 

四、原材料压力风险 

五、进入退出风险 

六、经营管理风险

 

第十二章 2021-2027年中国童装行业发展策略及投资建议分析 

第.一节 童装行业发展策略分析 

一、坚持产品创新的领先战略 

二、坚持品牌建设的引导战略 



三、坚持工艺技术创新的支持战略 

四、坚持市场营销创新的决胜战略 

五、坚持企业管理创新的保证战略 

第二节 童装行业市场的重点客户战略实施 

一、实施重点客户战略的必要性 

二、合理确立重点客户 

三、对重点客户的营销策略 

四、强化重点客户的管理 

五、实施重点客户战略要重点解决的问题 

第三节 2021-2027年中国童装生产及销售投资运作模式探讨 

一、国内生产企业投资运作模式 

二、国内营销企业投资运作模式 

三、建立自主品牌案例分析 

第四节 2021-2027年中国童装行业发展建议 

第五节 2021-2027年中国童装行业投资建议

 

部分图表目录：

图表：2010-2019年我国季度GDP增长率 

图表：2010-2019年我国三次产业增加值季度增长率 

图表：2010-2019年我国工业增加值走势图 

图表：2010-2019年固定资产投资增速走势图 

图表：2014-2019年我国各地区城镇固定资产投资累计同比增长率 

图表：2010-2019年我国社会消费品零售总额走势图 

图表：2010-2019年我国社会消费品零售总额构成走势图 

图表：2010-2019年我国CPI、PPI运行趋势 

图表：2010-2019年企业商品价格指数走势（上年同期为100） 

图表：2010-2019年进出口走势图 

图表：近年来我国纺织服装行业相关政策法规 

图表：童装行业相关标准 

图表：产业链模型分析 

图表：童装产业链图示 

图表：行业发展周期 



图表：行业生命周期图 

更多图表见正文......
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