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二、说明、目录、图表目录

       纸尿裤市场属于一次性用品行业，根据其功能性质来看，可分为纸尿片和纸尿裤，由于功

能类似，在本篇报告中纸尿片和纸尿裤都属于纸尿裤产品，不再细分小行业。

       纸尿裤行业所在的一次性用品行业近几年市场规模持续增长，2016年，中国一次性卫生用

品的市场规模（市场总销售额）达到867.9亿元，同比增长4.3%。其中，女性卫生用品的市场

规模占比第 一，约占一次性用品行业市场规模的45.50%（395亿元），婴儿纸尿裤的市为场规

模紧随其后，占比为43.09%（374亿元），行业占比较大；成人失禁用品占比不多，2016年

为6.97%（60）亿元。2016年一次性卫生用品行业各类产品占比（%）数据来源：公开资料、

智研数据研究中心整理

       从各类产品的市场规模变化来看，女性卫生用品的占比持续下降，2016年的45.50%相比

于2013年的55.10%，降幅约10个百分点；与此相反，婴儿纸尿裤和成人失禁用品的占比持续

提升。2016年，婴儿纸尿裤的市场规模占比为43.09%，相比2013年的37.01%，增幅为6个百分

点；相比2011年，成人失禁用品增加了3.5个百分点，产品结构趋向成熟。2011-2016年各类产

品市场规模占比变化（%）数据来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国品牌纸尿裤行业分析及战略咨询报告》依据国

家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研

，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业

内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和

投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

       智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。

 

报告目录：

 

第 一部分 行业环境综述

第 一章 中国品牌纸尿裤行业发展的经济及社会环境分析

1.1  中国品牌纸尿裤行业经济环境分析

1.1.1 中国经济运行情况

1、国民经济运行情况GDP

2、消费价格指数CPI、PPI



3、全国居民收入情况

4、恩格尔系数

5、工业发展形势

6、固定资产投资情况

1.1.2 经济环境对行业的影响分析

1.2  中国品牌纸尿裤行业社会环境分析

1.2.1 行业社会环境

1、人口环境分析

2、教育环境分析

3、文化环境分析

4、生态环境分析

5、中国城镇化率

6、居民的各种消费观念和习惯

1.2.2 社会环境对行业的影响分析

 

第二章 中国品牌纸尿裤行业发展的政策及技术环境分析

2.1  中国品牌纸尿裤行业政策环境分析

2.1.1 行业监管环境

1、行业主管部门

2、行业监管体制

2.1.2 行业政策分析

1、主要法律法规

2、相关发展规划

2.1.3 政策环境对行业的影响分析

2.2  中国品牌纸尿裤行业技术环境分析

2.2.1 品牌纸尿裤技术分析

1、技术水平总体发展情况

2、中国品牌纸尿裤行业新技术研究

2.2.2 品牌纸尿裤技术发展水平

1、中国品牌纸尿裤行业技术水平所处阶段

2、与国外品牌纸尿裤行业的技术差距

2.2.3 行业主要技术发展趋势



2.2.4 技术环境对行业的影响

 

第三章 品牌纸尿裤行业概述

3.1  品牌纸尿裤行业基本概述

3.1.1 品牌纸尿裤行业基本定义

3.1.2 品牌纸尿裤行业主要分类

3.1.3 品牌纸尿裤行业市场特点

3.2  品牌纸尿裤行业商业模式

3.2.1 品牌纸尿裤行业商业模式

3.2.2 品牌纸尿裤行业盈利模式

3.2.3 品牌纸尿裤行业互联网+模式

3.3  品牌纸尿裤行业产业链

3.3.1 品牌纸尿裤行业产业链简介

3.3.2 品牌纸尿裤行业上游供应分布

3.3.3 品牌纸尿裤行业下游需求领域

3.4  品牌纸尿裤行业研究机构

3.4.1 品牌纸尿裤行业研究机构介绍

3.4.2 品牌纸尿裤行业-研究优势

3.4.3 品牌纸尿裤行业-研究范围

 

第二部分 行业发展概况

第四章 品牌纸尿裤行业发展现状分析

4.1  2014-2017年全球品牌纸尿裤行业发展情况概述

4.1.1 全球品牌纸尿裤行业发展现状

4.1.2 全球品牌纸尿裤行业市场规模

1、全球品牌纸尿裤行业市场规模分析

2、全球品牌纸尿裤行业市场规模预测

4.1.3 全球品牌纸尿裤行业区域分析

1、美国品牌纸尿裤行业发展概况

2、欧洲品牌纸尿裤行业发展概况

3、日韩品牌纸尿裤行业发展概况

4.2  2014-2017年中国品牌纸尿裤行业发展情况概述



4.2.1 中国品牌纸尿裤行业发展阶段

4.2.2 中国品牌纸尿裤行业发展总体概况

4.2.3 中国品牌纸尿裤行业发展特点分析

4.2.4 中国品牌纸尿裤行业细分市场分析

4.3  2014-2017年中国品牌纸尿裤行业区域发展现状

4.3.1 中国品牌纸尿裤行业区域发展综述

4.3.2 中国品牌纸尿裤行业区域分布情况

4.3.3 中国品牌纸尿裤行业区域发展策略

 

第五章 中国品牌纸尿裤行业运行指标分析及预测

5.1  中国品牌纸尿裤行业市场规模分析及预测

5.1.1  2014-2017年中国品牌纸尿裤行业市场规模分析相比于女性卫生用品的波动增幅，婴儿纸

尿裤从2011年以来，一直保持持续增长，2016年的市场规模为374亿元，2014年到2016年的增

速分别为16.07%、27.40%以及6.13%，2011年到2016年的复合增长率为14.6%；与此同时，成人

失禁品的市场规模增长快速，2012年到2014年的同比增长率分别为31.49%、33.19%、43.85%

。2015年开始增速有所缓和，2016年的市场规模达到60.5亿，同比增长19.33%。由此可见，过

去几年纸尿裤和成人失禁用品市场增速均较快。2011-2016年一次性卫生用品的市场规模（亿

元）数据来源：公开资料整理2011-2016年一次性卫生用品的市场规模同比增长率（%）数据

来源：公开资料整理

从行业CAGR，来看，2011年到2016年，婴儿纸尿裤的市场规模复合年均增长率达到14.6%，

与其有类似功能的成人失禁用品CAGR为27.3%，增速迅猛；从消费量来看，成人失禁用

品CAGR为30.9%，婴儿纸尿裤CAGR为13.8%。基于上述，纸尿裤行业整体需求量呈上涨态势

，市场规模和消费量均大幅增长，但行业的增长催化主要在于销量的提升而非价格，纸尿裤

价格总体微幅上涨，而成人失禁用品价格处于下降通道。2011-2016年一次性卫生用品的市场

规模和消费量的复合年均增长率数据来源：公开资料整理

5.1.2  2018-2024年中国品牌纸尿裤行业市场规模预测

5.2  中国品牌纸尿裤行业市场供需分析及预测

5.2.1 中国品牌纸尿裤行业市场供给分析

1、2014-2017年中国品牌纸尿裤行业供给规模分析

2、2018-2024年中国品牌纸尿裤行业供给规模预测

5.2.2 中国品牌纸尿裤行业市场需求分析

1、2014-2017年中国品牌纸尿裤行业需求规模分析



2、2018-2024年中国品牌纸尿裤行业需求规模预测

5.3  中国品牌纸尿裤行业企业数量分析

5.3.1  2014-2017年中国品牌纸尿裤行业企业数量情况

5.3.2  2014-2017年中国品牌纸尿裤行业企业竞争结构

5.4  2014-2017年中国品牌纸尿裤行业财务指标总体分析

5.4.1 行业盈利能力分析

5.4.2 行业偿债能力分析

5.4.3 行业营运能力分析

5.4.4 行业发展能力分析

 

第三部分 投资潜力分析

第六章 中国品牌纸尿裤行业重点上游供应分析

6.1  品牌纸尿裤行业上游（一）供应分析

6.1.1 发展现状分析

6.1.2 发展规模分析

6.1.3 重点企业分析

6.2  品牌纸尿裤行业上游（二）供应分析

6.2.1 发展现状分析

6.2.2 发展规模分析

6.2.3 重点企业分析

 

第七章 中国品牌纸尿裤行业重点下游领域分析

7.1  品牌纸尿裤行业下游领域（一）分析

7.1.1 发展现状概述

7.1.2 市场应用规模

7.1.3 市场需求分析

7.2  品牌纸尿裤行业下游领域（二）分析

7.2.1 发展现状概述

7.2.2 市场应用规模

7.2.3 市场需求分析

 

第八章  2018-2024年中国品牌纸尿裤行业投资风险与潜力分析



8.1  品牌纸尿裤行业投资风险与壁垒

8.1.1 品牌纸尿裤行业进入壁垒分析

8.1.2 品牌纸尿裤行业发展趋势分析

8.1.3 品牌纸尿裤行业发展的影响因素

1、有利因素

2、不利因素

8.1.4 品牌纸尿裤行业投资风险分析

1、政策风险

2、供求风险

3、技术风险

4、产品结构风险

5、其他风险

8.2  2018-2024年品牌纸尿裤行业投资潜力与建议

8.2.1 中国品牌纸尿裤行业投资潜力分析

1、品牌纸尿裤投资潜力分析

2、品牌纸尿裤投资吸引力分析

3、品牌纸尿裤主要潜力品种分析

8.2.2 中国品牌纸尿裤行业投资机会分析

1、产业链投资机会

2、细分市场投资机会

3、重点区域投资机会

4、产业发展的空白点

5、投资回报率较高的投资方向

8.2.3 品牌纸尿裤行业投资建议

1、移动互联网营销渠道

2、多渠道共同推进市场

 

第四部分 行业竞争策略

第九章 中国品牌纸尿裤行业竞争企业分析

9.1  企业一

9.1.1 企业发展基本情况

9.1.2 企业经营情况分析



9.1.3 企业发展战略分析

9.2  企业二

9.2.1 企业发展基本情况

9.2.2 企业经营情况分析

9.2.3 企业发展战略分析
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9.3.3 企业发展战略分析

9.4  企业四

9.4.1 企业发展基本情况

9.4.2 企业经营情况分析

9.4.3 企业发展战略分析

9.5  企业五

9.5.1 企业发展基本情况

9.5.2 企业经营情况分析

9.5.3 企业发展战略分析
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10.3.2  2014-2017年中外品牌纸尿裤产品竞争分析
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