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二、说明、目录、图表目录

      醋是一种发酵的酸味液态调味品，多由高梁、大米、玉米、小麦以及糖类和酒类发酵制成

。中国四大名醋有山西老陈醋、保宁醋、镇江香醋、永春老醋。除了四大名醋之外，中国还

有许多区域性的名醋，如河南特醋、江浙玫瑰米醋等。由于不同的醋口味差别较大，区域消

费者习惯了原有的口味之后，往往会产生惯性消费，因而，使得目前食醋产品具有较强的区

域分布特征。如，镇江香醋，主要在华东地区分布较多，山西老陈醋则在山西及周边区域较

多，保宁醋则主要集中于四川地区。此外，根据不同的风味和功能来看，醋可以分为烹调型

、佐餐型、保健型和饮料型等系列。尤其是保健型和饮料型醋，具有较好的保健功能，目前

在国内发展尚处于起步阶段，未来前景看好。  
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七、竞争战略规划

第二节 对我国食醋品牌的战略思考
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