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二、说明、目录、图表目录

       2014 年，中国数字音乐的市场规模达 491.2 亿元，同比增长 115%，约占音乐产业市场规模

的 17.23%。其中 PC 端、移动端、电信音乐增值业务市场规模分别是 51.2 亿、33.8 亿元和

406.2 亿。由于在线演艺商业模式的发展，未来 PC 端音乐市场规模有望继续快速增长，电信

音乐增值业务与移动音乐 App 的结合也会更加紧密，数字音乐市场规模整体呈稳步上升的趋

势，如果按照 10%的增速增长，预期 20120 年将达到 870 亿规模。  

 2014 年音乐产业细分行业市场规模

 数字音乐市场规模稳步上升

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国数字音乐行业深度研究与市场前景预测报告》

共八章。首先介绍了数字音乐相关概念及发展环境，接着分析了中国数字音乐规模及消费需

求，然后对中国数字音乐市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国数字音乐面临的机

遇及发展前景。您若想对中国数字音乐有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不

可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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业加速向数字音乐转化，传统唱片业的阵地大为缩减；同样，中国的在线音乐市场也方兴未

艾，用户规模和比重都在持续增长。

目前，数字音乐市场已由腾讯、百度、阿里等几大巨头企业为主流的市场竞争格局，通过兼



并重组，在数字音乐的内容、渠道等领域发展出不同的市场寡头，各自并探索出成熟可行的

商业模式。

 2011-2015年我国数字音乐产业规模
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