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二、说明、目录、图表目录

       2016年10月，全国出国游客量指数28,889，同比增长8.30%，环比上升6.91%。经济形势稳定

，人均收入稳健作为核心因素推动出国游健康发展；上海、北京、广东稳居出国客源城市三

强。地理位臵优越，并处于政治、经济、文化等中心，北上广三个出发地出境游的游客占全

国出国游客比例达65.37%，基本与上月持平。其中，上海占比25.39%，北京占比21.27%，广

东占比18.17%。此外，人口大省山东和四川的出游占比也分别达到了4.32%和3.63%；从增速

来看，二三线部分省市增速突出，甘肃出现高速增长。同比增速前三包括：甘肃（+109.39%

）、西藏（+44.18%）、云南（+34.32%）。值得注意的是，江西、内蒙古、贵州出现明显下

滑，分别是；江西（-79.99%），内蒙古（78.31%），贵州（-58.24%）。  

 2016年10月各省市出国游旅客量指数及增速

 

      2016年10月全国出境（包括港、澳、台）旅客量指数为36,596，同比增幅5%，环比增幅4%

。上海、北京、广东是最大出境口岸，出境旅客量占全国比共达62.17%。其中上海占

比26.37%，北京占比20.10%，广东占比15.71%；一线城市增长平稳，二三线结构差异大，部

分地区出现客流负增长。增速前三分别是宁夏（+58.14%）、西藏（+44.18%）、云南

（+28.70%），排名最后的分别为内蒙古（-78.31%），江西（-39.32%），山西（-33.58%）。

而北上广增速分别稳定在6%，9%，22%。

 2016年10月各省市出境游旅客量指数及增速

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国出境旅游市场分析预测及战略咨询报告》共十

二章。首先介绍了出境旅游产业相关概念及发展环境，接着分析了中国出境旅游行业规模及

消费需求，然后对中国出境旅游行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国出境旅

游行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国出境旅游行业有个系统的了解或者想投资该行

业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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