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二、说明、目录、图表目录

      目前，大多数直升机旅游游览项目时间为15到30分钟左右，价格上千元。由于经营成本高

，直升机旅游价格居高不下，大部分旅游消费者觉得定价难以接受。定价过低，易使高端旅

游消费者产生安全性能低的疑虑而放弃选择。这使直升机旅游大众推广有难度，客源难获得

保障。  

      近年来，国内低空旅游发展呈现星火燎原之势，从北到南，众多城市纷纷开辟了空中之旅

。虽然坐飞机出差、旅行已经不再新鲜，但那毕竟受时间、空间限制。随着国家开放低空飞

行，越来越多的城市推出了私人直升机旅游航线。随着人民生活水平的不断提高，直升机旅

游不断升温。厦门、珠海、云南、青岛、北京、天津等地都有类似的服务。截止到2014年我

国有21家公司推出了直升机旅游服务。 

      虽然目前我国直升机空中观光、短途包机等项目还没有形成规模和产业，但随着国民经济

发展，各项审批手续的简化，我国的直升机旅游市场有望真正启动，在未来5~10年得到飞速

发展，预计未来10~15年间需大、中型直升机大约20架。 目前，我国初步形成一批以城市及景

区空中观光为核心的低空旅游示范项目。比较代表性的项目有：北京密云机场低空旅游示范

基地，2014年被国家旅游局授牌成为全国首个低空旅游示范基地，开通七条观光航线；天津

、西安、武汉、株洲、三亚、海口、中卫等旅游城市也开通了观光为主的低空旅游项目。 
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一、直升机旅游价格策略分析

二、直升机旅游渠道策略分析

第二节 销售策略分析

一、媒介选择策略分析

二、产品定位策略分析

三、企业宣传策略分析

四、企业市场策略分析

第三节 提高直升机旅游企业竞争力的策略

一、提高中国直升机旅游企业核心竞争力的对策



二、直升机旅游企业提升竞争力的主要方向

三、影响直升机旅游企业核心竞争力的因素及提升途径

四、提高直升机旅游企业竞争力的策略

第四节 对我国直升机旅游品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、直升机旅游实施品牌战略的意义

三、直升机旅游企业品牌的现状分析

四、我国直升机旅游企业的品牌战略

五、直升机旅游品牌战略管理的策略
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