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二、说明、目录、图表目录

       辣椒酱：有油制和水制两种。油制是用芝麻油和辣椒制成，颜色鲜红，上面浮着一层芝麻

油，容易保管；水制是用水和辣椒制成，颜色鲜红，不易保管。

       近年来，随着中国经济的发展、居民收入水平的提高以及辣椒酱产品市场接受度的提升，

中国辣椒酱市场规模呈稳步增长的趋势，2013年底，中国辣椒酱市场规模达到259亿元，2014

年行业规模增长至278亿元。2015年我国辣椒酱市场规模约297亿元。近几年我国辣椒酱行业市

场规模情况如下图所示：     2009-2015年我国辣椒酱行业市场规模增长统计          资料来源：公

开资料整理2009-2015年中国辣酱市场概况（万吨）     年份   产量   消费量   进口   出口       2009

年   280   264.4   0.35   16       2010年   320   295.4   0.39   25       2011年   365   332.4   0.42   33       2012年  

416   379.9   0.44   36.5       2013年   458   417.5   0.49   41       2014年   480   435.4   0.52   45.1       2015年  

514   468.3   0.52   46.2   资料来源：公开资料整理

       随着国内居民生活水平的提升和食品消费要求的提高，消费者更加关注产品的质量、口味

、营养、功能等特质，而品牌正是产品上述诸多特性的综合体现。随着行业集中度提高，行

业内优势企业已经建立了一定的品牌优势，取得了较高的市场认知度和影响力。 

       《2019-2025辣椒酱行业前景研究与产业竞争格局报告》由智研数据研究中心公司领衔撰写

，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家

经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最

新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计

资料。

       报告揭示了辣椒酱行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国辣椒酱行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国辣椒酱行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和

公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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