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二、说明、目录、图表目录

 随着&ldquo;颜值时代&rdquo;的来临，追求美丽和展示美丽的效应使医疗美容的需求与日俱

增，医疗美容行业成为&ldquo;朝阳行业&rdquo;。2017年中国医疗美容行业市场规模达1367亿

元，预计2020年将突破2500亿元。中国医美市场渗透率仅在2%左右，与医美成熟国家相比，

增长空间较大。
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