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二、说明、目录、图表目录

  2018上半年的剧集市场，网络播放量与收视率共患难，网播量分散在众多剧集之间。相较

于2019年同期的剧集市场网播量，仅前5部剧集占据超过40%的市场份额，2019年需要12部剧

的流量才能达到同样市场占比。  

    在缺失爆款内容的上半年，市场需求长期处于不饱和状态。根据上半年原创剧集口碑失守

，古装IP剧缺席的情况，市场爆款内容更可能从古装剧中诞生。

    现实主义和主旋律题材得到扶持，如何将社会元素融入剧集

    受到近两年广电政策收紧的影响，剧集审核要求增多且审核周期拉长，对内容、题材的扶

持和规避意向明显。

    影视剧积极响应国家政策和社会人文，现实主义内容再次崛起，二孩、创业、女性、军旅

成为上半年剧集内容中的热门元素。同时，今年再次出现的维护人权，创业励志、反腐军旅

等社会热点将为后续剧集内容创作及平台排片提供指导。

    文学IP改编剧集遭遇滑铁卢，如何走向真正的良心剧

    2019年上半年，由文学类IP改编的剧集仅三部冲进流量前十，原创剧本受到观众更多关注。

相较于17年IP剧的火爆表现，今年IP剧动力明显不足，不足以支撑市场流量。古装IP剧势头一

贯强劲，但上半年上线的大女主与古装言情题材未能再续前三年的辉煌，成就爆款。

    可见，获得好IP并不意味着一劳永逸，IP剧的受众对原著的忠诚度较高，极易受到口碑效应

影响。

    目前，IP改编剧仍以大作家文学IP配合流量明星的模式为主，基于IP粉丝基础及明星粉丝基

础追求流量，改编和制作水平大多处于较为粗放的阶段，难以避免地出现口碑危机。

    未来，提取IP的核心优质元素，改编水平的重视度提升，以及精细的选角策略将推动IP剧走

向更为成熟的阶段。2017-2019年上半年三端流量TOP10剧集的原创情况2017-2019年上半年三

端流量TOP3古装IP剧的流量情况     2017   2019年上半年       名称   流量：亿次   名称   流量：亿

次       三生三世十里桃花   206.7   凤囚凰   45.7       择天记   147.6   烈火如歌   42       楚乔传   105.3   

萌妻食神   29.6   

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国网络自制剧市场运行态势与投资策略分析报告》

共十章。首先介绍了中国网络自制剧行业市场发展环境、网络自制剧整体运行态势等，接着

分析了中国网络自制剧行业市场运行的现状，然后介绍了网络自制剧市场竞争格局。随后，

报告对网络自制剧做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络自制剧行业发展趋势与

投资预测。您若想对网络自制剧产业有个系统的了解或者想投资中国网络自制剧行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。



本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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