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一、报告报价

《2021-2027年中国户外广告行业发展态势与投资策略研究报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        户外广告（outdoor advertising）, 泛指基于广告或宣传目的，而设置的户外广告物，常出

现在交通流量较高的地区。

       2014年我国户外广告行业市场规模约1001亿元，到2018年增长到了1558亿元。近几年我国

户外广告行业市场规模情况如下图所示:2014-2018年中国户外广告行业市场规模情况

资料来源：智研数据研究中心整理

       户外广告行业进入门槛较低，参与市场竞争的公司众多，大多公司规模较小，资本实力不

强。市场上主要的广告客户资源和媒体资源掌握在一些大公司手中，户外广告市场主要有德

高集团、分众传媒、白马广告等大型公司，市场份额越来越高。

2018年国内品牌投放户外广告花费约为1,198亿元，同比增长19%，占户外总花费77%，与2017

年持平；国际品牌户外广告花费达231亿元，同比增长23%占比15%，与2017年相比提升1%

。2018年中国户外广告投放金额排名     序号   品牌   投放金额占比：%       1   京东   2.80%       2   

瓜子二手车   2.70%       3   天猫   2.50%       4   苏宁   1.60%       5   郎酒   1.40%       6   腾讯   1.30%       7 

 瑞幸咖啡   1.20%       8   蒙牛   1.10%       9   弹个车   1.10%       10   优信二手车   1.10%   资料来源：

智研数据研究中心整理

 

       本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、中国产业信息网提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我

们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

       报告揭示了中国户外广告行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国户外广告行业做了重

点企业经营状况分析，并分析了中国户外广告行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的

投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行

信贷部门也具有极大的参考价值。
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户外电子屏广告领域。近几年中国户外电子屏广告各细分市场规模如下图所示：2008-2018年

我国户外电子屏细分市场规模统计图

资料来源：智研数据研究中心整理
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