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二、说明、目录、图表目录

      2012年，中国手机产量达到11.8亿部，同比增长4.3%。2012年全球手机出货量为17.5亿部，

中国手机产量占全球出货量比重约为67.4%，比2011年所占比重下降4个百分点。从月度生产

走势看，上半年增势相对平稳，7月份后，增速波动较大。

      根据工信部最新发布的统计公报，截至2012年年底，我国手机用户已超过11.12亿户，普及

率达到82.6部/户，超过全球平均水平。

      不过，虽然中国手机普及率已超过全球平均水平，但与发达国家仍有差距。例如美国的手

机普及率为110%，而在阿联酋，手机数量与人口数量之比约为2:1。在智能手机的普及率上，

中国城市居民的智能手机普及率已达35%。这一数据虽然已超过美国(31%)，但是与欧洲国家

差距明显。据美国互联网公司ComScore最新公布的数据显示，德国、法国、意大利、西班牙

和英国这5个欧洲主要国家的智能手机占比均超过数临界点，达到55%。其中，西班牙的智能

手机份额是5个国家里比例最高的，英国市场的智能手机份额则已达到62.3%，即使其中普及

率最低的德国也达到了48.4%。在美国，人们使用的手机数量已超过了美国人口的总数，这一

差值大约为1000万。而在阿联酋，手机数量与人口数量之比约为2:1。根据联合国的统计数据

，在撒哈拉沙漠以南的非洲地区，拥有手机的人比家里通电的人多;拥有手机的人比家里装有

马桶的人多。因此，尽管手机用户达到11.12亿，中国手机市场依然有上升的空间。

      《2013-2017年中国手机市场评估与战略研究报告》系统全面的调研了手机市场宏观环境情

况、行业发展情况、市场供需情况、企业竞争力情况、产品品牌价值情况等，以产品微观部

分作为调研重点，采用纵向分析和横向对比相结合的方法，分别对手机产品的国内外生产消

费情况、原材料市场情况、产品技术情况、产品市场竞争情况、重点企业发展情况、产品品

牌价值以及产品营销策略等方面进行深入的调研分析。
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