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二、说明、目录、图表目录

       智研数据研究中心 (www.abaogao.com)

  

       电动摩托车的繁荣在很大程度上要归功于中国的政策。政府在1991年就将电动自行车的研

发作为了正式的技术目标来实现。中国的大城市都有宽阔的自行车道，驾驶者可以避开高峰

期的车辆。在上海这样的城市，当地政府最近几年大幅提高了对汽油动力摩托车驾照的征收

费用，有效地把这部分消费者推到了电动摩托车厂商那边。

       智研数据研究中心发布的《2013-2017年中国电动摩托车市场监测与投资前景分析报告》立

足于电动摩托车市场发展现状分析，通过对电动摩托车行业环境、电动摩托车产业链、电动

摩托车市场供需、电动摩托车价格、电动摩托车生产企业的详尽剖析，以使投资者达到对电

动摩托车产品市场发展现状的全面、深入掌握；同时为使投资者把握电动摩托车未来的市场

发展趋势，我中心还对电动摩托车行业未来发展趋势和市场前景进行科学、严谨的分析与预

测；另外在投资分析部分，针对企业投资决策依据进行了重点分析，并综合给出投资建议。
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