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一、报告报价

《2008-2010年中国相纸行业发展研究与投资前景分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008-2010年中国[b]相纸[/b]行业发展研究与投资前景分析报告 内容介绍：[/b]

　　相纸分为黑白相纸和彩色相纸两大类。相纸市场的激烈竞争一方面表现在价格上，由于

不断有新的产能加入，价格持续走低。另一方面就是产品更新周期缩短，新技术、新工艺、

新产品不断涌现，淘汰失去竞争力的老产品甚至企业。新兴数码相机的流行直接导致传统相

机成为夕阳产业，传统相机与相纸的市场日益萎缩。美国柯达公司更是将未来的发展重点放

在数码相机市场，并将逐年控制其黑白相纸的产量。主要用于电影和艺术领域的黑白相纸已

经由于数码相机的流行每年需求递减达25%。

　　2006年，传统感光材料市场容量在数码产品的冲击下市场容量大幅下降。其中：彩色胶

卷市场容量急剧萎缩；彩色相纸容量由于数码相纸需求量上升抵消了传统彩色相纸需求量下

降的影响而保持相对稳定。世界上原有的几大感光材料生产厂家纷纷进行转型或产品结构调

整，个别公司甚至退出了原有感光材料市场。2007 年上半年，传统感光材料市场在数码产品

的冲击下进一步萎缩，彩色胶卷市场容量萎缩严重；彩色相纸市场中数码彩色相纸的占有比

例迅速提高，市场现存的几大感光材料生产厂家主要采取价格手段加大了对市场的争夺力度

，市场竞争形势十分严峻。

　　由于数码相机的普及，以及打印机的不断降价，应该说数码彩色相纸市场的前景是很看

好的。但同时，因为看中这块蛋糕的人太多，一时间群雄蜂起，会展开一段时间的价格战。

从目前的市场形势不难看出，很多厂家正是在用牺牲眼前利润的方法，尽快抢占市场份额。

这样的竞争态势，很可能在未来的一二年内，使相纸市场进行一次洗牌，洗掉那些没有实力

、拼不下去的厂商，而后价格逐渐稳定下来，其后的竞争就是凭借着产品的质量和服务的优

化。

　　在竞争策略上，富士以机器带动相纸销售的策略比较明显，柯达在转型数码后，产品以

维持为主，在技术改进方面不会有太大的投入。乐凯正处于一个全面上升期，公司投入大，

乐凯数码相纸和数码套药，适应性强，质量和品牌有保证，服务周到，价格适中，这些正是

乐凯相纸市场占有率大幅上升的重要原因。2004年到2006年，三年间销量增长66倍，实现销售

收入3.5亿元，出口创汇超千万美元。07年前三个月销量比去年同期增长30％。2005年荣获“

中国名牌产品”和“中国出口名牌”称号。数码彩色相纸已经成为乐凯新的利润增长点之一

。随着数码技术的日臻完善，彩扩市场数码技术代替传统银盐工艺的速度也是成倍加快。中

国乐凯胶片集团公司依靠自己强大的科研优势和世界一流涂布技术，自主开发了乐凯锐彩数

码彩色相纸，填补了国内空白，打破了国外公司对行业基本概述[/b]
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