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一、报告报价

《2009-2012年中国美容产业运行态势及投资发展分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2009-2012年中国美容产业运行态势及投资发展分析报告 内容介绍：

　　第一章2008-2009年世界美容市场运行状况分析

　　第一节2008-2009年世界美容市场现状分析

　　一、全球各地美容院发展状况分析

　　二、全球各地不同特色的SPA

　　三、世界男性美容市场的增长迅速

　　四、世界男士美容市场规模预测

　　五、世界整形美容市场快速增长

　　第二节2008-2009年世界主要国家美容行业考察)行业运行情况分析

　　一、美国

　　二、日本

　　三、韩国

　　四、法国

　　第三节2009-2012年世界美容产业发展趋势分析

　　一、连锁经营成为美容行业必然趋势

　　二、连锁特许经营将向规模化发展

　　三、美容产业有一体化发展趋向

　　四、美容产业投资热潮显现

　　第二章2008-2009年中国美容产业运行环境分析

　　第一节2008-2009年中国宏观经济环境分析

　　一、中国GDP分析

　　二、城乡居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数

　　三、城镇人员从业状况

　　第二节2008-2009年中国美容产业政策环境分析

　　一、美容行业标准规范的缺失

　　二、美容产业受到政府重视

　　三、其他相关政策法规

　　第三节2008-2009年中国美容产业社会环境分析

　　一、2004-2008年中国人口统计



　　二、中国社会对美容发展中问题

　　一、美容院的从业人员素质依旧低下

　　二、美容院家族式管理存在的弊端

　　三、员工管理不当影响美容院发展

　　四、市场价格不透明

　　第三节2008-2009年中国美容院经营管理策略分析

　　一、美容院选址策略分析

　　二、浅析美容院经营项目的选择

　　三、成功经营美容院的基本要素

　　四、促销提升美容院竞争力

　　五、美容院促销员的重要性剖析

　　六、美容院经营的黄金法则

　　第十一章2008-2009年中国连锁经营与美容业的发展局势分析

　　第一节2008-2009年中国连锁经营的相关介绍

　　一、连锁经营发展的条件

　　二、实行连锁经营的条件

　　三、连锁经营的经营形态

　　四、国内连锁经营发展态势分析

　　第二节2008-2009年中国美容发展的策略

　　一、重新构建真正的美容业连锁经营

　　二、构建中国美容业资源联盟连锁平台

　　三、高效信息物流系统是连锁体系发展的必然要求

　　四、国内美容业连锁新模式的剖析

　　五、美容连锁企业品牌形象定位的策略

　　第十二章2008-2009年中国美容业培训发展现状及建议

　　一、中国美容教育本质的探讨

　　二、浅析当代美容教育的新使命

　　三、美容专业线培训现状

　　四、美容教育是孕育希望的黄金产业

　　第三节2008-2009年中国美容学历教育发展分析

　　一、上海市诞生第一个专业“美容师学院”

　　二、美容学历教育还处于发展初期



　　三、美容学历教育出现3种人适合读MBA

　　第四节2008-2009年中国美容培训发展趋势预测分析

　　第一节2009-2012年中国美容业发展趋势分析

　　一、美容连锁企业继续加强规模化发展

　　二、从消费市场看美容业的发展动向

　　三、美容产业一体化发展趋势明显

　　四、美容院多极分化

　　第二节2009-2012年中国整形美容发展前景与趋势分析

　　一、中国医学美容行业投资机会与风险分析

　　第一节2009-2012年中国美容行业投资机会分析

　　一、美容美发行业投资现状分析

　　二、浅析激光美容市场成为投资热点

　　三、数码美甲投资方案及效益分析

　　四、中国美容业的高端人才培训前景非常看好

　　第二节2009-2012年中国美容业投资动因分析

　　一、业内资源重组

　　二、外资企业进入中国市场

　　三、业外资本进入美容市场

　　四、提高市场占有率

　　第三节2009-2012年中国美容行业投资风险与投资策略

　　一、市场风险

　　二、政策风险

　　三、营销风险

　　四、经营管理风险

　　五、区域市场风险

　　第十六章金融危机对美容产业的影响及企业应对策略分析

　　第一节金融危机对美容产业的影响

　　一、2009年金融危机对中国实体经济的影响基本面分析

　　二、金融危机对中国美容产业的影响

　　第二节中国美容产业应对金融危机的主要策略及建议

　　一、政策角度

　　二、美容产业应当积极实施行业自律



　　三、增强内功修炼，提升产品质量

　　四、中国美容产业应对金融危机的发展规划建议

　　图表目录

　　图表 1：2005-2010年美国美容市场调研市场规模统计预测 亿美元

　　图表 2：2005-2010年日本美容市场规模及预测

　　图表 3：日本美容连锁行业竞争特点分析

　　图表 4：韩国美容连锁行业考察行业竞争特点分析

　　图表 5：2005-2010年法国美容市场调研市场规模统计预测 亿美元

　　图表 6：美容业的焦点政策

　　图表 7：2004-2008年中国人口统计

　　图表 8；中国美容连锁行业规模扩大的主要表现

　　图表 9：美容连锁行业投融资存在的盲目性

　　图表 10：美容行业营销模式分类

　　图表 11：专业线美容企业的渠道扁平化动因

　　图表 12：专业线美容企业渠道扁平化的弊端

　　图表 13：中小型美容企业的聚焦化战略实施路径

　　图表 14：医学美容与生活美容的界定

　　图表 15：2008年北京医疗美容连锁行业竞争格局示意图

　　图表 16：实行连锁经营的条件

　　图表 17；中国美容连锁行业规模扩大的主要表现

　　图表 18：中国美容连锁业的四大典型模式

　　图表 19：中国直销分销渠道的主要分类

　　图表 20：美容服务行业的市场营销风险

　　图表 21：中国美容产业应对金融危机的发展规划建议
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