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一、报告报价

《2008年中国手机市场研究预测报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，

独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解

目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决

策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2008年中国手机市场研究预测报告 内容介绍：

　　第一章 世界手机市场规模分析

　　九、2008年第一季度全球智能手机分析

　　十、2008年世界手机市场增速预测

　　第二节 2007年全球3G发展特点、现状及趋势分析

　　一、全球3G发展特点

　　二、3G业务发展现状

　　三、3G业务发展趋势

　　第三节 全球部分地区或国家手机行业发展状况

　　一、2007年欧洲3G手机互联网用户分析

　　二、2007年韩国手机用户普及率分析

　　三、2008年第二季度印度新增手机用户分析

　　四、2008年美国手机市场调研市场分析

　　第四节 2011-2013年世界手机发展现状与趋势

　　一、售后服务市场规模与特点

　　二、服务产业链发展现状与特点

　　三、手机售后服务发展趋势

　　第三章 手机配件发展分析

　　二、2007年增值业务市场国产手机与洋品牌竞争情况

　　三、国内移动增值业务市场规模预测

　　八、手机游戏发展前景分析

　　第三节 手机视频产业链发展分析

　　一、手机视频产业链分析

　　二、手机视频标准分析

　　三、手机视频发展的问题分析

　　四、手机视频发展与挑战并存

　　五、手机视频市场前景分析

　　第四节 手机广告市场分析

　　一、手机广告的运作模式和产业链分析



　　二、手机广告发展中的问题分析

　　三、手机广告精准营销分析

　　四、手机广告瓶颈解决方法

　　五、手机广告市场前景分析

　　第五节 手机电视市场分析

　　一、手机电视国家标准确定

　　二、手机电视发展的难题分析

　　三、手机电视将成为奥运期间最抢眼业务

　　四、数字移动手机电视商业模式分析

　　五、手机电视发展现状分析

　　六、2010年世界手机电视市场发展分析

　　七、世界手机电视市场发展规模预测

　　第六节 手机媒体化分析

　　一、中国手机媒体发展的现状及问题分析

　　二、手机的媒体化发展趋势

　　三、手机媒体与传统媒体的关系

　　四、手机媒体突围对策

　　第七节 手机其他业务分析

　　一、手机电邮市场

　　二、手机搜索市场

　　三、手机阅读市场

　　四、中国手机上网状况

　　五、GPS手机

　　六、手机动漫

　　七、手机报

　　第五章 各类别手机发展现状

　　二、2007年4G研究进入关键阶段

　　三、2008年中国与欧洲联手围剿美国4G标准

　　四、2008-2009年中国将向国际电联提交4G标准

　　第三节 智能手机市场发展分析

　　一、2008年一季度智能手机销售分析

　　二、2008年智能手机份跨越式发展分析



　　三、智能手机“抢滩”3G

　　四、富士康加紧布局智能手机

　　五、智能手机竞争分析

　　六、2013年LINUX所占智能手机市场份额分析

　　第四节 音乐手机市场发展分析

　　一、音乐手机市场状况分析

　　二、2007年中国音乐手机行业发展趋势分析 

　　第一节 全球手机产业趋势

　　一、低阶手机发展趋势

　　二、高端手机发展趋势

　　第二节 2008年手机行业现象与趋势分析

　　一、2008年手机市场洗牌加剧

　　二、细分手机市场将大有可为

　　三、外形时尚化设计仍是主流

　　四、手机多媒体热点将会集中在手机视频领域

　　五、推出具有独特功能的手机

　　六、融合家用视听功能的手机产品将增多

　　第三节 2008-2010年智能手机融合发展趋势

　　一、低端智能手机+应用服务

　　二、高端智能手机+应用服务

　　三、差异化服务+定制终端

　　第四节 2008-2010年手机终端集成功能趋势分析

　　一、照相手机普及率高

　　二、黑莓机（BLACKBERRY）日渐风光

　　三、WI-FI双模手机市场进展加快

　　四、专为特殊群体设计的手机开始问世

　　五、手机电视正在蓬勃兴起

　　六、GPS手机将走向大众市场

　　七、智能手机持有率有待提升

　　第十三章 手机厂商发展策略分析 

　　第一节 手机企业的三网平衡术

　　一、平衡策略



　　二、TD手机现状

　　三、专利费用倒逼

　　第二节 手机支付商业模式分析

　　一、手机支付主要商业模式类型

　　二、适合我国手机支付的商业模式

　　三、我国手机支付的策略

　　第三节 国内外手机制造业营销策略分析

　　一、诺基亚和波导的产品营销分析

　　二、诺基亚和波导的价格比较

　　三、诺基亚和波导的促销策略比较

　　四、诺基亚和波导的渠道策略

　　第四节 中国手机产业的蓝海策略

　　一、产品满意度提升的主要原因

　　二、功能创新驱动市场增长

　　三、新增用户与整体价格发展变化

　　四、运营商深度介入渠道挑战传统代理模式

　　五、3G推动移动通信终端产业发展

　　第五节 跨国手机巨头的中国战略

　　一、外资品牌雄踞中国市场

　　二、全面渗透式营销策略

　　三、国产品牌的应对策略
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