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解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要

决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2007年中国护肤品行业研究咨询报告 内容介绍：

　　在中国宏观经济快速发展的环境下，化妆品及美容行业在中国得到迅速发展，近年来一

直保持着快速增长，预计2008年中国化妆品市场现状、中国护肤品市场概述

　　第一节 国外护肤品市场概述

　　第二节 国外护肤品市场7大趋势

　　第三节 其他国家护肤品市场概况

　　一、日本男性护肤品市场概况

　　二、韩国护肤品市场调研市场概况

　　三、法国护肤品市场调研市场概况

　　四、德国男性护肤品市场调研市场概况

　　第二章 中国护肤品及原料行业趋势分析

　　第一节 中国护肤品市场品牌占有率

　　图表：2006-2010年世界化妆品市场所占比例

　　图表：2006-2010年全球各类产品零售额增长情况

　　图表：2006年十大公司占据全球市场50%以上的市场份额

　　图表：护肤品基质原料的分类

　　图表：表面活性剂的分类表

　　图表：2007年护肤品、彩妆品、美发品检索量比例

　　图表：我国护肤品包装分类及技术指标一览表

　　图表：化妆品包装市场按地区细目分类

　　图表：全球化妆品包装产品分布图表

　　图表：2000-2005年全国限额以上商业企业化妆品零售额

　　图表：2000-2005年全国限额以上商业企业化妆品零售额增长速度

　　图表：2005年全国限额以上商业企业化妆品零售额构成

　　图表：2005年十个重点城市限额以上商业企业化妆品销售的渠道构成

　　图表：2005年各渠道化妆品零售额增涨幅度

　　图表：2004-2005年十大城市限额以上商业企业化妆品零售渠道构成

　　图表：2006年8月百货商场按销售规模构成

　　图表：2006年8月百货商场按商场层级构成



　　图表：2006年上半年样本百货商场化妆品销售额结构

　　图表：化妆品分类销售结构

　　图表：彩妆销售结构

　　图表：护肤品销售结构

　　图表：2005年9月-2006年8月不同销售规模百货商场拥有的专柜数量

　　图表：2006年8月百货商场化妆品专柜品牌构成

　　图表：2006年8月高端品牌在不同城市的铺货率

　　图表：2006年8月中高端品牌在不同城市的铺货率

　　图表：2006年8月大众化品牌在不同城市的铺货率

　　图表：2006年8月低端品牌在不同城市的铺货率

　　图表：2006年8月高端品牌在不同定位商场的铺货率

　　图表：2006年8月中高端品牌在不同定位商场的铺货率

　　图表：2006年8月大众化品牌在不同定位商场的铺货率

　　图表：2006年8月低端品牌在不同定位商场的铺货率

　　图表：2005年5月-2006年8月主要高端品牌在铺货数量变化

　　图表：2005年5月-2006年8月主要中高端品牌在铺货数量变化

　　图表：2005年5月-2006年8月主要大众化品牌在铺货数量变化

　　图表：2005年5月-2006年8月主要低端品牌在铺货数量变化

　　图表：2005年主要高端品牌单柜销售能力

　　图表：2005年主要中高端品牌单柜销售能力

　　图表：2005年主要大众化品牌单柜销售能力

　　图表：2006年8月11个大城市百货专柜品牌销售份额

　　图表：2006年8月11个大城市百货店低端品牌销售份额

　　图表：2006年度最受网民关注中高端化妆品品牌榜

　　图表：2006年度最受网民关注大众化妆品品牌榜：

　　图表：2006年度最受关注四大直销化妆品品牌

　　图表：2006年度最受关注五大本土化妆品品牌

　　图表：2006年度最受关注彩妆品牌

　　图表：2006年度最受关注洁面产品

　　图表：2006年度最受关注彩妆用品

　　图表：2006年度最受关注眼霜品牌

　　图表：2006年度最受关注粉底品牌



　　图表：2006年度最受关注睫毛膏品牌

　　图表：2006年度最受关注洗发水品牌

　　图表：2006年度最受关注男士护肤品牌

　　图表：2006年度最受关注化妆品牌国家

　　图表：2006年度最受关注肌肤问题

　　图表：2007中国化妆品制造企业十强

　　图表：2007中国化妆品制造企业五十强

　　图表：2007年1月美容品或化妆品及护肤品进口数据

　　图表：2007年2月美容品或化妆品及护肤品进口数据

　　图表：2007年3月美容品或化妆品及护肤品进口数据

　　图表：2007年一季度美容品或化妆品及护肤品进口数据

　　图表：2007年4月美容品或化妆品及护肤品进口数据

　　图表：2007年5月美容品或化妆品及护肤品进口数据

　　图表：2007年6月美容品或化妆品及护肤品进口数据

　　图表：2007年二季度美容品或化妆品及护肤品进口数据

　　图表：2007年7月美容品或化妆品及护肤品进口数据

　　图表：2007年三季度美容品或化妆品及护肤品进口数据

　　图表：2007年1月护发品进口数据

　　图表：2007年2月护发品进口数据

　　图表：2007年3月护发品进口数据

　　图表：2007年一季度护发品进口数据

　　图表：2007年4月护发品进口数据

　　图表：2007年5月护发品进口数据

　　图表：2007年6月护发品进口数据

　　图表：2007年二季度护发品进口数据

　　图表：2007年7月护发品进口数据

　　图表：2007年三季度护发品进口数据

　　图表：2007年1月香水及花露水进口数据

　　图表：2007年2月香水及花露水进口数据

　　图表：2007年3月香水及花露水进口数据

　　图表：2007年一季度香水及花露水进口数据

　　图表：2007年4月香水及花露水进口数据



　　图表：2007年5月香水及花露水进口数据

　　图表：2007年6月香水及花露水进口数据

　　图表：2007年二季度香水及花露水进口数据

　　图表：2007年7月香水及花露水进口数据

　　图表：2007年三季度香水及花露水进口数据

　　图表：2007年1月美容品或化妆品及护肤品出口数据

　　图表：2007年2月美容品或化妆品及护肤品出口数据

　　图表：2007年3月美容品或化妆品及护肤品出口数据

　　图表：2007年一季度美容品或化妆品及护肤品出口数据

　　图表：2007年4月美容品或化妆品及护肤品出口数据

　　图表：2007年5月美容品或化妆品及护肤品出口数据

　　图表：2007年6月美容品或化妆品及护肤品出口数据

　　图表：2007年二季度美容品或化妆品及护肤品出口数据

　　图表：2007年7月美容品或化妆品及护肤品出口数据

　　图表：2007年三季度美容品或化妆品及护肤品出口数据

　　图表：2007年1月护发品出口数据

　　图表：2007年2月护发品出口数据

　　图表：2007年3月护发品出口数据

　　图表：2007年一季度护发品出口数据

　　图表：2007年4月护发品出口数据

　　图表：2007年5月护发品出口数据

　　图表：2007年6月护发品出口数据

　　图表：2007年二季度护发品出口数据

　　图表：2007年7月护发品出口数据

　　图表：2007年三季度护发品出口数据

　　图表：2007年1月香水及花露水出口数据

　　图表：2007年2月香水及花露水出口数据

　　图表：2007年3月香水及花露水出口数据

　　图表：2007年一季度香水及花露水出口数据

　　图表：2007年4月香水及花露水出口数据

　　图表：2007年5月香水及花露水出口数据

　　图表：2007年6月香水及花露水出口数据



　　图表：2007年二季度香水及花露水出口数据

　　图表：2007年7月香水及花露水出口数据

　　图表：2007年三季度香水及花露水出口数据

　　图表：2006年护肤品品牌质量评价排名

　　图表：2006年护肤品品牌性价比评价排名

　　图表：2006年护肤品品牌售后服务评价排名

　　图表：2006年拥有的护肤品品牌排名

　　图表：2006年以后想购买的护肤品品牌排名

　　图表：知名防晒化妆品的比较

　　图表：2006年男士化妆品品牌质量评价排名

　　图表：2006年男士化妆品品牌性价比评价排名

　　图表：2006年男士化妆品品牌售后服务评价排名

　　图表：2006年男士拥有化妆品品牌排名

　　图表：男士以后想购买的化妆品品牌排名

　　图表：2006年男士化妆品各品牌满意度排行

　　图表：2006年男性最满意的洁面类品牌

　　图表：2006年男性满意度较低的洁面类品牌

　　图表：2006年儿童洗浴护肤品深圳市场品牌渗透率

　　图表：2006年儿童洗浴护肤品上海市场品牌渗透率

　　图表：2006年儿童洗浴护肤品北京市场品牌渗透率

　　图表：2005年北京市护肤品市场各品牌占有情况

　　图表：北京消费者对国内护肤品品牌认知的手段

　　图表：北京消费者对国外护肤品品牌认知的手段

　　图表：北京居民各年龄层对护肤品和化妆品的信息接触情况

　　图表：2005年广州消费者最常用的护肤品品牌

　　图表：2005年广州消费者护肤品品牌忠诚度

　　图表：2005年广州消费者购买护肤品主要考虑因素

　　图表：2005年广州消费者购买护肤品主要考虑产品功能

　　图表：2005年广东省护肤品消费占全国比例

　　图表：2005年国外名牌护肤品占深圳(名牌护肤品占深圳市场考察)市场比

　　图表：2005年成都高档护肤品所占市场份额

　　图表：2006年清洁护肤品品牌喜爱度



　　图表：2006年护肤品面霜喜爱度

　　图表：2006年护肤品眼霜喜爱度

　　图表：2006年护肤品爽肤水喜爱度

　　图表：2006年护肤品防晒霜喜爱度

　　图表：2006年护肤品品牌认知度和渗透率

　　图表：2006年高校护肤品牌态度调研被调查的样本年龄分布图

　　图表：2006年高校护肤品牌态度调研主要涉及29个护肤品品牌

　　图表：2006年高校学生护肤品购买周期

　　图表：2006年高校学生护肤品注重的功效调查

　　图表：2006年高校学生护肤品购买影响因素

　　图表：2006年高校学生护肤品购买价格

　　图表：2006年高校学生护肤品购买价格

　　图表：2006年高校学生护肤品品牌未提示第一提及率

　　图表：2006年高校学生护肤品品牌未提示累计提及率

　　图表：2006年高校学生护肤品品牌未提示加权提及率

　　图表：2006年高校学生护肤品品牌提示后累计提及率

　　图表：2006年高校学生护肤品品牌喜爱度

　　图表：2006年高校学生护肤品品牌渗透率

　　图表：2006年高校学生护肤品男生品牌预购率
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