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二、说明、目录、图表目录

       民俗文化，是指民间民众的风俗生活文化的统称。也泛指一个国家、民族、地区中集居的

民众所创造、共享、传承的风俗生活习惯。是在普通人民群众（相对于官方）的生产生活过

程中所形成的一系列非物质的东西。  

      民俗既是社会意识形态之一，又是一种历史悠久的文化遗产。早在《汉书&bull;王吉传》

一书中就有&ldquo;百里不同风,千里不同俗&rdquo;的记载。《礼记&bull;王制》云：&ldquo;岁

二月，东巡守。至于岱宗,柴而望祀山川。觐诸侯，问百年者就见之。命太师陈诗,以观民

风&rdquo;。这里说的王者巡守之礼,就是国君深入民间,对乡村社会的民情风俗进行一番调查

研究。太师是掌管音乐及负责搜集民间歌谣的官吏，他把民间传承的民歌(国风)呈递给国君

。国君通过这些民歌,&ldquo;观风俗,知得失&rdquo;，制定或调整国家的方针政策。我国古代

诗歌总集《诗经》中的《风》，就是古代各民族之间流传的民歌。这些民歌，反映了古代人

民的风俗习惯，包含着大量的古代民俗事象，对研究我国古民俗具有重大价值。就比如《水

浒传》中的江湖文化、侠义文化都属于民俗文化意识范畴。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国民俗文化行业全景调研及投资前景报告》共九

章。首先介绍了民俗文化产业产业相关概念及发展环境，接着分析了中国民俗文化产业行业

规模及消费需求，然后对中国民俗文化产业行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了

中国民俗文化产业行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国民俗文化产业行业有个系统的

了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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