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二、说明、目录、图表目录

       白酒是以粮谷为主要原料，以大曲、小曲或麸曲及酒母等为糖化发酵剂，经蒸煮、糖化、

发酵、蒸馏而制成的蒸馏酒。又称烧酒、老白干、烧刀子等。酒质无色（或微黄）透明，气

味芳香纯正，入口绵甜爽净，酒精含量较高，经贮存老熟后，具有以酯类为主体的复合香味

。以曲类、酒母为糖化发酵剂，利用淀粉质（糖质）原料，经蒸煮、糖化、发酵、蒸馏、陈

酿和勾兑而酿制而成的各类酒。而严格意义上讲，由食用酒精和食用香料勾兑而成的配制酒

则不能算做是白酒，而应该称之为含有酒精的饮料。  

      白酒是中国特有的一种蒸馏酒。优质白酒必须有适当的贮存期。泸型酒至少贮存3～6个月

，多在一年以上；汾型酒贮存期为一年左右，茅型酒要求贮存三年以上。酒度一般都在40度

以上，40度以下为低度酒。

 我国各省份白酒产量占比及区域品牌     省份   产量   产量占比   部分白酒品牌       四川   349.97  

27.84%   五粮液、泸州老窖、水井坊、剑南春、郎酒、沱牌舍得       山东   118.14   9.40%   泰山

特曲、扳倒井、孔府家、景芝、兰陵、趵突泉       河南   107.75   8.57%   宋河、宝丰、杜康、四

五、张弓、赊店、仰韶       江苏   89.85   7.15%   洋河酒、双沟酒、汤沟酒、今世缘、高沟酒       

湖北   84.94   6.76%   枝江、稻花香、白云边、黄鹤楼       内蒙古   61.67   4.91%   河套王酒、宁城

老窖       吉林   59.42   4.73%   榆钱树、洮南香、洮儿河、龙泉春、大泉源       黑龙江   57.03  

4.54%   北大仓       辽宁   50.45   4.01%   道光廿五、老龙口、朝阳凌塔、凤城老窖       安徽   43.6  

3.47%   古井贡、金种子、口子窖、迎驾、高炉家、皖酒王、文王       贵州   38.05   3.03%   贵州

茅台、董酒、习酒       北京   29.5   2.35%   红星二锅头、牛栏山二锅头       河北   29.37   2.34%   老

白干酒、板城烧锅、山庄老酒       山西   9.36   0.74%   汾酒       甘肃   4.44   0.35%   金徽酒、滨河

、汉武御、红川       &hellip;&hellip;   　-   　-   　-       合计   1,257.06   100.00%   　-   

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国白酒市场分析预测与投资前景预测报告》共十

八章。首先介绍了白酒产业相关概念及发展环境，接着分析了中国白酒行业规模及消费需求

，然后对中国白酒行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国白酒行业面临的机遇

及发展前景。您若想对中国白酒行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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