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二、说明、目录、图表目录

 前 言  

      西餐是世界三大菜系之一。世界三大菜系是指以中国烹饪为首的东方菜系，以法国烹饪为

首的西方菜系，以土耳其烹饪为首的中东菜系。可见，西餐在世界烹饪中是处于核心和主导

地位。是世界菜系的重要主成部分，是世界烹饪艺术中的一颗璀璨的明珠。西方餐饮文化涵

盖的地区较中餐要广泛的多，除欧洲国家和地区以外，还要涉及由欧洲国家和地区为主要移

民的北美洲、南美洲、大洋洲的广大区域。过去。非洲许多殖民地国家受西方文化影响，餐

饮方式以西餐为主。西餐的概念使我们廓清了东方与西方两大主体文化背景下诞生的饮食差

异。

      2014年中国西餐行业市场营业额为1147.09亿元，同比增长15.02%.2012-2013年中国西餐行业

市场营业额分别为824.5亿元和997.3亿元，分别增长22.2%和20.96%.随着西餐行业的本土化发

展，其服务领域也逐渐表现出多元化、多层化。一种是以低层消费为主体的低消费领域，如

肯德基、麦当劳等；一种是以中薪阶级为服务主体的中层次消费领域，如中、大型西餐厅；

一种是以奢侈消费为主要服务领域的高端层次消费，如大型品牌西餐厅，私人会所等。为了

适应我国多层次的薪资结构，随着西餐行业本土化发展，其服务领域的多元化发展是必然趋

势。而且这种对于服务主体的分类和专业化，将随着西餐业在我国的发展越发明显。

      本西餐行业研究报告共十八章是智研数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您

详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究

经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位

。西餐行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大

的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们

建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了西餐行业市场潜在需求与市场机会，报告对西餐行业做了重点企业经营状况分

析，并分析了西餐行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战

略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考

价值。
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二、2014-2015年SWOT分析及预测 

1、优势 

2、劣势 

3、机会 

4、威胁 

三、2014-2015年进入退出状况分析及预测 

四、2014-2015年生命周期分析及预测

 

第十章 西餐企业竞争策略分析 

第一节 西餐市场竞争策略分析 

一、2015年西餐市场增长潜力分析 

二、2015年西餐主要潜力品种分析 

三、现有西餐竞争策略分析 

四、西餐潜力品种竞争策略选择 

五、典型企业品种竞争策略分析 



第二节 西餐企业竞争策略分析 

一、欧债危机对西餐行业竞争格局的影响 

二、欧债危机后西餐行业竞争格局的变化 

三、2016-2021年我国西餐市场竞争趋势 

四、2016-2021年西餐行业竞争格局展望 

五、2016-2021年西餐行业竞争策略分析 

六、2016-2021年西餐企业竞争策略分析

 

第四部分 西餐产业竞争格局

第十一章 西餐重点企业竞争分析 

第一节 肯德基 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第二节 麦当劳 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第三节 百胜 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第四节 名典 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第五节 上岛 

一、企业概况 



二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第六节 真锅 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第七节 两岸 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第八节 西堤岛 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第九节 星巴克 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第十节 莫劳 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第十一节 塞纳左岸 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 



四、2016-2021年发展战略 

第十二节 卡莎主题西餐厅 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第十三节 香必客 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第十四节 雨花西餐厅 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第十五节 伯顿西餐厅 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第十六节 安妮意大利西餐厅 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第十七节 WAGAS 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第十八节 蓝蛙 



一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第十九节 新元素 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第二十节 祖母的厨房 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略 

第二十一节 萨莉亚 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

四、2016-2021年发展战略

 

第五部分 西餐行业发展前景展望

第十二章 西餐业发展趋势分析 

第一节 我国西餐业的发展预测 

一、2015年西餐业的发展走势 

二、2016年西餐业消费发展预测 

三、2016年西餐业的机遇发展预测 

四、2016-2021年中国西餐业发展预测 

第二节 我国西餐行业发展趋势分析 

一、我国西餐业发展的趋势及对策 

二、2016年我国西餐行业市场规模预测 

三、2016-2021年西餐食品行业发展趋势 

第三节 2016-2021年西餐市场发展趋势分析 



一、西餐国内西餐市场竞争趋势 

二、西餐标准化发展趋势 

三、西餐产业化进程趋势 

四、西餐市场发展趋势 

五、西餐企业联合发展趋势

 

第十三章 西餐行业发展预测 

第一节 2016-2021年西餐市场趋势分析 

一、2014-2015年西餐市场趋势总结 

二、2016-2021年西餐发展趋势分析 

三、2016-2021年西餐市场发展空间 

四、2016-2021年西餐产业政策趋向 

五、2016-2021年西餐价格走势分析 

第二节 2016-2021年西餐市场预测 

一、2016-2021年西餐市场结构预测 

二、2016-2021年西餐市场需求前景 

三、2016-2021年西餐市场价格预测 

四、2016-2021年西餐行业集中度预测

 

第十四章 西餐行业投资现状分析 

第一节 2014年西餐行业投资情况分析 

一、2014年总体投资及结构 

二、2014年投资规模情况 

三、2014年投资增速情况 

四、2014年分地区投资分析 

五、2014年外商投资情况 

第二节 2015年西餐行业投资情况分析 

一、2015年总体投资及结构 

二、2015年投资规模情况 

三、2015年投资增速情况 

四、2015年分地区投资分析 

五、2015年外商投资情况



 

第十五章 西餐行业投资环境分析 

第一节 经济发展环境分析 

一、2014-2015年我国宏观经济运行情况 

二、2016-2021年我国宏观经济形势分析 

三、2016-2021年投资趋势及其影响预测 

第二节 政策法规环境分析 

一、2015年西餐行业政策环境 

二、2015年国内宏观政策对其影响 

三、2015年行业产业政策对其影响 

第三节 社会发展环境分析 

一、国内社会环境发展现状 

二、2015年社会环境发展分析 

1、2015年中国人口环境 

2、2015年中国教育环境 

3、2015年中国文化发展环境 

4、2015年中国城镇化建设 

三、2016-2021年社会环境对行业的影响分析

 

第十六章 西餐行业投资机会与风险 

第一节 西餐行业投资效益分析 

一、2014-2015年西餐行业投资状况分析 

二、2016-2021年西餐行业投资效益分析 

三、2016-2021年西餐行业投资趋势预测 

四、2016-2021年西餐行业的投资方向 

五、2016-2021年西餐行业投资的建议 

六、新进入者应注意的障碍因素分析 

第二节 影响西餐行业发展的主要因素 

一、2016-2021年影响西餐行业运行的有利因素分析 

二、2016-2021年影响西餐行业运行的稳定因素分析 

三、2016-2021年影响西餐行业运行的不利因素分析 

四、2016-2021年我国西餐行业发展面临的挑战分析 



五、2016-2021年我国西餐行业发展面临的机遇分析 

第三节 西餐行业投资风险及控制策略分析 

一、2016-2021年西餐行业市场风险及控制策略 

二、2016-2021年西餐行业政策风险及控制策略 

三、2016-2021年西餐行业经营风险及控制策略 

四、2016-2021年西餐同业竞争风险及控制策略 

五、2016-2021年西餐行业其他风险及控制策略

 

第六部分 西餐行业发展战略建议

第十七章 西餐行业投资战略研究 

第一节 西餐行业发展战略研究 

一、战略综合规划 

二、技术开发战略 

三、营销品牌战略 

四、竞争战略规划 

第二节 对西餐品牌的战略思考 

一、企业品牌的重要性 

二、西餐实施品牌战略的意义 

三、西餐企业品牌的现状分析 

四、西餐企业的品牌战略 

第三节 西餐行业投资战略研究 

一、2014年西餐行业投资战略 

二、2016-2021年西餐行业投资战略

 

第十八章 西餐业发展策略分析 

第一节 西餐行业发展策略 

一、市场定位和本质特征的坚持策略 

二、标准化、工厂化、规模化和科学化目标的树立策略 

三、开拓创新策略 

四、连锁扩张策略分析 

五、规模效益策略分析 

六、人才策略分析 



第二节 西餐行业中小企业发展战略 

一、企业的战略规划 

二、市场竞争策略 

三、战略实施程度 

第三节 西餐发展策略 

一、产品开发策略 

二、连锁经营策略 

三、促销策略 

四、西餐企业发展壮大策略
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