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二、说明、目录、图表目录

       空气净化器又称&ldquo;空气清洁器&rdquo;、空气清新机、净化器，是指能够吸附、分解

或转化各种空气污染物（一般包括PM2.5、粉尘、花粉、异味、甲醛之类的装修污染、细菌、

过敏原等），有效提高空气清洁度的产品，主要分为家用 、商用、工业、楼宇。  

      空气净化器中有多种不同的技术和介质，使它能够向用户提供清洁和安全的空气。常用的

空气净化技术有：吸附技术、负（正）离子技术、催化技术、光触媒技术、超结构光矿化技

术、HEPA高效过滤技术、静电集尘技术等；材料技术主要有：光触媒、活性炭、合成纤维

、HEAP高效材料、负离子发生器等。现有的空气净化器多采为复合型，即同时采用了多种净

化技术和材料介质。

      空气净化器的外形构成主要是机箱外壳、过滤段、风道设计、电机、电源、液晶显示屏等

。决定寿命的是电机，决定净化效 能的是过滤段，决定是否安静的是风道设计、机箱外壳、

过滤段、电机。

      空气净化器主要由马达、风扇、空气过滤网、智能监测系统组成，部分型号的机器配有加

湿功能的水箱，或是辅助净化装置，如负离子发生器、高压电路等。空气过滤网是其中的核

心部件。 其他的净化装置实际上起到的仅是辅助功能，所以空气过滤网的好坏是直接影响是

空气净化器效果的最关键因素。

      消毒装置：静电式空气净化装置就其结构而言，市场上大体有三种产品：平板式结 构 空

气净化装置、蜂窝状六边形通道空气净化装置、圆孔通道空气净化消毒装置。      

      产品项目   电场均匀度   臭氧控制   电弧控制   风阻   保养   原结构保持   性价比       平板式结

构   ★   ◆   ◇   ◇   ◇   ◇   ◇       六边形通道   ◇   ◇   ◇   ◆   ◆   ◇   ◆       圆孔通道   ★   ★   ★

  ★   ★   ★   ★   

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年年中国空气净化器行业全景调研及未来发展趋势报

告》共十六章。首先介绍了中国空气净化器行业市场发展环境、中国空气净化器整体运行态

势等，接着分析了中国空气净化器行业市场运行的现状，然后介绍了中国空气净化器市场竞

争格局。随后，报告对中国空气净化器做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国空气净

化器行业发展趋势与投资预测。您若想对空气净化器产业有个系统的了解或者想投资空气净

化器行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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