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二、说明、目录、图表目录

        白酒是中国传统蒸馏酒，工艺独特，历史悠久，享誉中外。中国白酒是世界著名的六大

蒸馏酒之一（其余五种是白兰地、威士忌、郎姆酒、伏特加和金酒）。白酒是指以富含淀粉

质的粮谷如高粱、大米等为原料，以中国酒曲即大曲、小曲或麸曲及酒母等为糖化发酵剂，

采用固态（个别酒种为半固态或液态）发酵，经蒸煮、糖化、发酵、蒸馏、陈酿、贮存和勾

调而制成的蒸馏酒。如：茅台酒、五粮液、汾酒、西凤酒、洋河大曲等。  

       我国具有历史悠久的白酒文化，一些时尚、高雅、凝重等富有文化内涵的品牌酒越来越受

欢迎。部分高端白酒因其既有丰富的人文价值和深厚的文化积淀，更是身份和地位的象征，

除家庭消费外，更多出现在商务宴请中。

       未来，健康饮酒、理性饮酒的消费理念将深入人心，消费者的品牌意识将进一步增强；高

端白酒区域化趋势明显，中端白酒消费量大幅度提升，低端白酒品牌化步伐逐渐加快；个性

化、功能性产品需求加大，低度、优质的白酒产品将是未来消费的方向。

       智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国白酒市场调查与投资前景报告》共十四章。首

先介绍了中国白酒行业市场发展环境、中国白酒整体运行态势等，接着分析了中国白酒行业

市场运行的现状，然后介绍了中国白酒市场竞争格局。随后，报告对中国白酒做了重点企业

经营状况分析，最后分析了中国白酒行业发展趋势与投资预测。您若想对白酒产业有个系统

的了解或者想投资白酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 2015年1-10月全国白酒(折65度,商品量)产量分省市统计表     地区   10月(千升)   1-10月止累计（

千升）   10月同比增长（%）   1-10月累计同比增长（%）       全国   1,167,036.04   10,459,007.31  

6.22   4.82       北京   21,680.00   223,254.43   14.65   -12.12       天津   2,476.80   19,929.70   -16.16   9.2       

河北   21,963.13   196,825.88   -28.08   -14.88       山西   7,721.95   65,381.22   -6.78   -12.66       内蒙古  

64,727.37   567,683.85   9.77   13.51       辽宁   39,542.40   411,111.70   -7.02   -2.51       吉林   58,367.21  

538,504.12   20.35   8.14       黑龙江   46,841.73   485,883.85   -2.53   17.86       上海   -   -   -   -       江苏  

87,816.89   790,991.67   14.66   7.7       浙江   612.4   12,454.25   -35.85   -17.79       安徽   37,987.21  

393,476.38   13.56   10.3       福建   4,620.94   43,861.33   40.56   22.37       江西   15,203.00   145,577.00  

-4.31   14.34       山东   105,696.35   875,456.85   3.14   0.2       河南   99,945.82   899,140.91   -4.93   1.56      

湖北   85,781.18   687,371.21   17.72   3.47       湖南   18,253.67   175,487.88   -13.19   3.09       广东  

17,123.73   146,388.66   10.38   7.49       广西   10,139.49   96,797.57   37.9   21.58       海南   3   3,956.00  

-97.25   177.03       重庆   21,528.02   162,621.40   9.42   -0.36       四川   330,312.78   2,885,102.81   11.77  

5.09       贵州   33,483.05   345,787.89   1.92   11.84       云南   9,861.78   72,545.07   14.38   8.91       西藏  

168   414   73.2   -44.43       陕西   11,548.95   104,112.25   -7.12   13.23       甘肃   3,654.16   32,942.39  

-3.09   1.13       青海   2,055.66   13,863.60   19.6   -2.38       宁夏   1,165.60   7,733.39   -4.97   7.93       新疆 

 6,753.77   54,350.05   -28.22   -4.13   资料来源：智研数据中心整理

 

第六节 中国白酒行业存在的问题 

一、中国白酒企业六大硬伤 

二、2014年中国白酒行业发展存在的问题 

三、中国白酒行业自身的问题 

四、中国白酒行业的发展对策 

五、中国白酒品牌创新发展策略

 

第三章 2014-2015年中国白酒制造业经济运行数据分析 

第一节 2014-2015年全国白酒制造业主要经济指标 



一、2013年全国白酒制造业主要经济指标 

二、2014年全国白酒制造业主要经济指标 

第二节 2014-2015年全国及各省市白酒制造业产销数据分析 

一、2013年全国及各省市白酒制造业产销数据分析 

二、2014年全国及各省市白酒制造业产销数据分析 

第三节 2014-2015年全国及各省市白酒制造业资产负债分析 

一、2013年全国及各省市白酒制造业资产负债分析 

二、2014年全国及各省市白酒制造业资产负债分析 

第四节 2014-2015年全国及中国各省市白酒制造业行业规模分析 

一、2013年全国及各省市白酒制造业行业规模分析 

二、2014年全国及各省市白酒制造业行业规模分析 

第五节 2014-2015年全国及各省市白酒制造业盈利能力分析 

一、2013年全国及各省市白酒制造业盈利能力分析 

二、2014年全国及各省市白酒制造业盈利能力分析

 

第二部分 白酒市场分析

第四章 中国白酒市场分析 

第一节 中国白酒市场状况分析 

一、2014年中国白酒市场结构 

二、2014年白酒市场涨价情况分析 

三、2014年中国白酒出口市场分析 

四、2014年塑化剂事件对白酒行业的影响

第二节 高端白酒市场分析及预测 

一、高端白酒的消费特征 

二、2014高档白酒市场分析 

第三节 中档白酒市场分析 

一、中档酒将成激烈争夺领域 

二、中档酒市场发展特点分析 

三、2014年中档白酒发展进快车道 

四、中档酒或成未来白酒发展主力 

第四节 白酒团购市场分析 

一、白酒团购模式 



二、白酒团购模式进程 

三、白酒团购未来展望 

第五节 中国白酒终端市场的运作解析 

一、产品选择和客户管理 

二、公关和培训 

三、促销和服务客户 

四、激励政策和物流管理 

五、理货管理和回款管理 

第六节 中国白酒市场的同质化现象 

一、浓香型白酒占据较大市场份额 

二、品牌泛滥导致名酒形象淡化 

三、价格体系紊乱及终端不良竞争加剧 

四、白酒外包装雷同及广告宣传浮夸 

五、白酒市场发展方向与消费需求脱节

 

第五章 中国白酒分区域市场分析 

第一节 华北地区高端白酒市场 

一、华北市场概述 

二、北京白酒市场 

三、天津白酒市场 

四、河北白酒市场 

五、山西白酒市场 

六、内蒙古白酒市场 

第二节 华东地区高端白酒市场 

一、华东地区市场概述 

二、上海白酒市场 

三、山东白酒市场 

四、江苏白酒市场 

五、浙江白酒市场 

六、安徽白酒市场 

七、江西白酒市场 

八、福建白酒市场 



第三节 华南地区高端白酒市场 

一、华南市场概述 

二、广东白酒市场 

三、广西白酒市场 

四、海南白酒市场 

第四节 华中地区高端白酒市场 

一、华中市场概述 

二、河南白酒市场 

三、湖南白酒市场 

四、湖北白酒市场 

第五节 东北地区高端白酒市场 

一、东北地区概述 

二、黑龙江白酒市场 

三、吉林白酒市场 

四、辽宁白酒市场 

第六节 西北地区高端白酒市场 

一、西北地区市场概述 

二、陕西白酒市场 

三、甘肃白酒市场 

第七节 西南地区高端白酒市场 

一、西南市场概述 

二、四川白酒市场 

三、重庆白酒市场 

四、贵州白酒市场 

五、云南白酒市场

 

第三部分 白酒消费者及营销策略

第六章 白酒消费者分析 

第一节 白酒消费需求分析 

一、白酒消费主流及趋势分析 

二、现阶段我国高端白酒消费特点 

三、2014年我国白酒市场销量分析 



四、白酒市场状况与潜在消费需求分析 

第二节 白酒消费者购买行为分析 

一、白酒消费者购买行为类型分析 

二、白酒消费者购买动机分析 

三、白酒消费者购买方式分析 

四、白酒消费者购买目分析 

五、白酒消费者对广告促销的态度分析 

第三节 &ldquo;80后&rdquo;白酒消费群体分析 

一、&ldquo;80后&rdquo;未来的主流消费群体 

二、&ldquo;80后&rdquo;群体的消费特征分析 

三、针对&ldquo;80后&rdquo;群体白酒企业的创新策略 

第四节 白酒消费行为的价值体现及营销启示 

一、白酒消费行为特点 

二、白酒消费行为的价值体现 

三、白酒消费行为价值体现的营销启示

 

第七章 白酒营销策略分析 

第一节 2014年白酒的需求特质与渠道 

一、2014年白酒的需求特质 

二、需求特质影响下的白酒营销模式、渠道方式 

三、需求特质与白酒企业的战略选择 

第二节 白酒营销形势分析 

一、白酒营销模式及其发展趋势 

二、中国白酒营销的四种形式 

三、白酒营销的分层化趋势 

第三节 白酒营销渠道分析 

一、白酒终端现状与策略分析 

二、电子商务对白酒营销渠道的发展 

三、2014年地方白酒企业借道电商突围谋全国扩张 

四、白酒电商化大势所趋 

第四节 白酒营销策略分析 

一、白酒营销规律分析 



二、白酒淡季营销策略分析 

三、白酒企业促销攻略 

四、白酒企业三、四级市场攻略 

五、白酒价格营销策略分析 

六、高端白酒招商策略 

第五节 白酒广告策略分析 

第六节 中国白酒市场的分层化营销分析 

一、分层营销终结盘中盘模式 

二、高档酒营销产地化 

三、低档酒营销大市场化 

四、中档酒区域化布局及产地化加市场化营销

 

第四部分 白酒行业竞争格局

第八章 白酒行业竞争状况分析 

第一节 白酒市场竞争特点 

一、中档酒是新生白酒品牌的最佳立足空间 

二、渠道价值仍然不可低估 

三、餐饮终端是酒类产品的竞争焦点 

四、促销方式以单纯产品促销为主 

五、地域市场品牌仍占消费主流 

六、商务用酒的消费比例 

第二节 2014年白酒行业竞争格局 

一、中国白酒行业新竞争格局 

二、浓香型高端白酒竞争格局 

三、2014年白酒行业并购整合&ldquo;提速&rdquo; 

四、2014年市场压力加速行业洗牌 

五、2014年中国白酒借势进军国际市场 

六、未来5年中国白酒市场竞争加剧 

第三节 中国白酒品牌生存发展情况分析 

一、品牌格局 

二、品牌发展战略 

三、品牌发展趋势 



第四节 业外资本积极涌入白酒市场分析 

一、2014年业外资本积极涌入 

二、2014年外资涌入白酒区域品牌迅速崛起 

三、2014年中国白酒业发展路径生变 

四、2014年业外资本挺入白酒业三大路径 

第五节 高端白酒行业竞争趋势分析 

一、中国白酒主流趋势的预判 

二、品牌决定未来格局 

三、白酒行业市场竞争中的四大关键因素

 

第九章 白酒替代品行业竞争分析 

第一节 啤酒行业 

一、2014年全球啤酒销量分析 

二、2014年我国啤酒产量分析 

三、2014年中国啤酒行业运行分析

第二节 葡萄酒行业 

一、2014年中国葡萄酒产量 

二、2014年中国葡萄酒消费量 

三、2014年我国葡萄酒产量分析 

四、2014年中国葡萄酒行业运行分析 

五、2014年白酒企业纷纷布局葡萄酒版图

第三节 黄酒行业 

一、2014年黄酒行业发展分析 

二、2014年中国黄酒行业展望

第四节 保健酒行业 

一、保健酒发展分析 

二、中国保健酒行业发展趋势 

第五节 烈性洋酒在中国的发展 

一、2014年国人境外消费洋酒情况 

二、高端洋酒品牌的中国式营销

 

第十章 中国白酒重点企业分析 



第一节 五粮液 

一、企业简介

二、经营情况分析

（1）企业主要经济指标

（2）企业偿债能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

三、企业竞争优势分析

四、企业主要经营业务分析

五、企业发展最新动态及未来发展分析

第二节 贵州茅台 

一、企业简介

二、经营情况分析

（1）企业主要经济指标

（2）企业偿债能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

三、企业竞争优势分析

四、企业主要经营业务分析

五、企业发展最新动态及未来发展分析

第三节 泸州老窖股份有限公司 

一、企业简介

二、经营情况分析

（1）企业主要经济指标

（2）企业偿债能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

三、企业竞争优势分析

四、企业主要经营业务分析

五、企业发展最新动态及未来发展分析

第四节 四川水井坊股份有限公司 

一、企业简介



二、经营情况分析

（1）企业主要经济指标

（2）企业偿债能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

三、企业竞争优势分析

四、企业主要经营业务分析

五、企业发展最新动态及未来发展分析

第五节 四川沱牌舍得酒业股份有限公司 

一、企业简介

二、经营情况分析

（1）企业主要经济指标

（2）企业偿债能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

三、企业竞争优势分析

四、企业主要经营业务分析

五、企业发展最新动态及未来发展分析

第六节 山西杏花村汾酒厂股份有限公司 

一、企业简介

二、经营情况分析

（1）企业主要经济指标

（2）企业偿债能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

三、企业竞争优势分析

四、企业主要经营业务分析

五、企业发展最新动态及未来发展分析

第七节 安徽古井贡酒股份有限公司 

一、企业简介

二、经营情况分析

（1）企业主要经济指标



（2）企业偿债能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

三、企业竞争优势分析

四、企业主要经营业务分析

五、企业发展最新动态及未来发展分析

第八节 酒鬼酒股份有限公司 

一、企业简介

二、经营情况分析

（1）企业主要经济指标

（2）企业偿债能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

三、企业竞争优势分析

四、企业主要经营业务分析

五、企业发展最新动态及未来发展分析

第九节 湖北稻花香集团 

一、企业简介

二、经营情况分析

（1）企业主要经济指标

（2）企业偿债能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

三、企业竞争优势分析

四、企业主要经营业务分析

五、企业发展最新动态及未来发展分析

第十节 四川剑南春集团有限责任公司 

一、企业简介

二、经营情况分析

（1）企业主要经济指标

（2）企业偿债能力分析

（3）企业盈利能力分析



（4）企业运营能力分析

三、企业竞争优势分析

四、企业主要经营业务分析

五、企业发展最新动态及未来发展分析

 

第十一章 中国白酒中小企业发展分析 

第一节 中小品牌白酒面临的问题 

一、资金短缺 

二、融资能力低 

三、市场竞争力低 

四、人才短缺 

五、做品牌与销量的&ldquo;夹缝生存困惑&rdquo; 

六、市场狭窄 

第二节 中小白酒企业的竞争定位 

一、基于地缘优势上的盘整 

二、基于产品包装上的优势 

三、基于产品品质上的定位 

四、基础促销创新上的差异 

五、基于品牌传播上的突破 

第三节 2014年中小品牌白酒突围之道 

一、区域抢跑 

二、市场卡位 

三、差异领先 

四、资源聚焦 

第四节 招商性中小企业攻略 

一、招商性中小企业现状及发展瓶颈 

二、招商性中小企业成功方略

 

第五部分 白酒行业发展趋势及战略

第十二章 2016-2022年中国白酒行业发展环境与趋势分析

第一节 中国白酒行业经济环境分析与预测 

一、宏观环境对白酒市场的推动作用分析 



二、2014年宏观环境对白酒市场的影响分析 

三、2014-2015年我国经济前景分析与预测 

第二节 2015年中国白酒行业发展环境分析与预测 

一、2015年中国白酒行业发展环境 

二、2015年中国白酒行业发展预测 

第三节 2016-2022年我国白酒行业发展预测 

一、2016-2022年我国白酒行业发展预测 

二、2016-2022年我国白酒行业发展趋势 

三、白酒产业园是白酒行业的未来趋势 

第四节 高端白酒行业景气度分析及预测

一、一线超高端白酒&ldquo;十二五&rdquo;生存环境无虞 

二、高档白酒终端需求预测模型 

三、2015年高档白酒及茅台终端需求测算 

第五节 未来高端白酒行业发展趋势 

一、高端白酒消费结构转化 

二、超高端阵营增速加快 

三、高端阵营稳步扩 

四、次高端阵营较快速发展 

五、高端白酒正在从&ldquo;品牌梯队模式向&ldquo;多香并立模式转型

 

第十三章 2016-2022年中国白酒包装发展现状与趋势

第一节 中国白酒包装现状分析 

一、白酒包装现状 

二、白酒的包装与设计 

三、白酒包装的理性回归 

四、浅析激光全息材料在白酒纸包装上的应用 

第二节 白酒包装发展策略 

一、白酒包装设计需个性化发展 

二、白酒包装需要推陈出新 

三、白酒包装如何打出品牌 

四、白酒包装应该以实用为风向标 

第三节 白酒包装发展趋势 



一、追求高档化 

二、崇尚个性化 

三、包装材料的变化 

四、包装色调上的变化 

五、容量上的变化

 

第十四章ZY LZG 2016-2022年中国白酒行业发展战略分析

第一节 中国白酒行业新盈利模式探析 

第二节 白酒企业的利润点 

一、高端市场的利润点 

二、终端渠道的利润点 

三、酒文化的利润点 

四、品牌是实在的利润点 

第三节 白酒企业的招商策略 

一、品牌规划策略 

二、市场规划策略 

三、招商启动策略 

四、白酒企业招商应注意的问题 

第四节 白酒海外市场攻略 

一、区域的选择 

二、模式的选择 

三、时机与方式的选择 

第五节 二线白酒企业突围的关键要素 

一、战略企图 

二、声誉产品 

三、市场板块 

四、团队整合 

五、资源匹配度
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