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二、说明、目录、图表目录

      2014年全国共举办展览7851场，比2013年增加0.5%;展出面积为10344万平方米，比2013年增

长13.7%;50人以上专业会议76.5万场，比2013年增加5.4%;万人以上节庆活动6.1万场，比2013年

减少11.6%;出国境展览面积64.74万平方米，比2013年减少7.2%;提供社会就业岗位1960万人次

，比2013年增长0.5%;直接产值3796亿人民币，比2013年增长5.8%，占全国国内生产总值

的0.67%，占全国第三产业产值的1.45%，拉动效应3.4万亿人民币，比2013年增长6.3%。  

      从展会的类型分析，经贸类的占67%，同比2013年增加1%;消费类的22%，同比2013年下

降2%;文化及其它展示类的11%，同比2013年增加1%。从组展商分析，国有、集体、股份、联

营等占26%，同比2013年下降3%;民营及其他内资企业占30%，同比2013年上升4%;港澳及外商

投资企业占5%;行业商(协)会占28%，同比2013年上升2%;政府或事业单位占11%，同比2013年

下降3%。

      2014年全国共举办展会7851场，涉及展馆316个，可销售面积为910万平方米。从数量上看

，山东省展馆34座，居于首位;广东省展馆31座，居于次席;浙江省、江苏省各有23座展馆，列

第三。

      综合来看，除西藏外的30个省市中，拥有10座以上展馆的省、市14个，合计241座，约占全

国展馆总数的76.3%;拥有5座以上展馆的省、市9个，合计61座，约占比为19.3%;拥有2座以上展

馆的省、市5个，合计12座，约占比为3.8%;拥有1座展馆的省份2个，合计2座，约占比为0.6%

。目前，在建展馆的有9个省市，辽宁、浙江各有三座展馆在建;安徽、山西各有两座在建;上

海、河南、江西、四川、西藏自治区各有一座在建。其中，上海、四川两座在建展馆面积较

大。

      从数量上看，会展城市中，北京、上海和广州分别拥有8座以上展馆，是国内展馆数量最

多的城市;济南、杭州、潍坊、重庆、佛山拥有5座及以上展馆，居于第二位;长春、成都、大

连、南京、无锡、长沙、哈尔滨、呼和浩特、廊坊、临沂、南宁、宁波、青岛、沈阳、太原

、天津等分别拥有3座及以上展馆，居于第三位。另外，还有合肥、昆明、海口、郑州等20多

个城市拥有2座展览馆，福州、包头、兰州等60多个城市拥有1座展馆。

      从可销售面积上看，广州展馆室内可销售总面积约为156万平方米，约占全国总量的16%，

居于首位;山东省展馆室内可销售面积为105万平方米，占全国可销售面积的11%，居于第二位;

浙江省展馆室内可销售面积为99万平方米，占全国可销售面积的10.4%，居于第三位;江苏省展

馆室内可销售面积为67万平方米，占全国可销售面积的7%，居于第四位;上海可销售总面积约

为49.5万平方米，占全国可销售面积的5%，居于第五位;北京可销售总面积约为41万平方米，



占全国可销售面积的为4.2%，居于第六位。

      据不完全统计，2014年，中国展馆共举办7851场展会，总面积约为10344万平方米。从展会

数量上看，南京国际展览中心举办220场，位居全国第一;上海光大会展中心举办164场，位居

第二;厦门国际会议展览中心举办133场，位居第三。

      从展会总面积看，2014年，中国进出口商品交易会展馆总面积约为649万平方米，位居全国

第一;上海新国际博览中心总面积约为583万平方米，位居第二;深圳会展中心总面积约为281万

平方米，位居第三。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国会展市场评估及未来发展趋势报告》共十二章

。首先介绍了中国会展行业市场发展环境、中国会展整体运行态势等，接着分析了中国会展

行业市场运行的现状，然后介绍了中国会展市场竞争格局。随后，报告对中国会展做了重点

企业经营状况分析，最后分析了中国会展行业发展趋势与投资预测。您若想对会展产业有个

系统的了解或者想投资会展行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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