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一、报告报价

《2016-2022年中国婴童食品市场全景评估及战略数据研究中心报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
 前言      在现代市场经济活动中，信息已经是一种重要的经济资源，信息资源的优先占有者胜

，反之则处于劣势。中国每年有近100万家企业倒闭，对于企业经营而言，因为失误而出局，

极有可能意味着从此退出历史舞台。他们的失败、他们的经验教训，可能再也没有机会转化

为他们下一次的成功了！企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢的锁

定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求、潜在

需求以及新的需求。      随着婴童食品行业竞争的不断加剧，大型企业间并购整合与资本运作

日趋频繁，国内外优秀的婴童食品企业愈来愈重视对行业市场的分析研究，特别是对当前市

场环境和客户需求趋势变化的深入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。      本婴童食品

行业研究报告共三章是智研数据中心数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详

尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经

验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。

婴童食品行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强

大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。      本研究数据研究中心报告由智研数

据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商

务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局

、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、

行业协会组织的权威统计资料。      报告揭示了婴童食品行业市场潜在需求与市场机会，报告

对中国婴童食品做了重点企业经营状况分析，并分析了中国婴童食品发展前景预测。为战略

投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策

依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 报告目录：第一章行业发展综述1.1行业

界定1.1.1行业概念界定1.1.2行业类别界定1.2行业发展背景分析1.2.1家庭消费周期与消费特征

分析（1）家庭消费生命周期界定（2）不同家庭消费生命周期的消费结构1.2.2人口结构变迁

与&ldquo;婴儿潮&rdquo;红利分析（1）我国人口结构变化特征1）出生人口速度减缓2）人口

老龄化速度加快（2）人口结构变迁与消费品成长性影响1.3行业发展现状分析1.3.1行业市场规

模1.3.2行业消费结构1.3.3行业消费特性1.4行业产业链利润分布1.4.1行业制造环节利润分布1.4.2

行业销售环节利润分布 第二章中国婴童食品市场发展分析2.1婴幼儿奶粉市场分析2.1.1婴幼儿

奶粉市场发展概况2.1.2婴幼儿奶粉市场政策环境（1）《乳品安全标准》（2）禁止人为添加

三聚氰胺公告（3）《母乳代用品管理办法（征求意见稿）》（4）食品营养强化剂标准（征

求意见稿）2.1.3婴幼儿奶粉市场发展特点（1）婴幼儿奶粉市场消费特点（2）婴幼儿奶粉市

场运营特点1）婴幼儿奶粉企业费用率刚性特点2）主要婴幼儿奶粉企业费用率比较3）婴幼儿

奶粉企业口碑营销特点2.1.4婴幼儿奶粉行业市场容量2.1.5婴幼儿奶粉市场竞争格局（1）婴幼



儿奶粉市场发展阶段分析（2）婴幼儿奶粉市场品牌竞争格局（3）婴幼儿奶粉产品价格区间

分布（4）婴幼儿奶粉市场区域竞争格局（5）婴幼儿奶粉市场渠道竞争分析2.2婴幼儿辅食市

场分析2.2.1婴幼儿辅食市场发展概况2.2.2婴幼儿辅食市场政策环境2.2.3婴幼儿辅食行业市场容

量2.2.4婴幼儿奶粉市场竞争格局（1）婴幼儿辅食市场品牌竞争格局（2）婴幼儿辅食产品价

格区间分布2.2.5婴幼儿辅食市场发展前景2.3婴童奶粉与辅食消费状况调查2.3.1婴幼儿体质与

奶粉消费调查2.3.2婴幼儿辅食产品消费调查2.4婴童食品行业领先企业分析2.4.1双城雀巢有限

公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产销能力分析（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力分析（7）企业奶粉种类

及特性分析（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣势分析（10）2015年企业最新

发展动向分析2.4.2广东雅士利集团股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）

主要经济指标分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析（7）企业奶粉种类及特性分析（8）企业销售渠道与网络（9）企业

经营状况优劣势分析（10）2015年企业最新发展动向分析2.4.3美赞臣营养品（中国）有限公

司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产销能力分析（3）企业盈利能力分析（4

）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力分析（7）企业奶粉种类及特

性分析（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣势分析（10）2015年企业最新发展

动向分析2.4.4浙江贝因美科工贸股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）主

要经济指标分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6

）企业发展能力分析（7）企业奶粉种类及特性分析（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营

状况优劣势分析（10）2015年企业最新发展动向分析2.4.5黑龙江完达山乳业股份有限公司经

营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产销能力分析（3）企业盈利能力分析（4）企

业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力分析（7）企业奶粉种类及特性分

析（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣势分析（10）2015年企业最新发展动向

分析2.4.6黑龙江飞鹤乳业有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）主要经济指标

分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展

能力分析（7）企业奶粉种类及特性分析（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣势

分析（10）2015年企业最新发展动向分析2.4.7内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司经营情

况分析（1）企业发展简况分析（2）主要经济指标分析（3）企业偿债能力分析（4）企业运

营能力分析（5）企业盈利能力分析（6）企业发展能力分析（7）企业奶粉种类及特性分析

（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣势分析（10）企业投资兼并与重组分析

（11）2015年企业最新发展动向分析2.4.8光明乳业股份有限公司经营情况分析（1）企业生产

规模分析（2）主要经济指标分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业



偿债能力分析（6）企业发展能力分析（7）企业组织架构分析（8）企业奶粉种类及特性分析

（9）企业销售渠道与网络（10）企业经营状况优劣势分析（11）企业投资兼并与重组分析

（12）2015年企业最新发展动向分析2.4.9圣元营养食品有限公司经营情况分析（1）企业发展

简况分析（2）主要经济指标分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业

偿债能力分析（6）企业发展能力分析（7）企业奶粉种类及特性分析（8）企业销售渠道与网

络（9）企业经营状况优劣势分析（10）2015年企业最新发展动向分析2.4.10上海惠氏营养品有

限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产销能力分析（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力分析（7）企业奶粉种类

及特性分析（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣势分析（10）2015年企业最新

发展动向分析2.4.11北京味全食品有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产

销能力分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企

业发展能力分析（7）企业产品结构及新产品动向（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状

况优劣势分析（10）2015年企业最新发展动向分析2.4.12亨氏联合有限公司经营情况分析（1）

企业发展简况分析（2）企业产销能力分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力分析（7）企业产品结构及新产品动向（8）企业

销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣势分析（10）2015年企业最新发展动向分析2.4.13广州

市合生元生物制品有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）主要经济指标分析（3

）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力分析

（7）企业奶粉种类及特性分析（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣势分析（10

）2015年企业最新发展动向分析 第三章行业发展与投资前景预测分析3.1行业发展前景分

析3.1.1行业发展趋势分析3.1.2行业市场前景分析3.2行业投资前景分析（ZYLQ）3.2.1行业投资

现状分析3.2.2行业投资前景分析 图表目录：图表1：家庭消费生命周期分析图表2：家庭消费

生命周期与消费特征分析图表3：家庭消费生命周期与消费特征分析图表4：近年来美国人均

服装支出及增速（单位：美元，%）图表5：近年来美国人均乳品支出及增速（单位：美元

，%）图表6：近10年来我国人口出生率及出生人口总数（单位：美元，&permil;）图表7：

近10年来我国65岁以上人口增速及占比（单位：%）图表8：2010-2015年我国人口老龄化时间

表（单位：万人）图表9：2010-2015我国60岁以上人口比重（单位：%）图表10：近10年中国

婴幼儿配方奶粉市场规模与增速（单位：亿元，%）图表11：不同收入家庭购买婴幼儿奶粉

考虑因素比重（单位：%）图表12：2013-2015年贝因美公司销售费用率走势（单位：%）图

表13：2013-2015年主要婴幼儿奶粉上市公司销售费用率比较（单位：%）图表14：国内婴幼

儿配方奶粉品牌阶梯图表15：婴幼儿奶粉主要品牌价格区间分布（单位：元/罐（900g））图

表16：婴幼儿配方奶粉生产企业及分布地区图表17：国产品牌和外资品牌在不同类型城市销



售占比（单位：%）图表18：主要国产奶粉品牌企业销售区域分布图表19：2015年婴幼儿奶粉

行业商超渠道前十强销售份额（单位：%）图表20：近年中国婴幼儿辅食市场品牌排名（单

位：%）图表21：2015年中国婴幼儿辅食市场品牌排名图表22：主要婴幼儿辅食产品价位图

表23：受访家庭婴幼儿上火比例（单位：%）图表24：受访家庭婴幼儿上火症状（单位：%）

图表25：受访家庭婴幼儿上火后的处理措施（单位：%）图表26：受访家庭对奶粉产品的关

注点（单位：%）图表27：受访家庭在不同阶段对婴幼儿奶粉产品的关注点（单位：%）图

表28：过去一年经常购买的婴幼儿辅食品牌（单位：%）图表29：过去一年经常购买婴幼儿

辅食品牌的不同家庭收入情况（单位：%）图表30：过去一年经常购买婴幼儿辅食品牌的不

同城市规模差异（单位：%）图表31：受访者信赖的婴幼儿辅食品牌排名（单位：%）图表32

：受访家庭信赖辅食品牌的婴幼儿年龄差异（单位：%）图表33：受访家庭信赖辅食品牌的

家庭收入差异（单位：%）图表34：受访家庭信赖辅食品牌的城市规模差异（单位：%）图

表35：2013-2015年双城雀巢有限公司产销能力分析（单位：万元）图表36：2013-2015年双城

雀巢有限公司盈利能力分析（单位：%）图表37：2013-2015年双城雀巢有限公司运营能力分

析（单位：次）图表38：2013-2015年双城雀巢有限公司偿债能力分析（单位：%）图表39

：2013-2015年双城雀巢有限公司发展能力分析（单位：%）图表40：双城雀巢有限公司奶粉

种类及特性图表41：双城雀巢有限公司优劣势分析图表42：雅力士国际控股有限公司的组织

架构分析图表43：2013-2015年雅士利国际控股有限公司产销能力分析（单位：万元）图表44

：2013-2015年雅士利国际控股有限公司各产品销售占比（单位：%）图表45：2013-2015年雅

士利国际控股有限公司盈利能力分析（单位：%）图表46：2013-2015年雅士利国际控股有限

公司运营能力分析（单位：次）图表47：2013-2015年雅士利国际控股有限公司偿债能力分析

（单位：%）图表48：2013-2015年雅士利国际控股有限公司发展能力分析（单位：%）图表49

：雅士利国际控股有限公司奶粉种类及特性图表50：雅士利国际控股有限公司不同层级城市

的经销商数目图表51：雅士利国际控股有限公司优劣势分析图表52：2013-2015年美赞臣营养

品（中国）有限公司产销能力分析（单位：万元）图表53：2013-2015年美赞臣营养品（中国

）有限公司盈利能力分析（单位：%）图表54：2013-2015年美赞臣营养品（中国）有限公司

运营能力分析（单位：次）图表55：2013-2015年美赞臣营养品（中国）有限公司偿债能力分
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