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一、报告报价

《2017-2022年中国种子市场调查与市场年度调研报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       种子（seed），裸子植物和被子植物特有的繁殖体，它由胚珠经过传粉受精形成。种子一

般由种皮、胚和胚乳3部分组成，有的植物成熟的种子只有种皮和胚两部分。种子的形成使幼

小的孢子体胚珠得到母体的保护，并像哺乳动物的胎儿那样得到充足的养料。种子还有种种

适于传播或抵抗不良条件的结构，为植物的种族延续创造了良好的条件。所以在植物的系统

发育过程中种子植物能够代替蕨类植物取得优势地位。以上为植物学意义种子，而非生产上

的种子，生产上的种子不仅包括前面的植物学种子，还包括植物可用作繁殖的器官和人造种

子.  

      自 2000 年《种子法》实施以来，我国种子产业得到快速发展，种子研发体系逐步完善，大

大促进了高产优质良种的广泛应用。据统计，我国 2014 年农作物种子对农业增产的贡献率已

经达到 47%8。良种的有效供应为实现粮食连续十一年增产，农民持续增收作出了重要贡献。

 1995-2015年良种对农业增产贡献率 （%）

 

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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