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二、说明、目录、图表目录

       网吧是一个带有更多世俗色彩甚至是有些档次偏低的称呼，以至于不少业主更愿意把自己

叫作&ldquo;网络会所&rdquo;等稍显格调的名字。不过在业内，它的学名是互联网公共上网服

务。  

      从2000年开始，随着网络使用成本的降低和网络游戏的发展，全国各地网吧数量迅速增长

。2004年全国网吧营业收入达到170.9亿元，纳税44.5亿元,2015年中国网吧市场规模达到400.97

亿。中国网吧产业链已经融入到公民的日常生活中。

 2011-2015年我国网吧市场规模统计图资料来源：文化部

 

      截至2015年底，我国网民规模达6. 88 亿，全年新增网民 3951万人，其中，在网吧上网的网

民占网民总数的17.5%，较2014年下降0.6个百分点。受我国网民总数增长的影响，2015年我国

网吧用户人数为12045万人。

 2005-2015年我国网吧用户人数走势图资料来源：文化部、中国互联网信息中心

 

      2016年网咖数量不断增多，大家对于网吧多元化服务模式的探讨也就越来越深入，进而也

就产生了&ldquo;网吧+&rdquo;模式。这几年我们看到网吧+棋牌，网吧+台球，网吧+影院等

模式，但从整体看，效果一般。

      如今网吧+咖啡，网吧+电竞大受欢迎，其代表性的品牌有网鱼网咖、杰拉网咖、明基电竞

。其实&ldquo;网咖&rdquo;这个概念是很早就提出过，只是那时候很少人去尝试。而今网咖模

式逐渐被消费者接受并喜欢，它改变了大家对于传统网吧的固有思维，基本上是把网吧打造

成一个上网加休闲的场所。

      《2017-2022年中国网吧市场调查与投资潜力分析报告》由智研数据研究中心公司领衔撰写

，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家

经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最

新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计

资料。

      报告揭示了网吧行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国网吧做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国网吧行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。
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城   40.2   41.8   18.1   16.1       县以下   23.7   12.2   4.9   4.4   资料来源：文化部
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入400.97亿元，营业利润130.30亿元。

 2011-2015年我国网吧数量统计图资料来源：文化部

 

三、中国网吧用户规模       40

四、网吧从业人员规模       41

五、网吧软件厂商类型       42

六、平台类软件厂商份额    43

第三节 中国网吧服务分析  44

一、内容服务       44

（一）游戏    44

（二）即时通讯    45

（三）影视服务    45

二、增值服务       45

（一）类型和比例       45

（二）快速消费品       46

（三）点卡销售    46

（四）广告服务    47

第四节 中国网吧业经营模式分析     47

一、国内网吧业发展新模式       47

二、中国网吧业产业链需谋求经营转型    48

三、网吧业特许经营模式面面观       49

第五节 主要地区网吧发展分析  53



一、华东地区网吧发展分析       53

二、华北地区网吧发展分析       55

三、中南地区网吧发展分析       58

四、西部地区网吧发展分析       61

五、东北地区网吧发展分析       65

第六节 中国网吧市场现存问题分析  67

一、中国网吧经营现存弊端       67

二、网吧网络管理现存问题       69

三、网吧行业发展制约因素       70

四、网吧不健康信息传播    70

五、网吧行业发展策略       71

六、网吧行业管理策略       72

 

第四章 2015年中国不同地区网吧行业调查分析       74

第一节 中国网吧行业区域结构分析  74

第二节 特征城市网吧用户调查分析  74

一、特征城市网吧用户上网目的       74

2015年，各地区网吧用户的上网目的，较2014年并无明显差异。去网吧玩游戏依然是网吧用

户的主要目的。其中，一线城市网吧用户去网吧玩游戏约为31.5%，二线城市网吧用户去网吧

玩游戏约为31.7%，农村地区网吧用户去网吧玩游戏约为35.1%。

 特征城市网吧用户到网吧上网的主要目的资料来源：公开资料整理

 

二、特征城市网吧用户上网频率       75

三、特征城市网吧用户平均每次上网时长       76

四、特征城市网吧用户网络应用       77

第三节 特征城市网吧消费分析  78

一、特征城市网吧会员用户比例       78

二、特征城市网吧会员单次充值额    78

三、特征城市网吧会员用户充值频率       79

四、特征城市网吧用户平均每月消费额    80

五、特征城市网吧用户机时费保留价格    81

六、特征城市网吧用户在网吧的附属消费       81



 

第五章 中国网吧行业消费情况调查分析     83

第一节 中国网吧消费者社会属性     83

一、网吧消费者性别特征    83

二、网吧消费者年龄特征    83

三、网吧消费者婚姻状况    84

四、网吧消费者教育水平    85

五、网吧消费者就业情况    85

六、网吧消费者收入水平    86

七、网吧消费者智能设备拥有情况    87

八、网吧消费者智能设备的操作系统情况       87

九、网吧消费者的价值观    88

第二节 中国网吧消费者整体上网行为     89

一、网吧消费者上网的主要场所       89

二、网吧消费者家庭或宿舍宽带安装情况       89

三、网吧消费者选择到网吧上网的原因    90

四、网吧消费者到网吧上网的主要目的    90

五、网吧消费者到网吧上网的频率    91

六、网吧消费者到网吧上网的平均时长    91

七、网吧消费者到网吧上网的陪同人数    92

八、网吧消费者平均每月在网吧上网的花销    93

九、网吧消费者在网吧经常购买的产品类型    93

十、网吧消费者选择不同网吧的考虑因素       94

十一、网吧消费者希望网吧提供的服务类型    94

十二、网吧消费者希望网吧提供的信息类型    95

第三节 网吧消费者细分上网行为     96

一、网吧消费者网络视频行为    96

（一）网吧视频用户观看视频的频率       96

（二）网吧视频用户视频网站使用情况    96

（三）网吧视频用户观看的视频内容       97

二、网吧消费者网络游戏行为    97

（一）网吧游戏用户的游戏选择偏好       97



（二）网吧游戏用户玩游戏的频率    98

（三）网吧游戏用户选择游戏的考虑因素       98

（四）网吧游戏用户经常玩的游戏类型    99

（五）网吧游戏用户的游戏消费态度       99

三、网吧消费者网络购物行为    100

（一）网吧网络购物人群的网购频率       100

（二）网吧网购人群购物网站使用情况    100

（三）网吧消费者网络购物产品种类       101

（四）网吧网络购物用户经常使用的支付工具       101

 

第六章 2015-2016年中国网吧设备市场运行格局透析      102

第一节 整机设备市场分析  102

一、整机设备应用现状分析       102

（一）影响网吧设备市场的因素       102

（二）网吧电脑设备市场规模    102

（三）品牌应用结构    103

（四）电脑配置    104

二、整机设备采购状况分析       105

（一）采购影响因素    105

（二）采购渠道    106

第二节 显示器设备市场分析     107

一、显示器应用现状分析    107

（一）显示器市场发展情况       107

（二）显示器产量规模统计       108

（三）液晶（LCD）显示器       109

（四）CRT显示器       111

（五）网吧用显示器现状分析    112

二、显示器采购状况分析    113

（一）采购影响因素    113

（二）采购渠道    113

第三节 配件市场应用现状分析  114

一、网吧低耗能通风降温工程系统    114



二、网吧的组网与设备       116

第四节 软件产品市场分析  117

一、网吧游戏更新软件       117

二、网吧计费软件       120

三、无盘系统/软件      120

 

第七章 2015-2016中国连锁网吧市场运行态势分析   122

第一节 中国连锁网吧市场运行综述  122

一、连锁模式的特点与潜力       122

二、连锁网吧发展规模       123

三、连锁网吧管理模式       123

四、新政出台对连锁网吧市场的影响       123

第二节 中国连锁网吧典型企业分析  125

一、中国电信-绿色动力      125

二、中国联通-联通网苑      126

三、瑞得在线       127

四、中录时空       129

五、中青网络家园       130

六、首创网络       132

七、中数网络家园       133

八、零度聚阵       133

第三节 2017-2022年中国连锁网吧市场发展趋势与预测       135

 

第八章2017-2022年中国网吧行业市场供需预测分析       137

第一节2017-2022年网吧行业市场供给预测分析    137

一、主要网吧企业供给能力分析       137

二、网吧行业供给能力影响因素       138

三、网吧市场供给规模预测       139

第二节2017-2022年中国网吧行业市场需求预测    139

一、网吧市场消费影响因素       139

二、网吧市场消费趋势预测       140

三、网吧市场需求规模预测       143



第三节2017-2022年中国网吧行业发展趋势分析    143

一、网吧向高端化方向发展       143

二、连锁网吧全新赢利模式       144

三、与上游企业衔接更趋紧密    144

（一）探索网民社交娱乐平台    144

（二）建立网页游戏联运平台    145

四、网吧新媒体发展面临两个突破    145

第四节2017-2022年中国网吧企业盈利模式及品牌管理 146

一、企业盈利模型       146

二、持久竞争优势分析       147

三、行业发展规律竞争策略       148

四、供应链一体化战略       149

五、品牌管理战略       150

 

第九章 2017-2022年中国网吧市场投资机会与风险预警  152

第一节 2017-2022年中国网吧市场投资机会分析   152

一、中国网吧市场投资吸引力分析    152

二、网吧与其他上网方式比较优势    152

三、农村网吧市场投资吸引力分析    153

（一）农村互联网发展现状       153

（二）农村网民情况分析    154

（三）农村网吧市场发展潜力    154

四、投资网吧周边项目案例研究       155

第二节 2017-2022年中国网吧市场投资风险分析   156

一、网吧管理政策引起的风险问题    156

二、网吧行业投资分散、产业和品牌集中度低       159

三、增值业务模式难成规模导致的收益风险    159

第三节 2017-2022年中国网吧市场投资策略要点   160

一、投资区域划分       160

二、投资居民小区       160

三、投资高级商务区    160

四、投资农村网吧市场       161



五、投资网吧市场设备供应       161

第四节 2017-2022年中国网吧企业投资建议   162

ZY CSX 221

 

图表目录：部分

图表：中国网民规模和互联网普及率：万人

图表：2015年中国内地分省网民规模及互联网普及率

图表：2015年按区域全国文化市场经营单位主要指标

图表：2011-2015年我国网吧数量统计图

图表：2011-2015年我国网吧市场规模统计图

图表：2011-2015年我国网吧行业利润总额统计图

图表：2005-2015年我国网吧用户人数走势图

图表：2011-2015年我国网吧从业人数统计图

图表：网吧娱乐平台管理软件部署情况

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/hulianwang/M932712W7W.html

http://www.abaogao.com/b/hulianwang/M932712W7W.html

