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二、说明、目录、图表目录

       男装上市公司呈现出分化状态，龙头企业海澜之家表现相对稳健，但受到分成模式影响，

增速较上半年也有所下滑，而多数企业由于行业性压力表现不佳。根据我们的测算，前三季

度收入/净利润分别-4.79%/-1.51%，其中，乔治白、海澜之家、摩登大道的收入实现一定增长

，分别达到15.66%/6.56%/5.56%，而希努尔、步森股份、报喜鸟和雅戈尔的收入则呈较为明显

的负增长，净利润方面，报喜鸟、摩登大道和步森股份下滑超过150%。  

      男装企业近年的收入增速维持在0-20%之间，在13年达到过峰值，之后增速持续放缓，16

年前三季度收入增速仅为-4.79%。净利润的增长率波动比较大，13年净利下滑25%，14年在低

基数的背景下上升到50%左右，但终端需求的不振导致今年又回复至负增长。

 男装业历年收入、净利润增长情况

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国男装市场全景调查与投资风险报告》共十三章

。首先介绍了男装产业相关概念及发展环境，接着分析了中国男装行业规模及消费需求，然

后对中国男装行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国男装行业面临的机遇及发

展前景。您若想对中国男装行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 2012-2016年男装业历年应收账款、存货周转率（次）

 2012-2016年男装业平均经营净现金流（亿元）
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