
2007年中国连锁超市业研究咨询

报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2007年中国连锁超市业研究咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到

，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了

解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要

决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/pifalingshou/M93271AS8W.html

  报告价格：纸质版：6300元　纸质＋电子版：7300元　

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/pifalingshou/M93271AS8W.html


二、说明、目录、图表目录

�����[b]2007年中国连锁超市业研究咨询报告 内容介绍：[/b]

　　伴随着发展的收获和喜悦，中国零售业步入了全新的2007年。过去的一年中，整个行业

的发展更趋理性，也更加规范。预测2007年，外资扩张的速度会进一步加快；收购、兼并活

动会更加频繁；业态创新加快；区域优势仍然会一枝独秀、高奏凯歌，零售业会进入全新的

市场环境。2007年，本土零售企业一定会在战略实施、核心业务、管理提升、区域合作等方

面取得大的进展，在国内市场国际化的竞争环境中不断提高自己的核心竞争能力。行业并购

的局面在2006年已显示，2007年仍将凸显。同时，在竞争过程中，正出现深层次的创新，企

业开始围绕着差异化经营，提供个性化服务。

　　2007年将是中国连锁业发展进入转折的一年，转折的标志是中国连锁企业发展战略将发

生根本变化。从做大到做强——连锁企业发展战略从全域扩张到地区集中区域领先的转变

。2007年各区域连锁超市企业将在更大范围内进行农产品联合采购，通过联合采购来推动优

势农产品产业带的形成，形成连锁超市对农产品市场和农产品价格的话语权。从2006年开始

，一些区域连锁企业进行了实质性、跨地区的信息交流和业务合作，预计这种交流合作

在2007年将会更广泛和深入。由于观念的转变，2007年这种跨地区的交流和合作会在不同性

质的公司、不同规模的公司和不同业态的连锁公司之间得到开展，中国的连锁业将在2007年

进入互相学习的新阶段。相信在这种交流与合作之中，许多公司从相知、相识、投缘到信任

，会逐渐磨合探索成许许多多的新的合作模式，新的连锁经营方式和新的全国性连锁组织，

中国的连锁经营事业必将呈现欣欣向荣的新面貌。

　　2007年大型超市的发展随着国家《城市商业网点管理条例》的实施会相应地做出一些调

整，中外企业在网点的选址和布局上都会理性一些，以台资为背景的大型超市公司会基本上

通过资本转让的方法退出中国大陆发展情况、连锁经营、超市业发展状况、超市业市场、超

市企业经济类型竞争以及连锁经营热点等进行了多方面深度剖析，全面展示连锁超市业现状

，并揭示连锁超市业未来发展趋势和相应的发展策略，是连锁超市企业准确了解目前连锁超

市业发展动态，把握企业定位、制定企业战略的重要决策依据。
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