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一、报告报价
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，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       白酒批发是白酒流通产业的重要一环。白酒流通主要是指白酒类商品从生产领域向销售领

域的流动流程，包括采购、储运、批发、零售、宣传以及服务等与此有关的系列活动。白酒

是指以粮谷为主要原料，以大曲、小曲或麸曲及酒母等为糖化发酵剂，经蒸煮、糖化、发酵

、蒸馏而制成的蒸馏酒。白酒为中国特有的一种蒸馏酒，是世界六大蒸馏酒之一。

       在我国五千年的历史中，白酒扮演着重要的角色，酿酒一直以来都是我国重要的行业之一

。2016年我国白酒行业总产量达到135.84亿升，产量较上年同期增长3.47%。四川是国内最强

大的白酒生产制造集群。全国八大名酒四川占据六个席位，集中了五粮液、剑南春、泸州老

窖、郎酒、全兴、沱牌等被誉为&ldquo;六朵金花&rdquo;的国内知名品牌。截至2016年我国白

酒制造行业规模以上企业数量达到1578家，2016年我国白酒制造行业规模总资产达到6092.87

亿元，2016年白酒制造行业销售收入为6125.74亿元，2016年行业利润总额为797.15亿元。根据

中国海关统计数据：2016年我国进口白酒189.29万升，进口数量同比增长63.4%；进口总金额

为7082.5万美元，进口金额同比增长57.1%。2009-2016年我国白酒产销概况资料来源：国家统

计局、智研数据研究中心整理2011-2016年我国白酒制造行业经营数据分析资料来源：国家统

计局、智研数据研究中心整理

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国白酒批发行业分析与发展趋势预测报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业分

析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询

报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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