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二、说明、目录、图表目录

       随着人们对旅游业更深层次的认识，人们对旅游产品的需求日趋多样化，各类专项旅游如

学艺旅游、猎奇旅游、寻婚旅游、劳务旅游等旅游项目因此而得到开发，保健旅游就是在这

种状况下逐渐兴起，并派生出了气功旅游、康复旅游、武术旅游、健身旅游、体育旅游等多

种分支项目。保健旅游，是一种既达到旅游目的，又达到健身目的的专项特殊旅游项目。旅

游者在旅游过程中可一边旅游一边学习武术、学习气功，进行医学学术交流和求医治疗等，

可使旅游者在旅游过程中，既了解中国的传统文化，又学到了一些健身养生的方法。  

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国保健旅游市场前景研究与市场需求预测报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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