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二、说明、目录、图表目录

       机动车辆保险即汽车保险（简称车险），是指对机动车辆由于自然灾害或意外事故所造成

的人身伤亡或财产损失负赔偿责任的一种商业保险。

       机动车辆保险即&ldquo;车险&rdquo;，是以机动车辆本身及其第三者责任等为保险标的一

种运输工具保险。

       进入21世纪以来，中国汽车工业增长迅猛，已成为世界汽车产销大国，中国将是世界上最

大最有潜力的汽车保险市场。2005-2018年整体汽车销量及增长率走势

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国汽车保险行业前景研究与投资前景分析报告》

共七章。首先介绍了汽车保险行业市场发展环境、汽车保险整体运行态势等，接着分析了汽

车保险行业市场运行的现状，然后介绍了汽车保险市场竞争格局。随后，报告对汽车保险做

了重点企业经营状况分析，最后分析了汽车保险行业发展趋势与投资预测。您若想对汽车保

险产业有个系统的了解或者想投资汽车保险行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）保费收入

2）赔付支出

3）经营利润

（3）企业人员规模及结构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业营销模式分析

（6）企业经营状况优劣势分析

6.2.6 中国人寿财产保险股份有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）保费收入

2）赔付支出

3）经营利润

（3）企业人员规模及结构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业营销模式分析

（6）企业经营状况优劣势分析

6.2.7 天安财产保险股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）保费收入

2）赔付支出

3）经营利润

（3）企业人员规模及结构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业营销模式分析

（6）企业经营状况优劣势分析

6.2.8 永安财产保险股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）保费收入

2）赔付支出

3）经营利润

（3）企业人员规模及结构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业营销模式分析

（6）企业经营状况优劣势分析

6.2.9 阳光财产保险股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



1）保费收入

2）赔付支出

3）经营利润

（3）企业人员规模及结构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业营销模式分析

（6）企业经营状况优劣势分析

6.2.10 安邦财产保险股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）保费收入

2）赔付支出

3）经营利润

（3）企业人员规模及结构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业营销模式分析

（6）企业经营状况优劣势分析

 

第7章：中国汽车保险行业发展趋势及前景分析   (ZY GXH)

7.1 汽车保险发展存在的问题及建议

7.1.1 汽车保险市场发展存在的问题分析

（1）投保意识及投保心理问题

（2）保险品种及保险费率单一问题

（3）保险监管的问题

（4）人才的匮乏问题

7.1.2 加强汽车保险市场建设的策略建议

（1）提高保险技术，推动产品创新

（2）加强市场拓展，拓宽营销渠道

（3）建立科学的风险规避机制

（4）加强汽车保险的市场营销创新

（5）加快提升人员素质

7.2 汽车保险行业发展趋势分析



7.2.1 行业监管环境变化趋势分析

7.2.2 营销渠道模式发展趋势分析

7.2.3 车险险种结构变化趋势分析

7.2.4 客户群体结构变化趋势分析

7.2.5 企业竞争核心转向趋势分析

7.2.6 企业经营理念转变趋势分析

7.3 汽车保险行业发展前景预测

7.3.1 汽车保险行业相关因素前景预测

（1）宏观经济预测

（2）汽车销量预测

（3）承保数量预测

7.3.2 汽车保险行业发展前景预测

7.4 汽车保险行业投资风险及防范

7.4.1 行业投资特性分析

（1）行业进入壁垒分析

1）政策壁垒

2）品牌壁垒

3）资源壁垒

4）规模经济壁垒

（2）行业经营特色分析

7.4.2 行业投资风险分析

（1）政策风险分析

（2）经营管理风险分析

7.4.3 行业风险防范措施建议

（1）规范经营是基础

（2）内控建设是保障

（3）优质服务是关键

（4）精细管理是支撑   (ZY GXH)
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